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RESUMO

No Brasil, os museus universitarios sdo geralmente constituidos junto as Instituicdes Federais
de Ensino Superior ou posteriormente vinculados a estas, sendo dependentes dos repasses de
recursos federais, que se encontram em involucdo gerada pela crise econdmica que o pais vem
sofrendo. Inviabilizando consequentemente a propensdo destes museus tanto aos seus fins de
pesquisa-ensino-extensdo, como em sua manutencdo cotidiana e de suas infraestruturas.
Atualmente, a maioria dos museus vinculados ao Ministério da Educagdo, como o Museu dos
Dinossauros da Universidade Federal do Tridngulo Mineiro (UFTM), possuem total
dependéncia economica a este Ministério, de acordo com o Instituto Brasileiro de Museus cerca
de 10% cobram tarifas de ingresso, dentre outras formas de arrecadacdes sem padronizagao,
em colaboracgdo a sua sustentabilidade devido a dificuldade de implantagdo restringida pelos
parametros legais e de controle orcamentdrio dispostas as Instituicdes Federais de Ensino
Superior. Contrapondo a relevancia de suas fungdes, a potencialidade de seu acervo e a sua
influéncia territorial ¢ disseminagdo cultural que estes museus possuem. Incidindo na
necessidade de um diagnéstico sobre as situagdes estrutural, funcional e financeira desses
museus universitarios federais, e que possibilite avaliar o contexto do Museu dos Dinossauros
da UFTM, o qual possui elevado valor cultural e turistico como referéncia internacional em
paleontologia de significativo impacto socioecondmico em sua comunidade de Peiropolis. Para
tanto, foi aplicada metodologia de pesquisa bibliografica e exploratéria de natureza quali-
quantitativa para fins de andlise estatistica descritiva, sobre museus universitarios federais
quanto a sua identificacdo institucional, a suas funcionalidades, seus servicos e atendimentos
prestados, como aos métodos de captacdes e meios de recebimento e execucdo de recursos
financeiros aplicados viabilizando um diagndstico. Como, ainda, uma pesquisa do estudo de
caso sob o Museu dos Dinossauros, sobre a sua identificacdo, as suas atuagdes funcionais, os
seus servigos e atendimentos, o seu financeiro, e o seu publico visitante e comunitario, visando
avaliar o seu contexto e paramentar a gestdo para o desenvolvimento de propostas gerenciais
inovadoras com fulcro nos resultados obtidos. Possibilitando a este Museu promulgar a sua
organizagdo gerencial e econdmica de forma inovadora, pertinente a efetivar melhorias nos
servigos ¢ atendimentos ao publico e estreitar os lagos com a comunidade local, € mensurar

planejamentos de sustentabilidade.

Palavras-chaves: museus universitirios federais; sustentabilidade; recursos financeiros;

fomento; doagdes; atividades comerciais; fundo patrimonial permanente.



ABSTRACT

In Brazil, university museums are generally set up with Federal Institutions of Higher Education
or later linked to them, being dependent on transfers of federal resources, which are in
involution generated by the economic crisis that the country has been suffering. Consequently,
making the propensity of these museums unfeasible both for their research-teaching-extension
purposes, as well as in their daily maintenance and their infrastructures. Currently, most
museums linked to the Ministry of Education, such as the Museum of Dinosaurs at the Federal
University of Tridngulo Mineiro (FUTM), have total economic dependence on this Ministry,
according to Brazilian Institute of Museums, about 10% charge entrance fees, among other
forms of collection without standardization, in collaboration with its sustainability due to the
difficulty of implementation restricted by the legal parameters and budgetary control available
to the Federal Institutions of Higher Education. Contrasting the relevance of their functions, the
potential of their collection and their territorial influence and cultural dissemination that these
museums have. Focusing on the need for a diagnosis of the structural, functional and financial
situation of these federal university museums, and that makes it possible to evaluate the context
of the Museum of Dinosaurs at the FUTM, which has a high cultural and tourist value as a
international reference in paleontology with a significant socioeconomic impact in their
Peiropolis community. For this purpose, bibliographical and exploratory research methodology
of a qualitative and quantitative nature was applied for the purpose of descriptive statistical
analysis, on federal university museums regarding their institutional identification, their
functionalities, their services and care provided, as well as the methods of abstraction and
means of receipt and execution of applied financial resources enabling a diagnosis. As well as
a case study research on the Museum of Dinosaurs, on its identification, its functional
performances, its services and care, its financial, and its visiting public and community, aiming
to evaluate its context and to equip management for the development of innovative management
proposals based on the results obtained. Enabling this Museum to enact its managerial and
economic organization in an innovative way, relevant to effecting improvements in services
and attendance to the public and to strengthen ties with the local community, and to measure

sustainability plans.

Keywords: federal university museums; sustainability; financial resources; promotion;

donation; commercial activities; endowment.
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1 INTRODUCAO

Os museus universitarios de forma globalizada dependem significativamente dos
recursos governamentais, todavia estes recursos sdo insuficientes. Tal situag@o, faz com que os
museus internacionais recorram sob respaldos legais e institucionais a diversos métodos de
captagdes de recursos para as suas manutengdes ¢ infraestrutura, como agéncias publicas de
fomento, campanhas de doagdes, instituicdo de fundos patrimoniais, dentre outros acrescidos
por atividades de cunho comercial (PIERRO, 2018).

Nao obstante, no Brasil os museus universitarios federais sdo vinculados ao Ministério
da Educacdo (MEC) sob a tutela das Instituicdes Federais de Ensino Superior (IFES),
dependendo predominantemente do repasse de recursos financeiros deste Ministério para a
efetivacdo de seus fins de pesquisa, ensino e extensdo, da difusdo de conhecimento e cultura,
da manuteng@o e crescimento de sua infraestrutura, dentre outros pertinentes a sua infraestrutura
e sustentabilidade cotidiana.

Entretanto, a situacdo financeira desses museus universitarios federais brasileiros
encontra-se gradativamente agravada pelos constantes cortes orgamentarios provindos da crise
econdmica e politica que o pais vem sofrendo ao passar dos anos, ¢ que inviabilizam a
propensdo destes institutos aos seus devidos fins.

Além dessas problematicas financeiras, esses museus universitarios geralmente tem as
suas atividades consideradas de pouco prestigio e com o capital cientifico e patrimonial cultural
em desvalorizagdo, o que afeta negativamente a sua infraestrutura por consequentemente
dificultar o acesso das IFES aos recursos materiais € humanos para a efetividade de suas
manutengdes (ALBUQUERQUE; FROZZA, 2019).

Nesta condigdo, retrata-se o Museu dos Dinossauros, tutelado pela Universidade Federal
do Triangulo Mineiro (UFTM), cuja a principal tematica ¢ a paleontologia, e que desenvolve
diversas ag¢des na pesquisa-ensino-extensdo, dissemina cultura aos estudantes e turistas
inclusive no ambito internacional, com significativo impacto socioecondmico, cultural e
turistico sob a sua comunidade local, situada no bairro urbano-rural Peirdpolis do municipio de
Uberaba/MG. Tanto que se faz peca fundamental a estruturagdo do geossitio Peirdpolis, como
um dos principais integrantes de aspirante geoparque, intitulado Geoparque Uberaba - Terra de
Gigantes.

Apesar disso, 0 Museu dos Dinossauros, como os demais museus universitarios federais,
ndo dispde de recursos suficientes para a sua manutencdo, € menos para as necessarias

adequagoes ¢ melhorias em sua infraestrutura.
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E, diante do declinio do repasse desses recursos governamentais perante as necessidades
de manutencdo e desenvolvimento dos museus federais, indaga-se em que medida um
levantamento sobre a identidade, a infraestrutura, o funcionamento e o financeiro de museus
universitarios federais podem apresentar um diagnostico da situacdo desses institutos?

Indaga-se, ainda, o quanto esse diagnostico pode paramentar uma avaliagdo do contexto
do Museu dos Dinossauros da UFTM? E o quanto pode colaborar para a gestdo organizacional
e economica deste Museu?

Para assegurar a eficdcia desse levantamento de dados faz se necessario a realizagao de
estudo amplo investigando museus universitarios federais, inclusive sobre a atuacdo tematica,
as dimensdes expositivas e o volume de publico, com a finalidade de apurar e paramentar as
suas realidades de funcionamento, infraestrutura e econdmica, com énfase no modo de
arrecadacoes e meios de execucdo e investimento com controle sobre estes.

E, ainda, de forma mais especifica ao Museu dos Dinossauros visa apurar os diversos
ambitos conexos a sua gestdo, o seu publico e a sua comunidade local, com o proposito de
avaliar a sua situagdo.

Justificando a necessidade do presente estudo que vislumbra obter o diagndstico da
situacdo de museus universitarios federais e a avaliagdo do contexto do Museu dos Dinossauros
da UFTM, cujos os resultados possibilitem a gestdo deste, paramentar planejamentos a curto,
médio e longo prazo, com o intuito de contribuir para o desenvolvimento de propostas
gerenciais inovadoras e atrativas, que auxiliem em sua sustentabilidade nos parametros legais,
de modo a ndo depender exclusivamente dos recursos provindos do MEC.

Possibilitando, ainda, colaborar ao Museu na efetividade de seus fins, como do
gerenciamento de suas manutengdes cotidianas e de sua infraestrutura com possiveis
ampliacdes de acervo e predial, além de culminar em forte impacto socioecondmico, cultural e
turistico.

Este projeto além desta introdug@o, compde-se por seus objetivos e referencial tedrico
subdividido em gestdo de museus e captacdo de recursos financeiros.

Além disso, relata-se a metodologia aplicada no levantamento de dados e informes, a
analise destes e discussdo dos resultados para estabelecer as melhores formas e critérios a serem

aplicados. E, por fim, as consideracdes finais.
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2 OBJETIVOS

O objetivo deste estudo se dispde de forma geral, seccionando-se em objetivos
especificos.
2.1  OBIJETIVO GERAL

Diagnosticar as situagdes dos museus universitarios federais que possibilite avaliar o

contexto do Museu dos Dinossauros da UFTM, inclusive predispor parametros a constituicao

de sugestdes inovadoras e resolutivas quanto as melhorias de infraestrutura, adequagdes

gerenciais, marketing museal, acdes extensivas e culturais junto ao seu publico. E, ainda,

levantar demandas para as implantagdes de estratégias de sustentabilidade.

2.2

OBJETIVOS ESPECIFICOS

Os objetivos especificos visam:

a) diagnosticar as situagdes dos museus universitarios federais, quanto a identidade, a
infraestrutura, ao funcionamento ¢ ao financeiro: localidade, fundacdo, vinculo
institucional, area, acervo, espagos, servicos ¢ atendimento disponiveis ao publico,
marketing e divulgacdo do Museu, métodos de captacdo de recursos financeiros e meios
de recebimento, execucdo e/ou investimento;

b) avaliar o contexto do Museu dos Dinossauros quanto a sua identidade, a sua
infraestrutura, o seu funcionamento, o seu financeiro: nos ambitos disposto na alinea
anterior, dentre outras especificidades;

¢) efetuar o mapeamento do publico visitante ¢ comunitario local do Museu dos
Dinossauros: identidade, cultura, especifico aos visitantes também aferir as localidades
atingidas e suas motivagdes e interesses de visita e retorno, e especifico aos
comunitarios também averiguar suas reivindicacdes de proximidade profissional e
extensiva junto ao Museu;

d) aferir os indicadores de desempenho e qualidade do Museu dos Dinossauros através
das opinides e sugestdes do publico visitante e comunidade local quanto a infraestrutura,
ao funcionamento, aos servigos e atendimentos fornecidos;

e) levantar as demandas passiveis de implantagdo de métodos de captag@o de recursos,
e as intengdes contributivas de seu publico a sustentabilidade e ao desenvolvimento do

Museu dos Dinossauros.
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3 REFERENCIAL TEORICO

O referencial teoérico dedica-se aos museus no que tange as suas fungdes,
funcionalidades, regulamentagdes e estratégias de sustentabilidade mais utilizadas e aplicaveis
em entidades governamentais no &mbito do ensino federal quanto as arrecadacdes financeiras

¢ as viabilidades de execucdo e investimento sobre estas.

3.1  GESTAO DOS MUSEUS: RELEVANCIA CIENTIFICA-SOCIAL

A tematica deste estudo se refere a museus, os quais desempenham o relevante papel de
proteger o patriménio sob a sua responsabilidade, como ainda de preservar as memorias
culturais de grupos sociais.

Os museus nacionais possuem essas fungdes bem definidas pelo art. 1° da Lei n°

11.904/2009, que institui o Estatuto de Museus no Brasil, como:

[...] instituicdes sem fins lucrativos que conservam, investigam, comunicam,
interpretam e expdem, para fins de preservagdo, estudo, pesquisa, educagdo,
contemplacdo e turismo, conjuntos e colecdes de valor histdrico, artistico, cientifico,
técnico ou de qualquer outra natureza cultural, abertas ao publico, a servico da
sociedade e de seu desenvolvimento (BRASIL, 2009a).

O reconhecimento da relevancia dessas instituicdes na efetividade do conhecimento e
cultura nacional culminou na criagdo do Instituto Brasileiro de Museus (IBRAM), através da
promulgacdo da Lei n° 11.906/2009, como autarquia vinculada ao Ministério da Cultura,
responsavel pela administragdo direta de 30 (trinta) museus federais e pela Politica Nacional de
Museus na corroboragdo das melhorias do setor museoldgico quanto a gestdo e governanga; a
condi¢des de funcionamento, manutencdo predial e seguranga dos museus e seus acervos; ao
or¢amento, financiamento e fomento dos museus nacionais; dentre outros (BRASIL, 2009b;

BRASIL, 2013).

3.1.1 Museus Universitarios Federais

De forma mais estrita ao tema, este estudo direciona-se aos museus universitarios
federais que além de promulgarem os fins supra definidos, sustentam-se nas novas tecnologias
para se manterem, apresentando novas variedades de propostas educativas e de inclusdes

socioculturais.
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Originando, assim, novos modelos de museus universitdrios sob o vislumbre
significativo do aumento de suas visitagdes em busca de conquistar o posto de referéncia como
institui¢des culturais de prestigio pertinente a tematica abordada e explorada, visando tanto o

impacto turistico como o seu desenvolvimento socioecondmico.

Foto 1 - Panorama no Pago de Sdo Cristovdo do Museu Nacional da UFRJ

Ressalta-se que os museus universitarios federais surgiram da propria constituicdo das
IFES e, outros, foram posteriormente vinculados a estas, proveniente de suas fungdes inerentes
a pesquisa, ao ensino ¢ a extensdo, sendo a maioria instituidos a partir de 1950
(ALBUQUERQUE; FROZZA, 2019).

E, de acordo com a Rede Nacional de Identificagdo de Museus (2020), vinculada ao
IBRAM, atualmente o Brasil abarca 464 (quatrocentos ¢ sessenta e quatro) museus federais,
sendo 215 (duzentos e quinze) vinculados ao Ministério da Educagdo (MEC) com dominante
dependéncia econdmica. Relatando que destes dependentes do repasse de recursos do MEC,
apenas 18 (dezoito), isto €, 8,4%, cobram ingressos em colaboracdo a sua sustentabilidade.

A pouca atuag@o de cobrancga de ingresso ou outro meio de captagdo de recursos por
meios proprios desses institutos, provém da comodidade administrativa de recursos provindo

de fonte tnica agregada a dificuldade de implantacdo destes formatos de arrecadagdo nos
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respaldos legais na esfera das Institui¢des Federais de Ensino Superior (IFES) e de controle
orgamentario no ambito da Unido.

A presente pesquisa, como dito, visa diagnosticar a situa¢do desses museus
universitarios federais. De modo, inclusive que este diagnostico possibilite avaliar o Museu dos

Dinossauros da UFTM, e que sua aplicabilidade seja extensivel aos demais institutos culturais.

3.1.1.1 Museu dos Dinossauros da UFTM

O Museu dos Dinossauros juntamente com o Centro de Pesquisas Paleontoldgicas
Llewellyn Ivor Price (CPPLIP), foram constituidos em 1992 e incorporados a tutela da UFTM
em 2010, dando origem ao Complexo Cultural e Cientifico de Peir6polis (CCCP), com a
finalidade de administra-los, cuidando de suas infraestruturas, promovendo suas atividades no
ambito da IFES e comunidade externa, dentre outras atividades de gerenciamento ¢ manutencéo
de sua infraestrutura (UNIVERSIDADE FEDERAL DO TRIANGULO MINEIRO, 2022c).

Fonte: Silva; UTM, 2021

Atualmente, o CCCP encontra-se subordinado ao Departamento de Desenvolvimento

Cultural (DDCULT) da Pro-Reitoria de Extensdo Universitaria (PROEXT) da UFTM, e situa-
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se no bairro urbano-rural Peiropolis, do municipio de Uberaba/MG. A denominagdo desse
bairro descende em homenagem ao imigrante espanhol Frederico Peird, que em 1911 fundou 2
(duas) fabricas de extragdo de calcario nessa regido, empregando cerca de 150 (cento e
cinquenta) trabalhadores, e distribuia suas produgdes para Sdo Paulo através da antiga estagdo
ferroviaria da Companhia Mogiana de Estradas de Ferro até a sua desativagdo em 1976, a qual
originalmente era chamada de Cambard, e¢ passou a ser denominada de Peirdpolis em 1924,
(WIKIPEDIA, 2021).

Foto 3 - Sede da antiga Estacao F
L

errovidria de Peiropolis

4

Fonte: Silva; UFTM, 2021

Neste contexto, em 1945 durante obras de retificagdo da linha férrea da Companhia
Mogiana ao norte do municipio de Uberaba, foram encontrados fosseis de ossos, dando a partir
de 1946 inicio a sistematicas escavagdes no geossitio Peirdpolis, com trabalhos realizados
anualmente pelo renomado paleont6logo Llewellyn Ivor Price até 1974. E, como premissa de
homenagem, o seu nome foi dado ao Centro de Pesquisas Paleontoldogicas da UFTM
(UNIVERSIDADE FEDERAL DO TRIANGULO MINEIRO, 2022c).

Salientado, que a implantacdo do CPPLIP permitiu potencializar as atividades de
escavagdo e preparacdo dos fosseis, dispondo mais de 1.500 (mil e quinhentos) fosseis
tombados em sua colecdo cientifica provinda majoritariamente de Uberaba, além de promover

consequente avanco cientifico mediante projetos e publicacdes de estudos e artigos cientificos
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em difusdo de conhecimento mundial, tornando-se referéncia na paleontologia. Como ainda,
promove agdes no ambito do ensino desde o fundamental até pds-graduagdo, mediante a
contextualizacdo pratica por meio de atividades nas escavagdes, laboratorios, colegdo técnico-
cientifica. (UNIVERSIDADE FEDERAL DO TRIANGULO MINEIRO, 2022c).

E, sobre a ressalva de que estas acdes no ensino e pesquisa foram sobretudo efetivadas
pela coparticipagdo do Museu dos Dinossauros que tem por principal premissa a dissipagdo e
popularizagcdo do conhecimento e cultura paleontoldgica, a qual ndo se restringe apenas aos
cientistas, posto que a humanidade se interessa pela histéria e evolucdo da Terra e de seus
habitantes durante as eras geologicas protagonizada pelos dinossauros, que geram apego
popular, inferindo de forma inusitada na industria cultural e de bens de consumo. Assim, o
Museu no ato de popularizacdo além de integrar o imaginario de seu extenso e diversificado
publico, enfatizado pelos visitantes e estudantes infanto-juvenil e em constante e expressivo
crescimento, também proporciona entretenimento cientifico natural como referéncia

internacional.

Foto 4 - Museu dos Dinossauros, Sede da antiga Estagcao Ferroviaria de Peiropolis
K ' .

Fonte: Fonseca Junior; UFTM, 2021
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O Museu dos Dinossauros ¢ composto pela sede da antiga estacdo ferroviaria de
Peiropolis (Fotos 3 e 4), pelo espagco em musealizagdo na sede do CCCP (Fotos 2 ¢ 5), e pelo
amplo jardim (Foto 6) que as circundam, dispondo acervos ¢ réplicas sob a tematica principal
de exposigdes de fosseis e paisagens da regido de Uberaba ha cerca de 70.000.000 (setenta

milhdes) de anos.

Foto 5 - Museu dos Dinossauros, Sede do Complexo Cultural e Cientifico de P
|
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Fonte: DIVULGACOES PUBLICAS, 2022
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Foto 6 - Museu dos Dinossauros, Jardim
4

Fonte: Silva; UFTM, 2021

De acordo com quadro 1 a seguir, disposto pela gestio do CCCP, o Museu dos

Dinossauros recebeu mais de 30.000 (trinta mil) visitantes em 2019.

Quadro 1 — Estimativa de visitantes do Museu dos Dinossauros dos anos de 2018 a 2020

Meses 2018 2019 2020
Turismo Escolar Turismo Escolar Turismo Escolar

Janeiro 1.644 25 1.724 329 572 154
Fevereiro 1.253 0 1.310 0 718 0
Margo 1.340 697 916 598 402 245
Abril 1.303 697 821 638 - -
Maio 1.048 587 1.013 717 - -
Junho 955 1.023 2.010 1.414 - -
Julho 3.801 382 1.454 567 - -
Agosto 1.708 1.314 1.771 1.750 - -
Setembro 1.518 956 1.343 1.182 - -
Outubro 1.062 1.669 2.342 2.092 - -
Novembro 1.376 1.182 2.854 2.551 - -
Dezembro 1.639 368 1.936 478 - -
Total 18.647 8.900 19.494 12.316 1.692 399

27.547 31.810 2.091

Fonte: Universidade Federal do Tridngulo Mineiro, 2021b
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Ressaltando, que 2019 foi o tltimo ano de funcionamento normal de visitagdo no Museu
da UFTM antes da suspensdo de seu funcionamento em abril de 2020 por razdo da pandemia
Covidl9, que de forma modesta incidia no decrescimento do turismo brasileiro desde o inicio
deste ano de 2019, por temor ao que se procedia na Europa e Asia e a rapidez desenfreada que
se alastrava pelo mundo.

Atualmente, o Museu dos Dinossauros ¢ considerado um dos locais mais procurado pelo
turismo mineiro, notabilizando-se mesmo em periodo de pandemia sob a implantagdo de seu
tour virtual, tanto que em 2021 foi um dos destinos turisticos mais acessado pelos sites de busca,
turismo e cultura, acentuando-se em primeiro local em Uberaba/MG e em terceiro destino no
Estado de Minas Gerais, conforme noticia publicada em sitio eletronico da UFTM (2021a).

Como dito, este Museu desenvolve uma pluralidade de a¢des na pesquisa, ensino e
extensdo, inclusive levando lazer e entretenimento aos visitantes, gerando enorme impacto
socioeconomico, cultural e turistico em sua comunidade local, onde significativa parte de
moradores em seu entorno sobrevive de servigos e comercializa¢do de produtos associados ao
geoturismo, proporcionando fontes de renda e postos de trabalhos. De modo, que se converteu
no principal influente para o ativo econdmico de Peiropolis, composta por mais de 15 (quinze)
estabelecimentos, dispondo de pousadas, restaurantes, sorveteria, artesanatos, comércios de
laticinios e quitandas tipicas da regido, estacionamento, atividades junto a natureza como
trilhas, cachoeiras, andar a cavalo, dentre outros entretenimentos e espagos culturais e turisticos.

Tanto que o Museu da UFTM se faz pe¢a fundamental a estruturacdo do geossitio
Peirdpolis como integrante do aspirante Geoparque Uberaba - Terra de Gigantes, com foco no
conceito holistico de protecdo, educacao e desenvolvimento sustentavel sobre os seus locais e
paisagens de atuacgdo sob significado internacional.

Contudo, o Museu dos Dinossauros precisa de recursos financeiros que lhe possibilite
melhorar, adequar e expandir a sua infraestrutura, como principal componente do referido
geossitio, posto que atendera aos quesitos de obtencdo da chancela da Organizacdo das Nagoes
Unidas para a Educagdo, a Ciéncia e a Cultura (UNESCO).

Possibilitando, assim, corroborar mais aos trabalhos de ensino, pesquisa e extensdo
desenvolvidos pelo Museu, inclusive em congruéncia com o Centro de Pesquisas
Paleontologicas Llewellyn Ivor Price, em beneficio a educagdo, prote¢do ¢ desenvolvimento
sustentavel de Peiropolis e, consequentemente, expandindo o seu impacto socioecondmico,

cultural e turistico local.



26

3.2 RECURSOS FINANCEIROS

Os museus universitarios federais, como mencionado, dependem de repasse de recursos
provindos do Ministério da Educa¢o que sdo fundamentais para a sua atuagao cotidiana, porém
esses repasses se encontram em retracao, contrapondo ao aumento da linha de captacdo diante
da insuficiéncia dos recursos financeiros, o que vém tornando as estruturas dos museus
precarias, dificultando ou impedindo o seu devido funcionamento e desenvolvimento, como
ainda os tornando inaptos para situacdes adversas.

Assim, vislumbra-se levantar métodos tangiveis e pertinentes de aplicacdo para
angariamento de recursos, provindos tanto de entidades publicas e privadas, como de pessoas
fisicas, cabiveis a0 Museu em estudo de caso, de modo que possibilite a sua gestdo se embasar
para formar planejamentos de curto, médio e longo prazo em colaboragdo a sua
sustentabilidade.

Segundo Pierro (2018), a docente historiadora Solange Ferraz de Lima, que foi diretora
do Museu Paulista da USP (Universidade de Sao Paulo), apura em suas pesquisas que embora
ndo exista um modelo Unico, os museus brasileiros nos que lhe tange estdo saindo da inércia e
partindo para atuacdes de captagdo de recursos embasadas nos museus universitarios
internacionais, que se utilizam de multiplas fontes de recursos para as suas manutengdes,
recorrendo a diferentes agéncias publicas de fomento, campanhas de doagdo e fundos
patrimoniais.

A esta situagdo, a historiadora aponta como exemplo o Museu Pitt Rivers, vinculado a
Universidade de Oxford na Inglaterra, detentor de acervo com mais de 600.000 (seiscentas mil)
pecas arqueologicas, donde 34% de seu orgamento provém da Universidade, 40% de agéncias
governamentais, como o Conselho de Financiamento do Ensino Superior do Reino Unido, e o
restante de fundos de doagdes e atividades comerciais. E, complementa que em virtude da
tematica deste museu dificultar a angariacdo de fundos, estabelecem como estratégia de
seguranga um Fundo de Risco, ou seja, uma reserva de emergéncia para cobrir manutengdes e
despesas inesperadas (PIERRO, 2018).

Ainda neste enquadramento, Pierro relata que a maioria dos museus e organizagdes
culturais dos Estados Unidos ¢ financiada pela combinagdo de recursos publicos ¢ fundos de
filantropia privada, mencionando de exemplo a Smithsonian Institution que compreende um
complexo de carater nacional formado por 19 (dezenove) museus e 7 (sete) centros de pesquisa
situados em Washington, donde 66% de sua receita provém do governo federal. E explana, que

para acrescer tal Instituto promove varias estratégias de captacdo de recursos, que embora ndo
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cobre ingressos do publico, abre outras formas além das doagdes, como lojas, cafeterias,
contratos de aluguel e teatros, dentre outros negocios, que lhe geraram em 2017 mais de US$
200.000.000,00 (duzentos milhdes de dolares), além de US$ 72.000.000,00 (setenta e dois
milhdes de dolares) oriundos de rendimentos de fundo patrimonial, formado por dotagdes de
grandes doadores (PIERRO, 2018).

E, ainda, o pesquisador Norman Vorano relata que cerca de 2.700 (dois mil e setecentos)
museus sem fins lucrativos do Canada tiveram receita de C$ 2.500.000.000,00 (dois bilhdes e
quinhentos milhdes de dolares canadenses), sendo 49% provenientes de agéncias publicas, 21%
de doagdes privadas e atividades comerciais, e o restante de cobranga de ingressos (PIERRO,
2018).

Em sintese, essa diversidade de fontes de recursos aplicados para fins de arrecadagao
sustentavel aos museus se concentra em fomento, atividades comerciais, e doagdes. E, para
melhor entendimento das suas fungdes e caracteristicas, tais métodos de captagdo de recursos

serdo tratadas de forma mais concisa nas subsec¢des seguintes.

3.2.1 Fomento

O fomento no ambito dos museus consiste em auxilio financeiro que visa estimular o
desenvolvimento de atividades determinadas, geralmente promovido por agentes publicos ou
privados como IBRAM, BNDES, fundagdes parceiras de Bancos mistos ¢ privados, dentre
outras entidades publicas em apoio a cultura e fundagdes de amparo a pesquisa.

Os recursos provindos de agéncias publicas de fomento por serem mais ocorrentes,
tornaram-se essenciais aos museus, que perduram suas participagdes mediante concorréncias
com seus projetos, programas ou atividades determinadas, visando efetiva-los e dar
continuidade as suas finalidades em congruéncia ao desenvolvimento destes museus
universitarios. Como, ainda, visam a promog¢do de eventos cientificos, de ensino e/ou
extensivos mediante coparticipacdo de outras entidades publicas e/ou privadas.

A exemplo deste caso, para a restauracdo do Museu Paulista da USP a sua parceira, a
Fundacao de Apoio a Universidade de Sdo Paulo (FUSP), assumiu a obrigacao de participar de
editais para fins de captagdo de recursos via incentivo fiscal (PIERRO, 2018).

Atualmente no Brasil, o principal agente de fomento de incentivo e apoio a cultura tem
sido o poder publico, através de leis de incentivo fiscal (FORUM INTERNACIONAL
ENDOWMENTS CULTURALIS, 2016). Como a Lei n° 8.313/91, denominada Lei Rouanet, e

recentemente a Lei n° 14.017/2020 e a Lei Complementar n° 195/2022, respectivamente
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denominadas a Lei Aldir Blanc e Lei Paulo Gustavo no ambito federal (BRASIL, 1991;
BRASIL, 2020e; BRASIL, 2022). E, ainda as leis especificas de cada Estado ou municipio,
com dedugdes respectivamente via ICMS (estadual) ou IPTU e ISS/ISSQN (municipais).

Nesta conjuntura, embora estes fomentos contribuiram significativamente nos ultimos
anos para projetos culturais anuais de planejamento de curto prazo, entende-se que também
cooperou para uma comoda dependéncia por parte dos beneficiados em ndo procurar outras
fontes de captagio de recursos (FORUM INTERNACIONAL ENDOWMENTS CULTURAIS,
2016).

3.2.2 Atividades comerciais

Os museus podem se utilizar de meios comerciais para a captagdo de recursos proprios,
através da tarifacdo de acesso, vendas de produtos, loca¢do de espagos para fins comerciais ou
eventos, oferta de cursos de especializacdo, dentre outros pertinentes a sua realidade.

Neste contexto, de acordo com o art. 34 da Lei n° 11.904/2009, a gratuidade ou
onerosidade do ingresso para acesso ao museu se estabelece pelo proprio ou pela IFES
vinculada, de forma consoante aos seus diferentes publicos e legislagoes vigentes (BRASIL,
2009a).

Ressalta-se que a tarifacdo de acesso é propicia aos museus que recebem um expressivo
montante de visitantes. Podendo ser aplicada para permitir o seu acesso e de seu acervo, com
fins de contribuir as suas manutengdes e seguridade do acervo e patrimonio, posto que tal acesso
passa ser mais inspecionado, e consequentemente reduzindo desperdicios e deterioragdes.

Salienta-se que a cobranga de ingressos para acesso ao museu pode ser questionada pelo
publico visitante sob o entendimento inconsistente de como instituto publico deve ser gratuito.
Portanto, prudente estudo prévio para averiguar a sua aceitabilidade. Como, ainda, faz-se
pertinente mensurar valor de taxacdo, combinada a aplicabilidade de legislagdes reguladoras,
como gratuidade equitativa, meia-entrada, direitos autorais, dentre outras para a viabilidade de
sua implantagao.

Outra forma de captacdo de recursos sdo as praticas comerciais através da locacdo de
espacos, como areas verdes, estacionamentos, salas fisicas, anfiteatros, teatros, auditorios,
dentre outros para fins comerciais ou eventos, ¢ da vendas de produtos que agreguem
recordagdes, gerem carisma ¢ promovam o marketing do museu por meio de souvenires,

decoragdes, brinquedos, livros, revistas, selos ¢ demais que abordem e apresentem a sua
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tematica, inclusive produtos que reflitam a cultura local, como artesanatos e alimentos
provindos de sua regido, com impacto socioecondmico e turistico ao desenvolvimento local.

Tanto a locagdo de espacos como a venda de produtos podem ser procedidas mediante
licitagdo por de concessdo de uso de espago e/ou por contratagdo de empresa terceirizada de
servigo para fins comerciais, ambos nos pardmetros da Lei n® 14.133/2021, denominada Lei de
Licitagdes e Contratos (BRASIL, 2021b). Neste quadro, sendo relevante priorizar negdcios que
beneficiam e valorizam o museu, como a locacdo de espago fisico para fins comerciais de
produtos especificos do museu, que caracterize o seu acervo e tematicas cientificas e culturais
em difusdo de seu marketing e expansido de seu reconhecimento.

Museus universitarios federais podem, ainda, como forma de captagdo de recursos
promover especializacdes em cursos de pos-graduacao Lato Sensu mediante a IFES vinculada
pertinente a sua tematica, acervo, mediacao, dentre outros, como fonte permitida legalmente na
diversificacdo de agregar recursos as suas finalidades de ensino, pesquisa e extensdo, de acordo
com decisdo do Acorddo do Supremo Tribunal Federal, disposto pelo Relator Ministro Edson
Fachin, dando provimento ao Recurso extraordinario n® 597854 de Goias/GO, sob a tese de que
“a garantia constitucional da gratuidade de ensino ndo obsta a cobranga, por universidades
publicas, de mensalidade em curso de especializagao” (BRASIL, 2017, p. 2).

Embora entenda-se que as despesas com custeio, pessoal, manuten¢do e promogao

ultrapassam qualquer arrecadagdo desses tipos de curto a médio prazo.

Pesquisa realizada pela Associacdo Americana de Museus (AAM), no que se refere
ao orcamento dos museus norte-americanos, verificou que a receita gerada pelas
institui¢des museoldgicas cobre apenas um tergo do valor do custo médio (US$ 23.35)
necessario para atender cada visitante (BRASIL, 2011, p. 41).

Todavia, € pertinente salientar que tanto as IFES como os seus servidores sdo limitados
a receber diretamente tais pagamentos em espécie sob os respaldos da Lei n® 8.112/90 - Lei do
Regimento Geral da Unido e da Lei n° 10.707/2003 - Lei de Diretrizes Or¢amentaria (LDO)
(BRASIL, 1990; BRASIL, 2003).

Diante disso, atividades comerciais de captagdo de recursos como cobranca de
ingressos, vendas de produtos, dentre outras atividades comerciais, devem ser analisadas a
melhor viabilidade de implantagdo, de modo que permita aos museus maior flexibilidade de
gerenciamento com compensacao positiva do retorno financeiro. Devendo, portanto, verificar

a viabilidade de transferéncia da execucdo de servigos a entidade de apoio sem fins lucrativos,
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nos parametros da Lei n® 8.958/1994; ou, ainda, mediante licitagdo nos moldes da Lei de
Licitagdes e Contratos (BRASIL, 1994; BRASIL, 2021b).

Nesta conjuntura, ressalta-se que a Guia de Recolhimento da Unido (GRU) ¢
considerada a unica forma de recebimento aceita pelas IFES, por ser desprovida de taxas e juros
a credenciadora, desenvolvida para atender o art. 98 da LDO, autorizada pelo Decreto n°
4.950/2004, ¢ formularios aprovados pela Instrugdo Normativa n® 03/2004, revogada pela
Instrucdo Normativa n® 02/2009, alterada pela Instru¢do Normativa n® 120/2020, que instituiu
outros modelos e procedimentos (BRASIL, 2003; BRASIL, 2004a; BRASIL, 2004b; BRASIL,
2009¢; BRASIL, 2020f).

E, ainda, que regulamentam o pagamento das GRU emitidas através da GRU do tipo
Cobranga que consiste em boleto de cobranga pertinente a taxas processuais como custas
judiciais, emissdo de passaporte, pagavel em qualquer banco participante da COMPE; ou por
meio da GRU Simples detentora de codigo de barras pagavel exclusivamente no Banco do
Brasil, inclusive por seus canais de autoatendimento ou internet, para pagamento de locagdo de
imoéveis publicos, servigos administrativos e educacionais como inscrigdo de processo seletivo,
expedigdo de certificados, dentre outros (BRASIL, 2020g).

Fator esse que limita a captagdo imediata de recursos dos visitantes e turistas de forma
direta de recebimento via GRU pela IFES, como nos casos de cobrancga de ingresso ou de venda
de produtos, em virtude de suas restritas alternativas de pagamento. No entanto, tal forma de
recebimento é menos complexa e mais viavel para as captagdes mediatas de recursos como as
visitas preestabelecidos por agendamento ou os negdcios contratuais como a locag@o de espagos
para fins comerciais e de eventos.

Neste sentido, o governo implanta um novo sistema de pagamento, denominado
PagTesouro, que se trata de componente de processamento de pagamentos digitais gerido pela
Secretaria do Tesouro Nacional, instituido pelo Decreto n® 10.494/2020, que no processo de
gerenciamento das receitas da Unido atua de forma mais flexivel no recolhimento de receitas
de Orgdos Publicos Federais como as IFES, permitindo tanto o pagamento em formato digital
como mediante a impressdo do boleto de pagamento (BRASIL, 2020d; BRASIL; 2020g).

Tamanha a sua viabilidade, que recentemente a UFTM aderiu a este sistema para
recebimentos de GRU. Dando, assim, maior flexibilidade nas formas de pagamentos as GRU
emitidas em beneficio a instituicdo, permitindo que seja realizado mediante Pix, cartdo de
crédito, e boleto bancario para GRU Simples. E, ainda, permitindo que a GRU possa ser emitida

por qualquer pessoa, como servidores ¢ discentes da UFTM, e usudrios externos a UFTM, por
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meio do Sistema Integrado - UFTMNet (UNIVERSIDADE FEDERAL DO TRIANGULO
MINEIRO, 2022a).

Ressaltando, que o Pix consiste num inovador formato de pagamento eletronico
brasileiro, instantaneo ¢ seguro, mediante transagoes em real (R$) entre instituigdes financeiras,
fintechs e instituicdes de pagamento, conforme instituido pela Resolugdo do Banco Central do
Brasil (BCB) n° 1, de 12 de agosto de 2020, alterada pela Resolugdo do BCB n° 30, de 29 de
outubro de 2020, e pela Resolugdo do BCB n° 147, de 28 de setembro de 2021, com a finalidade
de flexibilizar pagamentos e amenizar o custo de transferéncias diante da cultura das pessoas
dificilmente portarem dinheiro fisico por questdes de seguranca e tempo gasto em transigoes a
bancos ou caixas eletronicos (BRASIL, 2020a; BRASIL, 2020b; BRASIL, 2020c; BRASIL,
2021a).

Entretanto, tais formas de recebimento da GRU ndo ameniza a necessidade de se
analisar a viabilidade de sua aplicagdo a determinadas meios comerciais de captagdes de
recursos, uma vez que a administracao efetuada por entidade de apoio ou organizacdo gestora,
ambas sem fins lucrativos, pode ocasionar a estes institutos o retorno mais flexivel e célere dos
investimentos que a permitida diretamente aos oOrgdos publicos, levando-se, ainda, em

consideragdo a caréncia de recurso humano acometida a estes.

3.2.3 Doacgoes

As doagdes sdo praticas comuns entre 0os museus, uma vez que empresas privadas
costumam patrocinar eventos e exposigdes, € mesmo as doagdes realizadas por pessoas fisicas
sd0 um complemento importante para a manutengdo das instituigdes e para a amplia¢do de seus
acervos, contribuindo ao interesse de se angariar doagdes privadas apostando na dissipacdo de
seu reconhecimento cientifico-cultural e marketing museal.

No entanto, conquistar doagdes individuais ndo € uma atribuicao facil, posto que embora
os brasileiros sejam altruistas, as suas praticas ainda sdo modestas e se encontram decaindo
devido a crise socioecondmica que o pais vem enfrentando nos tltimos anos.

De acordo com levantamentos realizados pelo Instituto para o Desenvolvimento do
Investimento Social de 2015 a 2020, os contribuintes para alguma causa ou instituicdo passou
de 77% a 66%, impactando significativamente o montante total das doagdes pelos individuos,
que em 2015 era de R$ 13.700.000.000 (treze bilhdes e setecentos milhdes de reais),
correspondente a 0,23% do PIB, enquanto em 2020 foi de R$ 10.300.000.000 (dez bilhdes e
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trezentos milhdes de reais), equivalente a 0,14% do PIB (IDIS - DESENVOLVENDO O
INVESTIMENTO SOCIAL, 2020).

O brasileiro geralmente se sensibiliza mais com questdes assistenciais e imediatistas,
direcionando suas doagdes a pessoas ou até mesmo a instituicdes publicas em situagdo de
emergéncia, calamidade ou outro sofrimento, sustentada pela cultura de resolugdo a curto e
médio prazo. Néo se predispondo substancialmente a doagdes para projetos de planejamento de
resultados de longo prazo, como a preservagdo do patrimonio cultural de museus.

Todavia, esta pratica vem obtendo consideravel positividade, posto que mais de 80% da
sociedade acredita na relevancia e no poder de transformacdo acarretado pela doacgdo, cuja
publicidade estimula o interesse de outros individuos a pratica-la (IDIS - DESENVOLVENDO
O INVESTIMENTO SOCIAL, 2020).

Embora, os possiveis métodos de arrecadacdo de recursos explanados até entdo sejam
de curto e médio prazo, os museus federais, como institui¢do cultural continua e permanente,
necessitam de estratégias de planejamento que também lhes tragam seguranca financeira a
longo prazo.

Pesquisadores defendem a implantagdo de fundos patrimoniais permanentes como
forma de planejamento a longo prazo, conhecidos como fundos endowments ou filantrépicos,
provindos geralmente de doagdes, herancas e legados com o objetivo de perpetuar causas,
eternizar valores perante a sociedade, sob a obrigacdo de preservar perenemente o valor doado,
gerando receita e constituindo fonte regular e estavel de recursos para o fomento de interesse
publico, consistindo na manutengdo, estabilidade, ou at¢é mesmo independéncia financeira
destas institui¢des publicas sem fins lucrativos (FORUM INTERNACIONAL ENDOWMENTS
CULTURALIS, 2016).

O endowment se traduz em doagdo, consistindo em fundo patrimonial oriundo da
reunido de doagdes, onde apenas os seus rendimentos sdo utilizados, posto que o principal esta
ligado perene a causa eleita da institui¢do apoiada, e ndo a sua gestao.

De acordo com Levisky, um endowment existe para dar perenidade a causa, proteger
um determinado patrimdnio dos riscos usuais de uma atividade operacional e, em especial, da
utilizagdo ineficiente ou desorganizada dos recursos (FORUM INTERNACIONAL
ENDOWMENTS CULTURALIS, 2016).

Tal pratica encontra-se bem integrada na cultura americana de institui¢cdes de ensino, e
vem se consolidando mediante legislagSes especificas pelo mundo para algumas instituicdes,

como os museus que estdo migrando para este modelo de sistema hibrido visando a sua
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sustentabilidade a longo prazo, em complemento aos recursos governamentais para a sua
permanente continuidade.

No Brasil, recentemente teve seu marco regulatorio para a captagdo de recursos privados
por meio de fundos patrimoniais, através da promulgacao da Lei n® 13.800, de 4 de janeiro de
2019, consistindo para fins de arrecadar, gerir e destinar doagdes de pessoas fisicas e juridicas
privadas a programas, projetos ¢ demais finalidades de interesse publico, que poderdo apoiar
instituicdes relacionadas a educagdo, a ciéncia, a tecnologia, a pesquisa e a inovacao, a cultura,
a saude, a0 meio ambiente, a assisténcia social, ao desporto, a seguranga publica, aos direitos
humanos e a demais finalidades de interesse publico, conforme art. 1° e paragrafo inico desta
referida Lei (BRASIL, 2019).

Este marco legal determina a necessidade de organizacdo gestora independente,
podendo ser uma fundagdo ou associagdo, para cuidar desses fundos, inclusive determinando a
sua forma de constitui¢do e obrigagdes, como responsavel por firmar instrumentos de parceria
e termos de execucdo de programas e projetos com as organizacdes apoiadas para cada
programa, projeto, ou atividade apoiada.

Como, ainda, garantindo ¢ estabelecendo por meios contratuais a execugdo das
atividades financiadas, o cronograma gradativo de transferéncia de recurso do endowment, o
modelo de prestacdo de contas do programa ou projeto e seus critérios de avaliacdo, em
contrapartida dispondo transparéncia na gestdo do fundo e maior seguranca juridica aos
doadores tutelando os rendimentos dos recursos aplicados estritamente aos programas, aos
projetos, ou as atividades determinadas. Tutelando, contudo, que doadores continuem
interessados em fazer suas doagdes na medida de suas possibilidades, e ainda atrair novas
contribui¢des para os fundos.

Esta lei de regulamentacdo do fundo patrimonial, também, estabelece a necessidade da
implantacdo de Orgdos deliberativos e consultivos proprios, dispondo suas devidas
estruturacdes e competéncias, como Conselho de Administragdo, Comité de Investimentos
facultativo em fundos de patriménio inferior a R$ 5.000.000 (cinco milhdes de reais)
atualizados pelo IPCA e Conselho Fiscal. E, prevé que os membros desses 6rgaos poderdo ser
remunerados pela organizagao gestora de fundo patrimonial observando o rendimento do fundo
nos termos do estatuto. Em contrapartida, tal lei ndo ¢é clara quanto aos procedimentos dos
custos de gestdo e tratamento tributario da nova organizagao gestora.

Neste enquadramento, a diretora presidente do IDIS, Paula Fabiani, entende que os
custos decorrentes deverdo ser arcados pelos rendimentos do proprio fundo patrimonial,

devendo para tanto averiguar se o retorno sustentavel compensa os custos adicionais para a sua
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viabilidade de implantacdo. E, quanto a tributacdo entende que essas organizagdes gestoras
tenham por relevancia as mesmas isencdes fiscais das organizagdes beneficiarias
(WOLFFENBUTTEL; FABIANI, 2022).

Apds a promulgacdo desta lei, foram criadas a suas conformidades 2 (duas)
organizagdes gestoras: Gestora de Fundo Patrimonial Rogerio Jonas Zylbersztajn, direcionada
a causas de interesse publico da populagdo em geral; ¢ a Gestora de Fundo Patrimonial da
Pontificia Universidade Catolica do Rio de Janeiro (PUC-Rio), que langou o primeiro
endowment de uma universidade brasileira (WOLFFENBUTTEL; FABIANI, 2022).

Neste enquadramento, outras instituicdes publicas e privadas, como a Universidade
Estadual de Campinas (Unicamp), o Museu de Arte do Rio, dentre outras, vém instituindo
novos endowments visando melhorar as suas respectivas sustentabilidades financeiras. E neste
seguimento segue as universidades federais, a exemplos: da UFRGS, que desde 2017 a sua
Escola de Engenharia possui em seu apoio o Fundo Centendrio, de razdo social Associagdo
Fundo Patrimonial Escola de Engenharia; da UFBA, cuja a Escola de Administragdo tem como
apoiadora a Conecta a EAUFBA desde 2021; e da UFTM, que em setembro de 2022 passou a
ser apoiada pela Gestora de Fundo Patrimonial Semear, que pode ter atuagdes, como gestdo de
fundos especificos, em beneficio ao Museu dos Dinossauros (WOLFFENBUTTEL; FABIANI,
2022; UNIVERSIDADE FEDERAL DO TRIANGULO MINEIRO, 2022b).

Entende-se que o investimento angariado pelo museu ou pela IFES que o tutela em apoio
a este, deve ser direcionado de forma mais objetiva, flexivel e diretamente a sua infraestrutura
material e humana.

A gestdo do museu universitario, em conjunto com a institui¢do federal vinculada, deve
efetuar o controle sob os recursos arrecadados e 0s seus respectivos investimentos com fulcro
nos principios da legalidade e da transparéncia.

Devendo, para tanto, disponibilizar a projecdo de execucdo como a emissdo esporadica
de relatorios de recursos a IFES, independentemente de ser efetuada diretamente pela gestao do
museu, ou mediante organizagdo gestora e/ou entidade de apoio, posto que esta devera trabalhar
em conjunto com a entidade apoiada respeitando os quesitos e prazos de execucdo
estabelecidos.

Como, ainda, dispondo total transparéncia de seus atos de administragdo e prestacdo de

contas dos recursos e fundos nos pardmetros dos projetos e contratos legais firmados.
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4 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

4.1 DELINEAMENTO DO ESTUDO

Para elaborar este estudo utilizou-se da pesquisa exploratoria e bibliografica, esta em
constante aplicacdo com fins de levantar material teérico para direcionar este estudo cientifico
quanto aos museus universitarios federais, e ainda subsidiar o entendimento da infraestrutura
organizacional e financeira do Museu dos Dinossauros.

Enquanto, a pesquisa exploratoria foi aplicada como meio de se conhecer com maior
profundidade um determinado assunto, visando torna-lo mais claro, ou construir questoes
importantes para a conducdo da pesquisa (BEUREN; RAUPP, 2006). Ideal para este caso que
perdura pouco conhecimento sobre o tema.

Para tanto, foi realizado estudo de caso sob 0 Museus dos Dinossauros da UFTM, posto
ser “método amplamente utilizado para estudar uma entidade bem definida, e tem por objetivo
de conhecer em profundidade o como e o porqué de uma determinada situagdo, buscando
entrever o que ha de mais essencial e caracteristico, para revela-lo tal como ¢” (FONSECA,
2002, p. 33).

Quanto a sua natureza, a pesquisa terd abordagem quali-quantitativa, com
preponderancia quantitativa, para fins de analise.

A abordagem qualitativa por regra ¢ mais complexa, devido os dados analisados
geralmente ndo se resultarem em niimeros. Normalmente tal abordagem se aplica as perguntas
que permitem respostas completas, textuais e discursivas, como as questdes abertas dos
questionarios aplicados como meio de coleta neste estudo, possibilitando interpretar os dados.

Enquanto, a quantitativa ¢ considerada menos desafiadora, porém ndo menos completa,
uma vez que trabalha com respostas objetivas. A exemplo das questdes fechadas dos
questionarios aplicados, algumas elaboradas com base em escala de Likert ¢ outras por escolha
de alternativas, facilitando a analise por permitir que as respostas sejam traduzidas
numericamente, como estatisticas que podem ser representadas por porcentagens, tabelas e
graficos.

De acordo com Minayo e Sanches (1993), as investigagdes quantitativa e qualitativa sdo
de naturezas diferentes, donde a investigacdo quantitativa atua em niveis de realidade cujo
objetivo consiste em trazer a luz dados, indicadores e tendéncias observaveis, utilizada para
grandes aglomerados de dados classificando-os e tornando-os inteligiveis através de variaveis.

Por outro lado, a qualitativa, trabalha com valores, representagdes, habitos e opinides, que se
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adequa a aprofundar a complexidade de fatos particulares ou especificos de grupos mais ou

menos delimitados em extensao e capazes de serem abrangidos intensamente.

4.1.1 Gerenciamento da Pesquisa

O gerenciamento da pesquisa procede-se conforme quadro 2 abaixo, sob auxilio dos

softwares conceituados a seguir:

- aplicativo Google Forms desenvolvido e disponibilizado gratuitamente pelo Google

LLC., como parte do pacote Google Workspace, que gerencia a pesquisa ¢ coleta de

dados, através da constituicdo de questionarios online, formado por questdes fechadas

e abertas, cujos os resultados serdo disponibilizados através de planilha e graficos

informativos pelo proprio, salvos também em Excel como base de dados (GOOGLE

FORMS, 2022); e

- software Excel, desenvolvido pela Microsoft Corporation, consiste em editor de

planilhas, com avangada capacidade de célculos, criagdo de tabelas, graficos e mapas,

para computadores com sistema operacional Windows e dispositivos modveis como

Android ou iOS, possibilitando sustentar as bases de dados (WIKIPEDIA, 2022).

Quadro 2 - Plano de gerenciamento a pesquisa na coleta e analise dos dados

Gestao da coleta e da analise dos dados

Caracteristicas

Resultados

Intermediario

Final

Criadas com base nos
objetivos,  estruturadas
por escalas Likert (fre-
quéncia, possibilidades,
intensidade, satisfagdes,
etc.) e escolha de alter-
nativas.

Planilha e graficos ex-
pondo os respectivos
percentuais de frequén-
cia e simultaneidade, que
viabilizam a analise esta-
tistica descritiva.

Criadas com base nos
objetivos, de livre escrita
para obtengdo de su-
gestdes ou informagdes
curtas e objetivas, para
viabilizar a sua quanti-
ficag¢do

Planilha composta das
respostas, que viabili-
zam a analise de con-
teudo, e consequente-
mente a analise estatis-
tica descritiva.

Banco de dados,
resultante da pla-
nilha do Google
Forms, salvo em
Excel.

Software Meio
Auxiliar
Questodes
Fechadas
Google Questionario
Forms online
Questoes
Abertas
Excel Banco de Nao
Dados Tratado

Resultante da planilha do
Google Forms, salva em
Excel, a ser ordenada e
tratada, inclusive quan-
tificando os dados quali-
tativos, de forma homo-
génea.

Planilha composta dos
dados ordenados, que
viabilizam a analise esta-
tistica descritiva.

Banco de dados
tratado.

continua...
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Tratado

Resultante de Banco de
dados tratado, salvo em
planilha  Excel, para
formular a tabulagdo sob
médias percentuais.

Tabelas e quadros, ex-
pondo frequéncias e
simultaneidades, com os
respectivos  percentuais,
para viabilizar a analise
estatistica descritiva.

Tabulagdo de da-
dos por médias
percentuais (fre-
quéncias,  per-
centuais, inclu-
sive validos e
cumulativos).

Dados tabulados

Dados informativos sele-
cionados da tabulacdo,
salvo em planilha Excel,
conforme assunto ou te-
ma abordado para for-
mular tabelas sinteses.

Tabelas sinteses por as-
sunto ou tema, para sus-
tentar a formagdo visual
de graficos e mapas, para
viabilizar a  analise
estatistica descritiva.

Graficos e ma-
pas dispondo os
respectivos per-
centuais de o-
corréncia.

Fonte: Elaborado pelos autores, 2022

O gerenciamento da pesquisa perante a coleta ¢ a analise de dados iniciou-se com a
criagdo e aplicagdo de questionarios online sob auxilio do Google Forms, que além de estrutura-
los, contribuiram para o gerenciamento e a organizagao desta pesquisa, de modo a viabilizar a
procedéncia da analise de conteudo sobre as respostas das questdes abertas, e analise estatistica
descritiva sobre todas as questdes, conforme disposto em topico proprio de Analise de Dados.
E, consequentemente, facilitando a disposicdo e estruturacdo das respostas e informacdes
coletadas.

Em tratamento a estes dados coletados, utilizou-se do Exce/ supra definido para
ordenagdo ¢ homogeneizacdo, inclusive quantificando os dados qualitativos, e consequente
apuramento e formacdo final de suas respectivas bases de dados para a formulacdo e
constituigdo das tabulag¢des disponiveis em Apéndices E ao H, de forma respectiva a cada grupo
participante, viabilizando a sua analise.

Por fim, para melhor representar as tabulagdes, utilizou-se do FExcel para formar
graficos, mapas e tabelas, ora dispostos no decorrer do topico Analise de Dados. E, assim,
viabilizando as suas apresentagdes de forma sistematica e visual, contribuindo amplamente para
a sua analise estatistica descritiva.

Desta forma, os resultados disponibilizados pelos softwares supracitados contribuiram
e possibilitaram a efetivacdo da coleta e andlise sobre os dados, além de sustentarem os

resultados finais em prol dos objetivos deste estudo.
4.2  PROCEDIMENTO DE COLETA DE DADOS
A pesquisa exploratoria procedeu através de coleta de dados, apoés autorizagdo do

Comité de Etica em Pesquisa (CEP) da UFTM nos respaldos da Resolu¢io n® 466/2012 do

Conselho Nacional de Satide (CNS), mediante aplicacdo de formularios online elaborados por
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meio do Google Forms composto de questionario, conforme quadro 2 disposto no topico
anterior, amparado por prévio Termo de Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE), que expde
0s objetivos da pesquisa, procedimentos utilizados, risco e beneficios.

Conforme verifica-se no quadro 3 a seguir, foram aplicados questionarios especificos,
por 90 (noventa) dias consecutivos do segundo semestre de 2022, a 4 (quatro) grupos distintos
de participantes legalmente capazes, denominados: Museus Universitarios Federais; Museu dos
Dinossauros da UFTM; Visitantes do Museu dos Dinossauros; ¢ Membros da Comunidade de
Peiropolis, que se encontram respectivamente dispostos nos Apéndices A, B, C, e D deste

estudo.

Quadro 3 - Aplicag@o de questiondrios aos grupos participantes da pesquisa

Grupo Meio Selecao Qtd. Prazo
(dias)

estimada atingida

E-mails individuais e por Estrita: ao(a) gestor(a) ou

Museus . L ,
01 Universitrios 1nterme_dlo Qa’ r@de de mu- responsavel do museu. 20 44 90
Federais seus universitarios brasilei-
ros
E-mails institucionais Total: todos os membros
Museu dos (gestora e equipe) respon-
02 . S ~ 6 6 90
Dinossauros saveis pela gestdo e desen-
volvimento deste Museu.
Visitantes do OR Code, e bio.site de Aleatoria: a qualquer visi-
03 Museu dos Instagram do Museu dos tante interessado(a) em 800 913 90
Dinossauros Dinossauros participar.
. OR Code, e envio de link de Aleatoria: a qualquer mem-
04 Comunlqaqe . acesso  por  whatsapp bro da comunidade interes- 60 25 90
Local Peiropolis  .10vss da AASPP sado(a) em participar.

Fonte: Elaborado pelos autores, 2022

Os dados coletados tem por finalidade diagnosticar a real situagdo dos museus federais
no Brasil, possibilitando dar base para elaborar e estabelecer estratégias de melhorias no
atendimento, servi¢os, infraestrutura, acdes aplicadas e possiveis implantagdes de arrecadacdes
de recursos para a manuteng@o e expansao do Museu dos Dinossauros, com impacto aos seus
fins de ensino-pesquisa-extensao, inclusive buscando amadurecer e enriquecer seus lagcos com
seus visitantes e membros da comunidade local, preponderando a confianga e reconhecimento
de sua atuagdo institucional, como a relevancia de seu impacto socioecondmico, cultural e
turistico sobre a comunidade local e expansao a publicos nao atingidos.

E, para um melhor entendimento, secciona as suas respectivas especificidades quanto a

coleta nas subsecdes seguintes.
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4.2.1 Coleta de dados dos Museus Universitarios Federais

Verifica-se no quadro 2 que foi aplicado questionario online ao grupo 01, disponivel em

Apéndice A, de forma estrita a gestdo de museus vinculados as IFES/MEC, através de convite

de participagdo pelo link: https://forms.gle/appMw48vZ2NFYShe6 encaminhado por e-mail
individuais aos museus ou aos seus responsaveis, como ainda através de e-mail Google Grups,
isto ¢ agrupamento de e-mails de determinada categoria acessivel por tnico e-mail, neste caso
de museus denominado “Rede de Museus Universitarios Brasileiros”, por intermédio da gestao
do Complexo Cultural e Cientifico de Peiropolis (CCCP/UFTM) que o compde.

Esta pesquisa a principio estimava atingir no minimo 20 (vinte) participantes, por
vislumbrar ser atendida pelo quantitativo aproximado dos museus registrados e vinculados as
IFES/MEC, conforme Relatério da Rede Nacional de Identificacdo de Museus (2020), que
aplicam cobranca de ingresso, isto €, 18 (dezoito) institutos, inclusive por outros institutos que
apliquem outras formas de captagdo de recurso por meio proprio, como ainda atingir museus
de mesma tematica, que de acordo com este relatorio perdura 5 (cinco) registrados. Entretanto,
foi atendida por 44 (quarenta e quatro) participantes, ou seja, equivalente a 20,6% dos museus
vinculados ao MEC.

Este questionario direcionado ao grupo 01, formado por 26 (vinte e seis) questdes
fechadas e 16 (dezesseis) abertas, teve por objetivo levantar informagoes e dados pertinentes a
situacdo identificatoria (identificagdo, localizagdo, fundagdo, vinculagdo a tutela da IFES),
infraestrutura (caracteristicas especificas de areas, acervo, temadtica, espagos), funcional
(servigos, atendimento, visitagdo) dos museus universitarios federais.

Como, ainda, teve por intuito aferir a situagdo econdémica dos museus levantando os
métodos de captacdo de recursos financeiros aplicados para auxiliar na propria sustentabilidade,

e quais formas diretas e intermediarias se utilizam para receber e/ou executar tais recursos.

4.2.2 Coleta de dados da Gestao do Museu dos Dinossauros

Direcionado ao contexto do Museu dos Dinossauros vinculado &8 UFTM foi aplicado
questionario online, de acordo com o quadro 2, especifico aos responsaveis por sua gestdo,
disponivel em Apéndice B, como, ainda, aos seus visitantes e aos membros de sua comunidade
local, conforme se trata em topicos consecutivos.

O grupo 02, pertinente a gestdo do Museu dos Dinossauros foram convidados a

participar de forma estrita através do [link: https:/forms.gle/YsBz7V3nrxyFc7Wo9
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encaminhado ao e-mail institucional dos membros responsaveis pelo desenvolvimento
organizacional do Museu dos Dinossauros, composto pela gestora e por mais 5 (cinco)
membros colaboradores, sendo atendido por todos.

E, sendo o Museu dos Dinossauros o objeto em estudo de caso, o referido questionario
composto por 23 (vinte e trés) questdes fechadas e 15 (quinze) abertas, teve por finalidade
levantar através da gestdo informagdes e dados pertinentes a sua situacdo identificatoria
(identificagdo, localizagdo, fundacdo, vinculagdo a tutela da IFES), infraestrutura
(caracteristicas especificas de areas, acervo, tematica, espacos), funcional (servigos,
atendimento, visitacao).

Além da finalidade supracitada, o questionario aplicado teve por intuito aferir a situagdo
econdmica do Museu da UFTM levantando os métodos de captacdo de recursos financeiros
utilizados para auxiliar na propria sustentabilidade, e quais formas diretas e intermediarias se
usufruem para receber e/ou executar tais recursos.

Tal questionario também teve o propodsito de apreender de todos os membros da equipe
suas sugestdes de captagdes de recursos financeiros, agregado aos meios que se utilizam para
recebé-los e/ou executd-los, que entendam condizentes e possiveis a realidade que presenciam

ao Museu dos Dinossauros.

4.2.3 Coleta de dados dos Visitantes do Museus dos Dinossauros

Da mesma forma, foi aplicado questionario online ao grupo 03, ou seja, aos visitantes
do Museu da UFTM disponivel em Apéndice C, procedeu em regra mediante QR Code,
disponiveis através de folderes e cartazes expostos em murais pelo Museu e comércios da
Comunidade de Peiropolis, com énfase em suas entradas e balcdes de atendimento, viabilizando

o facil acesso ao links: https://forms.gle/U8uKEcAeZxiuyCV68, conforme imagem abaixo.

Em cooperacgao a acessibilidade deste questionario, obteve-se a autorizagao institucional
do CCCP de disponibilizagio no bio.site em Instagram do Museu dos Dinossauros.

Como, ainda, da disponibilizagdo de sala-laboratorio, contendo cerca de 10 (dez)
computadores com mesas, cadeiras, e acesso a rede wifi, para viabilizar o preenchimento do
questionario online aos ndo digitais e aos que ndo possuiam acesso a equipamentos tecnoldgicos
de informacao e internet, sob os respaldos dos protocolos de higienizagdo Covid19.

Contudo, atingiu de forma aleatéria 913 (novecentos e treze) visitantes, acima do
estimado de 1/3 (um ter¢o) da média mensal do ano de 2019, respectivamente de acordo com

os quadros 3 e 1 supra dispostos.
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Imagem 1 - Cartaz e Folder expostos aos visitantes do Museu dos Dinossauros

GOSTOU DO
MUSEU?

RESPONDA NOSSA PESQUISA E
AJUDE-NOS A CONSTRUIR UM
MUSEU DE FUTURO GIGANTE !

APONTE SUA
CAMERA PARA O
GRCODE

REALZAGEO
-

i

Fonte: Nunes, 2022

Este questionario formado por 13 (treze) questdes fechadas e 35 (trinta e cinco) abertas,
teve o proposito de levantar informagdes e dados de seu publico direto e indireto com fins de
conhecé-lo em identificacdo por género, faixa etaria e socioeconomica e¢ das localidades
atingidas, através da obtencao de dados de idade, género, raga, estado civil, escolaridade, renda,
localidade, ocupag@o ou profissao.

Propo6s-se, ainda, a levantar dados que inteire o Museu dos Dinossauros aos gostos
culturais, de lazer e recreac@o de seus visitantes, inclusive levantar dados de como procedem
as suas visitas, ou seja, individuais ou acompanhados; qual o meio de transporte utilizado e de
divulgagdo que levou a conhecer o Museu; quais as suas motivagdes e interesses de visita e
retorno, dentre outros.

Como, ainda, designou-se a cientificar-se de suas insatisfagoes e sugestdes de servigos,
atendimento, atuagdes, atividades extensivas prestadas; apurar a aceitagdo e reivindicagdes
perante implantagdes de cobranga de ingressos, vendas de produtos, dentre outros meios de

captagdo de recursos, e interesse contributivo para o seu desenvolvimento.
4.2.4 Coleta de dados dos Membros da Comunidade de Peirépolis

Na mesma conjuntura, aplicou-se questionario online ao grupo 04, isto ¢, a0s membros
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da comunidade local do Museu dos Dinossauros, situado no bairro urbano-rural Peiropolis. Tal
questionario se encontra disponivel em Apéndice D, cuja a aplicacdo também procedeu
mediante QR Code, através de panfletos e cartazes expostos em murais pelo Museu e comércios
da comunidade de Peirdpolis, com énfase em suas entradas e¢ balcdoes de atendimento,
viabilizando o facil acesso dos membros dessa comunidade ao [ink:

https://forms.gle/fnzESH7ESXI1.1a5SENA, conforme imagem abaixo.

Imagem 2 - Cartaz e Folder expostos aos membros da Comunidade de Peiropolis

VOCE, MEMBRO DA COMUNIDADE

GOSTA DO
MUSEU?

RESPONDA NOSSA PESQUISA E
AJUDE-NOS A CONSTRUIR UM
MUSEU DE FUTURO GIGANTE !

Fonte: Nunes, 2022

Neste contexto de ampliar a acessibilidade, sob o auxilio e colaboragdo da Associagdo
dos Amigos do Sitio Paleontologico de Peiropolis (AASPP), o referido /ink também foi enviado
através de whatsapp aos membros desta comunidade, sob os respaldos da Lei n® 13.709/2018 -
Lei Geral de Protecdo de Dados (LGPD).

E da mesma forma que aos visitantes, sob autorizag@o institucional, também obteve a
disponibilizagdo de sala-laboratério do CCCP com apoio das mediadoras aos membros da
comunidade local, para viabilizar o preenchimento do referido questionario online aos nao
digitais e aos que ndo possuiam facil acesso a equipamentos tecnologicos de informagdo e
internet, sob os respaldos dos protocolos de higienizagdo Covid19.

No entanto, atingiu de forma aleatoria apenas 25 (vinte e cinco) membros da

comunidade local, cerca de 1/3 (um ter¢o) de seus habitantes legalmente capazes no entorno do



43

Museu dos Dinossauros, quantitativo inferior ao necessario para um resultado mais preciso.
Ressalta-se que este ndo foi atendido por este publico em virtude de escolhas de foro intimo.

Este questionario composto por 37 (trinta e sete) questdes fechadas e 5 (cinco) abertas,
teve por fim levantar informagdes e dados de seu publico direto e indireto com fins de conhecé-
lo em identificagdo por género, faixa etaria e socioecondmica, através da obtengdo de dados de
idade, género, raga, estado civil, escolaridade, renda, ocupagdo ou profissdo, e¢ atuagdo
comunitaria.

Como, ainda, levantar dados de sua proximidade profissional, extensiva ou cultural com
o Museu; do interesse das criangas e adolescentes em se manter na comunidade; da pratica de
recomendacdes de visita e divulgacdo do Museu aos turistas.

E, ainda neste quadro, propds se a levantar dados que apresente ao Museu da UFTM os
gostos culturais, de lazer e recreacdo de sua comunidade, inclusive cientificar-se de suas
insatisfacdes e sugestdes de servigos, atendimento, atuagdes, atividades extensivas prestadas;
apurar sugestdes perante implantagdes de cobranca de ingressos, vendas de produtos, locacao
de espagos, oferta de cursos, dentre outras formas de captagdo de recursos, e o interesse

contributivo para o seu desenvolvimento.

43  ANALISE DE DADOS

As analises aplicadas aos dados coletados consistiram em estatistica descritiva e de
conteudo. A analise estatistica descritiva se caracteriza pela organizacgao, analise e apresentacao
dos dados (REIS; REIS, 2002).

A sua caracteristica de organizacdo se perfaz desde o inicio da pesquisa, por ser o
método que se aplica desde o gerenciamento da coleta de dados através da observacdo de
amostra ou aplica¢do de questionario, sendo este ultimo exemplo o meio aplicado a este estudo
para a coleta de dados mediante Google Forms.

Em continuidade a esta caracteristica, atua organizando os dados reais coletados,
ordenando e tratando de forma homogénea, possibilitando a formacao de suas respectivas bases
de dados. E, consecutivamente, organizando mormente a extensa quantidade de dados,
consistindo em resumir seus valores individuais, de modo a reduzi-los através da formacao de
tabulagdes que consistem em quadros esquematicos dispondo suas medidas sintetizadas em

porcentagens, indices e médias.
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Por fim, em complementagdo a apresentagdo dos dados, também, utiliza-se de
representacdes resumidas dos dados estatisticos para uma melhor visualizagdo destes, como
quadro esquematicos, tabelas, graficos, mapas, que podem ser realizados com facilidade sob o
auxilio de software, como no caso deste trabalho que se utilizou do Excel.

Salientando, que para o procedimento destas caracterizagdes supradescritas nesta
pesquisa utilizou-se do software Excel para tais resultados, conforme esquematizado no quadro
2. Facilitando, assim, a sua compreensdo, € consequentemente a sua analise e descrigao.

Diante do exposto, a analise estatistica descritiva visa descrever o que de fato acontece
de forma sintetizada através de demonstragdes resumidas e visuais que facilitam a interpretacao
e compreensao desses dados estatisticos. Ideal para este projeto que possui elevada quantidade
de dados.

Complementando esta analise estatistica descritiva, foi procedida a analise de contetido
por ser o método utilizado para analisar dados coletados de uma pesquisa qualitativa, através
das respostas dispostas pelos participantes as questdes abertas, sob uma perspectiva
quantitativa, analisando numericamente a frequéncia de ocorréncia de determinados termos,

construgdes e referéncias num texto.

E uma técnica de investigagio que tem por finalidade obter por procedimentos
objetivos e sistematicos de descricdo do conteudo das mensagens, indicadores
(quantitativos ou ndo) que permitam a inferéncia de conhecimentos relativos as
condi¢oes de produgao/recepgio (variaveis inferidas) destas mensagens (BARDIN,
2016, p. 48).

Dispondo, conforme quadro 2, que esta andlise de conteudo foi facilitada pelo
gerenciamento e organizagdo do Google Forms, dando base a sua ordenacgdo e quantificacdo
sob o auxilio do Excel.

Contudo, tais analises supracitadas foram aplicadas as bases de dados coletadas dos 4
(quatro) grupos participantes elencados no tépico Procedimento de Coleta de Dados, em
conformidade com o quadro 3, sob o auxilio dos softwares supramencionados, seccionando-se

para um melhor entendimento nas subsecdes seguintes.
4.3.1 Analise e Discussdo de dados dos Museus Universitarios Federais
Diante da base de dados obtida através do grupo 01, ou seja, dos museus universitarios

federais, formou-se a tabulagdo disposta no Apéndice E, pertinente ao referido grupo,

possibilitando a sua respectiva analise e discussdo dos dados conforme a seguir.
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Grafico 1 - Institui¢cdes Federais de Ensino Superior (IFES) participantes
Inci

= Percentual Valido

s Frequéncia
De acordo com o grafico 1, corroborando com maior participagdo de museus no importe

de 6,8% provindos das Universidades Federais da Bahia (UFBA), de Juiz de Fora (UFJF), de

Primeiramente, verifica-se a participagdo de 44 (quarenta e quatro) museus
Minas Gerais (UFMG) e do Rio de Janeiro (UFRJ). Sequente no percentual de 4,5% a

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023
pesquisa de 28 (vinte e oito) Institui¢des Federais de Ensino Superior (IFES) esparsas pelo

universitarios, que de acordo com o grafico 1 acima, culminaram na contribui¢do a esta
participagdo das Universidades Federais de Mato Grosso do Sul (UFMS), de Pernambuco
(UFPE), de Santa Catarina (UFSC), de Vigosa (UFV), do Ceara (UFC), do Parana (UFPR), do

Brasil, conforme grafico 2 abaixo.
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Rio Grande do Norte (UFRN) e do Rio Grande do Sul (UFRGS). E, por fim, com participacao
de museus universitarios em 2,3% dos Institutos Federais de Educacdo, Ciéncia e Tecnologia
Catarinense (IFC) e do Ceara (IFCE), ¢ das Universidades Federais da Paraiba (UFPB), de
Alagoas (UFAL), de Alfenas (UNIFAL), de Goias (UFG), de Mato Grosso (UFMT), de Ouro
Preto (UFOP), de Sergipe (UFS), de Uberlandia (UFU), do Amazonas (UFAM), do Espirito
Santo (UFES), do Para (UFPA), do Tocantins (UFT), do Vale do Sao Francisco (UNIVASF) e
Rural do Rio de Janeiro (UFRRJ).

Grafico 2 - Mapa das Institui¢des Federais de Ensino Superior (IFES) participantes

Localidades das Instituicoes Federais de Ensino Superior (IFES) participantes

Percentual participativo
Regides do Brasil

B Norte 6,9%

M Nordeste 31,8% 2,3%
M Centro-Oeste 9,1%
Sudeste 36,4%
Sul 15,8% 4,5%
6,8% SC
4.5%

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023

E, verifica-se no grafico 2 que as IFES integram em maioria a regido sudeste com 36,4%
das participagdes, provindas de 25% do Estado de Minas Gerais, de 9,1% do Rio de Janeiro, e
de 2,3% do Espirito Santo. Seguido da regido nordeste com 31,8% das participagdes, oriundas

de 6,8% no mesmo importe da Bahia, do Ceara e de Pernambuco, de 4,5% do Rio Grande do
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Norte, e de 2,3% no mesmo percentual de Alagoas, da Paraiba e de Sergipe. Consecutivo da
regido sul com 15,8% das participagdes, formada de 6,8% de Santa Catarina, ¢ no mesmo
percentual de 4,5% do Parana e do Rio Grande do Sul. Sequente da participacdo da regido
centro-oeste com 9,1% das participacdes, composta de 4,5% de Mato Grosso do Sul, e no
mesmo importe percentual de 2,3% de Goias e de Mato Grosso. E, subsequente da regido norte
com 6,9% das participagdes no mesmo referencial de 2,3% da Amazonia, do Pard e do

Tocantins.

Grafico 3 - Funda¢des dos museus universitarios ¢ vinculacdes as IFES

Fundacio dos Museus

41,9%
34,9%
16,3%
4,6%
— g
—
Vinculacio dos Museus as IFES 48.8%
34,9%
13,9%
2,4% 0,0% -
—
[1892 - 1918] [1919 - 1944] [1945 - 1970] [1971 - 1996] [1997 - 2022

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023

Dos museus federais participantes, apurou-se dados pertinentes a suas fundagdes e
vinculagdes a estas IFES supracitadas dispostas por 97,7% desses museus, que de acordo com

o grafico 3 acima, verifica-se que iniciaram seu processo de fundagdes e vinculagdes as IFES
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na ultima década do século XIX, precisamente em 1892 com 4,6% de fundagdes e 2,4% de
vinculagdes a IFES até 1918, com comedidas procedéncias de apenas 2,4% de ocorréncia de
fundagdes dentre 1918 a 1944. Verifica-se, ainda, que passa a apresentar impulso com
moderadas ocorréncias dentre 1944 a 1970 no referencial de 16,3% de fundagdes ¢ de 13,9%
de vinculagdes, seguida de progressivas adesdes dentre 1970 a 1996 com 34,9% de fundagdes
e vinculacdes, e expressivo crescimento dentre 1996 a 2022 de 41,9% de fundagdes e 48,8% de
vincula¢des as IFES.

Neste contexto identificatorio dos museus universitarios, verifica-se quanto a natureza
de acervo, disposta no grafico 4 a seguir, que consistem em 45,5% de ciéncias naturais, em
43,2% de ciéncias sociais, sendo que 4,5% dentre estas dispdem de natureza de acervo mista

em ciéncias naturais e sociais, ¢ por fim em 15,9% de ciéncias humanas.

Grafico 4 - Natureza do acervo dos museus universitarios federais

Natureza do acervo

» Ciéncias humanas
» Ciéncias naturais « Ciéncias humanas

Ciéncias sociais » Ciéncias naturais

« Ciéncias naturais e sociais « Ciéncias sociais

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023

E no ambito das ciéncias naturais, confere-se a participagdo de 3 (trés) museus sob a
tematica paleontologica, equivalente a 6,8% dos participantes e a 60% dos registrados de acordo
com o Relatério da Rede Nacional de Identificagdo de Museus (2020) com aplicacdo de
tematica similar ao Museu dos Dinossauros, pertinente ao grupo 02 com analise especifica
disposta em topico seguinte.

Apurou-se dos museus participantes que 72,7% informaram sobre a sua area total e 75%
sobre a sua area expositiva, ambas sob a unidade de medida em metros quadrados (m?),
conforme valores informativos expostos no grafico 5 abaixo.

Quanto as areas totais desses museus universitarios, verifica-se no grafico 5, que vdo de
10 a 600.000 m?. Constatando que majoritariamente em 93,8% possuem 4area total menor que

20.000 m?, ou seja, precisamente 71,9% possuem menos de 1.000 m?; 15,6% dentre 1.000 a
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10.000 m?; 6,3% dentre 10.000 a 15.000 m2. E, constatando que raramente em 6,2% possuem
area total acima de 20.000 m?, propriamente de 3,1% com area de 80.000 m? ¢ com o mesmo

percentual area de 600.000 m?.

Grafico 5 - Disposicdo das areas dos museus universitarios federais
Area Total (m>):
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Fonte: Elaborado pelos autores, 2023

E, quanto a suas areas expositivas, verifica-se que 66,6% possuem area expositiva de
até 500 m?, dimensoes circunscritas para exposi¢coes de determinadas tematicas, face a 18,2%
dentre 500 a 2.000 m?. Por outro lado, percebe-se fragdo de 15,2% desses museus que nao
possuem area expositiva fisica, dando vigéncia a atuacdo das exposi¢des virtuais.

Dos museus federais participantes, constatou-se que 90,9% informaram sobre seus

espagos, conforme valores informativos dispostos no grafico 6 a seguir.
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No grafico 6, verifica-se quanto aos espacgos disponibilizados que provém de
atendimento sanitario ¢ bem estar ao publico visitante com 95% destes institutos culturais
dispondo de banheiros, inclusive com 57,5% adequados a deficientes e uma reduzida parcela
de 12,5% com fraldario. Seguido, verifica-se que em 65% dos museus informantes dispde de
jardins ou area externa, viabilizando passeios ao ar livre, em contato com a natureza, inclusive

em 27,5% proporciona areas de piquenique.

Grafico 6 - Espacos disponiveis ao publico dos museus universitarios federais

Espacos disponiveis ao publico
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Fonte: Elaborado pelos autores, 2023

Em continuidade a disponibilizacdo dos espagos, verifica-se que em 50% desses museus
disponibilizam biblioteca, viabilizando o conhecimento cientifico e historico cultural de seus
acervos. Sequente, verifica-se em 42,5% que dispde de auditdrio, viabilizando palestras,
eventos ¢ atividades interativas ao publico. Subsequente, verifica-se em 40% que concede
guarda-volumes, viabilizando o conforto e seguranca de seu publico, e consequente do acervo.
E, ainda, verifica-se que oferecem espagos culturais, por meio de anfiteatros em 12,5% e
cinemas em 2,5%, e espacos comerciais, através de lanchonetes em 12,5% e loja em 2,5%

desses museus.
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Constatou-se também dos museus federais participantes que 95,5% informaram quanto
aos seus servigos disponibilizados ao publico, conforme valores referendados no grafico 7

abaixo.

Grafico 7 - Servicos disponiveis ao publico dos museus universitarios federais
Servicos disponiveis ao publico

Agendamento 92,9%
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Publicagdes
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Fonte: Elaborado pelos autores, 2023

Quanto aos servigos disponibilizados, também se verifica no grafico 7 que 92,9% desses
museus trabalham com agendamento, inclusive proporcionando atendimento especial em
85,7% direcionados a grupos escolares ou excursdes de outros géneros, em 76,2% direcionados
a professores ou outros responsaveis com fins de preparar a visita a ser prestada, e em 21,4%
direcionados a portadores de necessidades especiais. Em sequéncia, verifica-se que esses
institutos asseguram em 88,1% servigos de visitas guiadas, viabilizando maior interatividade
do visitante ao museu e seu acervo, € consequentemente aumentando o seu conhecimento
cientifico e cultural sob as respectivas tematicas abordadas, inclusive oferecendo em 45,2%
desses institutos culturais material de apoio as visitas escolares e demais grupos. Em
subsequéncia, verifica-se em 73,8% desses museus que concedem oficinas, seminarios,
conferéncias, palestras, dentre outras acdes educativas. E, ainda, verifica-se em 50% desses
museus que disponibilizam publicacdes, e em 2,4% que oferecem eventos culturais.

No contexto dos servigos praticados pelos museus participantes, observou-se que 95,5%
divulgam o seu espaco e acervo, viabilizando a expansdo de seu reconhecimento patrimonial

cultural e cientifico através de meios referenciados no grafico 8 a seguir.
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Grafico 8 - Meios de divulgacao aplicados pelos museus universitarios federais
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Fonte: Elaborado pelos autores, 2023

Verifica-se no grafico 8, que 97,6% divulgam os museus sob o apoio das redes sociais
como Facebook, Twitter, Instagram, e inclusive constata-se que em 31% utilizam-se de
hashtags e 4,8% de audiéncia customizada nestas redes, as quais viabilizam o direcionamento
respectivamente de assuntos e de anlincios para encontrar seus publicos. Seguido, verifica-se
que em 33,3% dos museus praticam a interatividade mediante apresentacdo de audios, videos,
imagens pertinentes a0 museu, seu acervo e suas agdes de ensino, cientificas e/ou extensivas, e
que em 28,6% praticam campanhas de divulgagdo através de e-mails, SMS e whatsapp.
Consecutivo, verifica-se em 11,9% dos museus que possuem site institucional do museu na
finalidade de apresentar suas atuagdes € promover seu acervo e agdes, € que em 2,4% se utilizam
de apoio profissional por meio de agéncia de publicidade.

No sentido, averiguou-se que 84,1% fazem controle de acesso de visitantes, viabilizando
adequado atendimento e reconhecimento de seu publico, pelos meios elencados no grafico 9
abaixo. Neste, verifica-se em 75,7% dos museus informantes que se utilizam de livro de
assinatura para realizar o controle de acesso de visitantes, e em 35,1% se utilizam de livro de
visitantes perfazendo o registro do quantitativo de acessos. Verifica-se que outros se beneficiam
de apoio estrutural, validando 16,2% através de bilheteria, 10,8% mediante entrada eletronica,
e 2,7% por meio de totens. E, verifica-se que em alguns desses institutos culturais se utilizam

de contagem operacional, precisando 8,1% por acesso na entrada e 2,7% por agendamento.
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Grafico 9 - Meios de controle de acesso aplicados pelos museus universitarios federais

Meios de controle de acesso de visitantes
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Fonte: Elaborado pelos autores, 2023

No contexto dos museus que realizam controle de acesso de visitantes, constatou-se que
91,9% inteiraram quando passaram a reunir informagdes sobre o quantitativo de visitantes, e o
mesmo percentual que realizam a estimativa de visitantes por ano (v/a), respectivamente

conforme graficos 10 e 11, ambos dispostos abaixo.

Grafico 10 - Inicio da reunido de dados sobre o quantitativo de visitantes pelos museus
universitarios federais

Ano que os museus passaram a reunir informacdes sobre o namero de visitantes
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Fonte: Elaborado pelos autores, 2023
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No grafico 10 acima, verifica-se que iniciaram seus informes sobre acesso no importe
de 11,8% dentre 1959 a 1974 ¢ 8,8% dentre 1974 a 1989, com moderada atuacdo até a década
de 90, donde verifica-se que passou a ter maior pratica com 26,5% dentre 1989 a 2004, ¢
crescimento expressivo apds os anos 2000 com adesdo de 52,9% dentre 2004 a 2019.

Atendo-se ao grafico 10 em conferéncia com o grafico 3, pertinente as fundagdes dos
museus universitarios participantes e suas vinculag¢des as IFES, percebe-se que a maioria passou
a reunir informacoes sobre o nimero de visitantes concomitantes com as suas fundacdes ou
poucos anos consecutivos a estas.

Verifica-se no grafico 11, a estimativa de visitantes por ano (v/a) de 0 a menos de
200.000, onde 70,6% desses museus apresentam estimativa abaixo de 10.000 v/a, propriamente
17,6% inferior a 500 v/a, 32,4% dentre 1.000 a 2.500 v/a, 14,7% dentre 2.500 a 5.000 v/a, e
5,9% dentre 5.000 a 10.000 v/a. Enquanto, verifica-se que 8,8% desses institutos culturais
apresentam estimativa dentre 10.000 a 25.000 v/a, 17,7% dentre 25.000 a 50.000 v/a, ¢ 2,9%

de 196.000 v/a destacando consideravelmente aos demais.

Grafico 11 - Estimativa de visitantes por ano nos museus universitarios federais
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Fonte: Elaborado pelos autores, 2023

Como disposto, apurou-se desses 91,9% museus praticantes de estimativa por acesso de
visitantes por ano (v/a) que aprofundaram seu controle mediante aplicagdo de estimativa de
frequéncia de publico que facilita o seu mapeamento e rotinas organizacionais, além de indicar
atividades e acdes correspondentes para melhor atendimento destes, tendo 35,1% realizando

por tipo de grupo e 29,7% efetuando por faixa etaria, ora dispostas no grafico 12 a seguir.



55

Grafico 12 - Frequéncias do publico visitante dos museus universitarios federais
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Fonte: Elaborado pelos autores, 2023

Neste quadro, quanto a frequéncia por tipo de grupo visitante, verifica-se no grafico 12

que perdura elevada frequéncia por grupos escolares a estes museus com 84,6% muito frequente
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e 7,7% frequente. Seguido por grupo de familiares com 38,5% muito frequente ¢ 30,8%
frequente, e por individuo com 38,5% muito frequente e 23,1% frequente. Em sequéncia por
grupo de amigos com o mesmo percentual de 30,8% muito frequente e frequente, e por casal
com 23,1% muito frequente e 38,5% frequente. E subsequente por grupo organizado (excursdo)
com 15,4% muito frequente e 38,5% frequente.

Verifica-se, também, frequéncia ocasional a estes museus de 30,8% por individuo e
grupo organizado, de 23,1% por grupo de familiares e de amigos, e de 15,4% por casal. Por
fim, verifica-se baixa frequéncia de 7,7% por casal e grupo de amigos, e nenhuma frequéncia
de 7,7% por grupo organizado.

Verifica-se, ainda, no grafico 12, sobre a frequéncia por faixa etaria do visitante, que
procede expressiva frequéncia por visitantes dentre 8 a 13 anos a estes museus precisamente de
63,6% muito frequente e 27,3% frequente, dentre 14 a 17 anos no importe de 54,5% muito
frequente e 36,4% frequente, sequente dentre 18 a 29 anos 45,5% muito frequente e 36,4%
frequente, subsequente dentre 0 a 7 anos com 18,2% muito frequente e 45,5% frequente,
seguido dentre 30 a 44 anos com 36,4% muito frequente ¢ 18,2% frequente, dentre 45 a 59 anos
com 18,2% muito frequente e 36,4% frequente, ¢ por fim de 36,4% por visitantes acima de 60
anos. Como, ainda, verifica-se a frequéncia ocasional a estes museus de 36,4% por visitantes
entre 30 a 44 anos e acima de 60 anos, de 27,3% entre 45 a 59 anos, de 18,2% entre 0 a 7 anos,
e de 9,1% entre 18 a 29 anos. Por fim, verifica-se baixa frequéncia no importe de 18,2% por
visitantes acima de 60 anos, e de 9,1% entre 0 a 7 anos € entre 45 a 59 anos.

Ainda, no contexto dos servigos praticados pelos museus participantes, 88,6% destes
informaram sobre a prestacdo de atendimento administrativo e periodos abertos de visitacdo
semanal em conformidade com o grafico 13 a seguir, ¢ 97,7% destes informaram no ambito
mensal, conforme disposto no grafico 14 abaixo.

Verifica-se no grafico 13, quanto ao atendimento administrativo semanal dos museus
informantes, que atuam no periodo matutino em 97,4% as segundas-feiras, em 100% das tergas
as sextas-feiras, e em 7,7% aos finais de semana (sabados e domingos) e feriados; no periodo
vespertino em 89,7% as segundas-feiras, em 94,9% as tercas e quintas-feiras, em 92,3% as
quartas e sextas-feiras, e em 7,7% aos finais de semana e feriados; e por fim no periodo noturno
em 2,6% das segunda as sextas-feiras e em 5,1% aos finais de semana e feriados.

Constata-se que o atendimento administrativo dos museus universitarios federais
prepondera nos dias titeis em seus periodos matutino e vespertino, todavia irrisorio no periodo
noturno. Entretanto, repara-se escassa disponibilidade de atendimento aos finais de semana e

feriados em todos os periodos.
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Grafico 13 - Periodo de atendimento administrativo e visitagdo semanal dos museus
universitarios federais
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Fonte: Elaborado pelos autores, 2023

Quanto aos periodos de visitagdo desses museus informantes, verifica-se de acordo com
o grafico 13, que semanalmente encontram-se abertos no periodo matutino em 59% destes
institutos as segundas-feiras, em 94,9% as tercas e quintas-feiras, em 92,3% as quartas-feiras,
em 89,7% as sextas-feiras, em 20,5% aos finais de semana (sabados e domingos), e em 12,5%
aos feriados; no periodo vespertino em 53,8% destes museus as segundas-feiras, em 92,3% as
tercas e quintas-feiras, em 89,7% as quartas-feiras, em 84,7% as sextas-feiras, em 25,5% aos
sabados, e em 15,3% aos domingos e feriados; e por fim no periodo noturno em 5,1% destes
museus universitarios as segundas-feiras, em 17,9% as tercas e quintas-feiras, em 12,8% as
quartas-feiras e aos sabados, em 10,3% as sextas-feiras, e em 7,7% aos domingos e feriados.

Observa-se que os museus universitarios federais prevalecem a abertura para visitagdo
de tercas a sextas-feiras, apresentando significativa reducdo de disponibilidade destes institutos

as segundas-feiras, e modestas aberturas por estes museus participantes aos finais de semana e
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feriados. E, ainda, percebe-se baixa adesdo destes institutos em disponibilizar a visitagdo no
periodo noturno em todos os dias.

Neste pardmetro, no grafico 14 a seguir, verifica-se a frequéncia mensal do atendimento
administrativo ao publico que possui maior incidéncia e constancia linear de fevereiro a maio
e de agosto a novembro, respectivamente, com atuacdo de 95,5% e 97,7% dos museus
informantes, com pequeno declinio nos demais meses, tendo em janeiro incidéncia de atuagéo
em 86,4%, em junho com 93,2%, ¢ em julho e dezembro com 90,9% de atendimentos.

Quanto aos periodos abertos a visitagdo mensal, verifica-se no grafico 14 que possui
maior incidéncia e constancia linear de margo a maio ¢ de julho a novembro em exposi¢do de
93,2% dos museus informantes, com pequena queda nos demais meses, tendo em janeiro
incidéncia de exposi¢do aos visitantes em 77,4%, em junho com 86,4%, ¢ em dezembro com

88,6% disponivel aos visitantes.

Grafico 14 - Periodo de atendimento administrativo e visitagdo mensal dos museus
universitarios federais
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Por fim, neste contexto de servicos disponibilizados, inferiu-se que 47,7% dos museus
participantes relataram que aplicam algum método de captag@o de recursos financeiros para
auxiliar na sustentabilidade do museu. E, ainda, apurou-se que 95,2% destes expuseram os seus

métodos praticados, conforme grafico 15 a seguir.

Grafico 15 - Métodos de captacdo de recursos financeiros utilizados em auxilio a
sustentabilidade dos museus universitarios federais
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No grafico 15, verifica-se que pouco menos da metade dos museus participantes se

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023

utilizam de outras fontes de recursos para agregar a sua sustentabilidade, cuja maior fonte de
captacdo se perfaz através dos agentes de fomento atingindo até 75% de fomento federal,
seguido de 60% de estadual, de 10% tanto institucional como de municipal, e de 5% de agentes
privados. Sequente, constata-se que utilizam de outros formatos de captacdo de recursos por
meios comerciais, como a cobranga de ingressos com incidéncia de 30%, a locag@o temporaria
de espago para eventos em 20%, e vendas de produtos como livros, revistas e afins em 15%, e

a prestagdo de servigos pela IFES. Subsequente concebe-se donativos, através de arrecadagéo
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de doagdes de acervo em 15% e de patrimonio em 5%, dentre outros em menor aplicacdo como
apoios de prestagoes de servicos voluntarias em 10%, de institucionais através de recursos
orcamentarios provindos da Secretaria da Educa¢do Municipal em 5%, e de ndo institucionais
em 5%.

Percebe-se que as fontes de captacdo de recursos supra aplicadas se amoldam no
disposto pelos pesquisadores nos museus universitarios internacionais, ao mesmo induz-se que
estes institutos culturais, embora modestos, estdo se transitando em busca de contribui¢des para
continuarem suas manutengdes e desenvolvimento em prol de seus legados.

No contexto dos 47,7% museus que aplicam algum método de captacdo de recursos
financeiros, apurou-se dentre estes que 85,7% museus relataram sobre a pratica de venda de
algum produto que caracteriza o museu e de cobrancga para o seu acesso, conforme grafico 16 a

seguir.

Grafico 16 - Captacdo de recursos financeiros praticados por venda de produto caracteristico
do museu e cobranga de ingresso

Vende algum produto Cobranca de ingresso
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Fonte: Elaborado pelos autores, 2023

Constatando-se, no grafico 16 acima, que em 11,1% dos museus que aplicam algum
método de captagdo de recursos, realizam a comercializagdo de produtos que caracterizam o
museu, e reafirma o disposto no grafico anterior de que 30% destes institutos aplicam a
cobranga de ingresso para o seu acesso, observando-se expansdo na adesdo destes institutos a
taxacdo de acesso, em comparacdo aos 8,4% relatados pela Rede Nacional de Identificagdo de
Museus (2020).

Neste quadro, estes 30% de museus universitarios federais que cobram ingresso,
informaram os valores taxados a acesso inteira, cuja média aferida dos valores cobrados fica no

importe de R$ 11,34 (onze reais, e trinta e cinco centavos), conforme tabela 1 a seguir.
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Tabela 1 - Valor cobrado (inteira) pelos museus universitarios federais

Valor do ingresso (inteira) Qtd. de Museu Cobrante Aferimento
RS 16,00 1 RS 16,00

RS 12,00 1 RS 12,00

R$ 10,00 4 R$ 40,00

Total 6 R$ 68,00

Média RS 11,34

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023
Nota: Valor do ingresso x Qtd. de Museu Cobrante = Aferimento
Total = somatdria de respectivas colunas
Meédia = Total da somatoria do Aferimento + Total da somatoria de Qtd. de Museu Cobrante

Neste contexto, averiguou-se dos 47,7% museus que aplicam captacdo de recursos, que
47,6% museus dentre estes elencaram os seus meios diretos de receberem e 61,9% os seus
meios intermediarios de receberem e/ou executarem os recursos financeiros arrecadados,

conforme disposto no grafico 17 abaixo.

Grafico 17 - Meios diretos e intermediarios utilizados para receber ou executar os recursos
financeiros captados para auxiliar na sustentabilidade dos museus universitarios federais
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Fonte: Elaborado pelos autores, 2023



62

Demostrando, assim, com esta diferenca percentual de aplicagdo dos meios, que maior
parcela destes museus se utiliza mais de meios intermediarios que de diretos para a efetividade
de recursos arrecadados.

Verifica-se no grafico 17, que 50% dos museus informantes se utilizam da GRU para
receberem diretamente os recursos financeiros arrecadados por meios proprios, sequente de
30% de dinheiro em espécie, 20% de cartdo de crédito e de PagTesouro, e os demais como
boleto, cartdo de débito e PIX em menor incidéncia com 10% de aplicagdo.

E, ainda, no grafico 17 verifica-se que expressiva parte dos museus informantes se
utilizam de entidades de apoio com incidéncia de 85% como meio intermedidrio para receber
e/ou executar o recurso financeiro, regulamentadas desde 1994. Seguido com menor ocorréncia
no importe de 15% dos outros meios intermediarios como cessdo de uso de espago, deposito
em conta bancaria do(a) pesquisador(a) ou responsavel pelo projeto, e através de organizacao
gestora de fundo que estdo comegando a serem constituidas.

Diante de todo o exposto, verifica-se que esta analise sobre os dados levantados dos
museus universitarios federais proporcionou o diagndstico da situagdo destes, dispondo dados
informativos de sua identidade, suas localidades, suas fundagdes e vinculagdes institucionais,
como, ainda, dados pertinentes a natureza do acervo, as areas, aos espagos € aos Servicos
disponibilizados por estes. Por fim, também dispds dados informativos quanto aos métodos de
captagdo de recursos, inclusive os seus meios diretos e intermediarios de recebimento, execucao
e investimento, para auxiliar na sustentabilidade dos museus universitarios federais.

Este diagndstico dos museus universitarios federais serve de parametro a identificagao,
a infraestrutura, ao funcionamento € ao econémico dos demais museus universitarios federais.
Como, ainda, possibilita promover a avaliacdo ao contexto do Museu dos Dinossauros.

Para tanto, procedeu-se a analise de dados especifica ao contexto do Museu dos
Dinossauros da UFTM, objeto de estudo de campo desta pesquisa, disposta nas subsecoes

seguintes para melhor entendimento.

4.3.2 Analise e Discussao de dados do Museu dos Dinossauros

Da base de dados obtida através do grupo 02, responsaveis pela gestdo e
desenvolvimento do Museu dos Dinossauros da UFTM, gerou-se a tabulacdo disposta no
Apéndice F, corroborando a sua analise e discussdo de dados, e viabilizando a sua avaliacéo.

Desta tabulacdo, apurou-se especificamente junto a gestdo dados informativos quanto a

sua identificagdo, fundagdo, vinculacdo institucional, natureza de acervo, espagos e servigos
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disponibilizados. E, levantou-se junto a todos os responsaveis pelo desenvolvimento deste
Museu sugestdes de implantagdo de métodos de captagdo de recursos financeiros em auxilio a
sua sustentabilidade.

Neste quadro, de acordo com o disposto pela gestdo do Museu dos Dinossauros,
identificou-se que este instituto foi inaugurado em 17 de julho de 1992, e vinculado a
Universidade Federal do Triangulo Mineiro em 1° de janeiro de 2010, cuja a natureza de seu
acervo ¢ de ciéncias naturais, com reconhecido destaque na tematica paleontologica.

Diante desses dados informativos do Museu dos Dinossauros, em referéncia as situagoes
levantadas das gestdes dos museus universitarios federais, confere-se que a sua fundaco e o
seu vinculo a instituicdo UFTM, embora ndo concomitante, procederam-se apos a década de
90, em periodo de crescimento expressivo destas ocorréncias a estes institutos culturais. E como
a maioria em 25% dos participantes, ora vinculados a institui¢des mineiras, compdem-se a
regido sudeste.

Neste comparativo, observa-se que a natureza de seu acervo de ciéncias naturais ¢
aplicada pela maioria em 45,5% dos museus universitarios do grupo 01. E, no ramo das naturais,
percebe-se a participagdo de 60% dos museus registrados no IBRAM sob a tematica
paleontoldgica, mesma tematica do Museu dos Dinossauros que equivale a 20% dos registrados
(REDE NACIONAL DE IDENTIFICACAO DE MUSEUS DO INSTITUTO BRASILEIRO
DE MUSEUS, 2020), contribuindo a sua avaliagdo.

Apurou-se junto a gestdo que o Museu dos Dinossauros dispoe de area total no importe
de 24.145,79 m?, onde se encontra a sua area expositiva de 22.725,86 m?, composta pelos
prédios que formam ao todo 524,35 m? adicionado a 22.201,51 m? de jardim. Face a isto, aferiu-
se que possui area total acima de 20.000 m?, enquadrando-se nas excepcionais ocorréncias
quanto aos demais museus universitarios donde apenas uma fragdo de 6,2% se encontram. E
que dispoe de area expositiva vultuosa, significativamente acima de 2.000 m?, ora aferidas aos
museus participantes do grupo 01.

Apurou-se, ainda, com a gestdo que o Museu da UFTM disponibiliza espagos, como
banheiros com adaptag@o para deficientes e fraldario, auditorio, jardim (4rea verde externa)
dispondo de espaco para piqueniques, conforme significativa fracdo dos museus universitarios.
E destaca-se dos demais museus universitarios participantes por disponibilizar em alguns casos
especificos de alojamento, laboratorios e acesso a area de escavacao.

No entanto, diante do diagndstico dos museus universitarios federais, repara-se que
apesar da enorme area que o integra, difere de perceptivel fracdo de 50% destes institutos

culturais do grupo 01 ao ndo dispor de biblioteca viabilizando o armazenamento ¢ exposi¢ao
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de seu acervo literario infantil, historico, cientifico e demais publicagdes, e de parcela de 40%
por ndo possuir guarda-volumes viabilizando o conforto dos visitantes ao trafegar por
determinados espacgos do Museu, ¢ consequente a seguranca de seu acervo.

E, quanto aos servigos disponibilizados por este instituto, averiguou-se com a sua gestao
que realizam agendamento, visitas guiadas, atendimento a professores e outros para preparar a
visita, inclusive disponibilizando atendimento especial através de mediadores para grupos
escolares e outros, como para portadores de necessidades especiais. Apurou-se, também, que
realiza publicagdes, oficinas, seminarios, conferéncias, palestras, eventos culturais, dentre
outras acdes educativas, cientificas e extensivas. Inferindo que o Museu da UFTM atua de
forma analoga aos demais museus universitarios quanto aos servigos supracitados.

Dos dados informativos dispostos pela gestdo do Museu dos Dinossauros, inferiu-se
também que presta atendimento administrativo ao ptblico nos periodos matutino e vespertino
de segunda a sexta por todo o ano, e se encontra aberto aos visitantes nos periodos matutino e
vespertino de terca a domingo e feriados durante todo o ano, e as segundas nos meses de janeiro
¢ de julho para melhor atendimento aos periodos de férias escolares.

Concebe-se que o Museu dos Dinossauros corresponde ao praticado
predominantemente pelos museus universitarios federais do grupo 01, inclusive aberto para
visitag¢do aos finais de semana e feriado efetuado por uma minoria destes. Entretanto, averigua-
se que o Museu da UFTM néo estabelece atendimento administrativo aos finais de semana e
feriados. Contudo, constatou-se que em ocorréncia de situacdes adversas, a gestdo e os
membros da equipe responsavel pelo desenvolvimento do Museu se prontificam para tais
atendimentos mesmo extrapolando as suas horas. Inferindo, com isso, na insuficiéncia de
recurso humano.

Neste quadro de servicos prestados, identificou-se que divulgam o Museu dos
Dinossauros através de site institucional e das redes sociais, como Facebook e Instagram. E,
ainda praticam a interatividade mediante apresentacdo de audios, videos, imagens pertinentes
ao Museu, a seu acervo e as suas agoes de ensino, pesquisa e extensdo. Averigua-se com isto
que o Museu dos Dinossauros atua correlato aos demais museus universitarios federais, todavia
ndo atua através da rede social Twitter aplica hashtags no site ou em suas redes sociais, como
31% dos museus comparados para viabilizar o direcionamento de assuntos pertinentes ao
Museu ¢ a suas acoes.

Constatou-se, ainda, junto a gestdo que retine informagdes sobre o nimero de visitantes
do Museu dos Dinossauros desde a sua inauguragdo em 1992, e que realiza o controle de acesso

dos visitantes através de controle por agendamento e contagem operacional por acesso na
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entrada, ambos praticados por pequena fracdo dos museus participantes utilizados
respectivamente de 2,7% e de 8,1%, sob auxilio do livro de assinaturas, o qual é utilizado
majoritariamente em 35,1% pelos museus do grupo 01. Entretanto, reparou-se que ndo efetuam
estimativa mediante frequéncia de determinado publico visitante.

Em complementagdo, a gestdo do CCCP disponibilizou resumo do controle de acesso
dos visitantes do Museu no ano de 2022 conforme quadro 4 abaixo, contabilizando publico
acima de 90.000 (noventa mil) sob a ressalva que o seu funcionamento permaneceu suspenso

até marco de 2022 por razdo da pandemia Covid19.

Quadro 4 - Resumo do controle de acesso de visitantes do Museu dos Dinossauros do ano de
2022

2022 Agendamento de Visitas Contagem operacional

Institui¢oes de Ensino

Tutores e/ou Alunos Visitantes / Turistas Total de
Responsaveis Visitantes
Janeiro - - - -
Fevereiro - - - -
Margo - - - -
Abril 15 707 5.640 6.347
Maio 24 1.111 4.018 5.129
Junho 38 2.058 8.379 10.437
Julho 22 998 19.021 20.019
Agosto 22 1.022 7.132 8.154
Setembro 92 7.499 6.729 14.228
Outubro 66 4222 6.593 10.815
Novembro 61 2.827 5.054 7.881
Dezembro 31 1.638 5.534 7.172
Total 371 22.082 68.100 90.182

Fonte: Universidade Federal do Tridngulo Mineiro, 2023

Neste enquadramento quanto ao acesso dos visitantes, constata-se que o Museu da
UFTM passou a reunir informagdes sobre o quantitativo de visitantes desde a sua fundagao
como a maioria dos museus universitarios federais, e perfaz controle de acesso que se difere da
maioria do grupo 01, uma vez que primazia a contagem operacional adotada desde o seu retorno
de funcionamento em abril de 2022, complementado pelo controle por agendamento, em

supressao ao livro de assinatura. Por conseguinte, destaca-se por sua acessibilidade acima de
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50.000 visitantes por ano (v/a), ou seja, bem acima do estimado em 97,1% dos museus
universitarios participantes.

Sobressaindo por seu alto indice de publico, com amplo leque para executar e
disponibilizar as suas fungdes e atividades no ensino, pesquisa e extensdao, como tangenciar o
seu reconhecimento cientifico-cultural, que consequentemente lhe acarreta inimeras
atribui¢des e responsabilidades, as quais requerem recursos humanos capacitados e financeiros
condizentes a sua realidade.

Por outro lado, como significativa fracdo desses museus participantes, constata-se que
0 Museu dos Dinossauros ndo dispde de apoio estrutural que viabilize e facilite o seu controle
de acesso por meio de auxilios de tecnologia da informacdo, como bilheterias, entradas
eletronicas, totens, dentre outros que atuam de forma mais autdbnoma, precisa e célere em suas
contagens, validando o fato de ndo aprofundar tecnicamente em seu controle de estimativa sob
frequéncia de tipo de publico visitante, seja por grupo, por faixa etaria, ou por outrem.

E, por fim, averiguou-se que o Complexo Cultural e Cientifico de Peirdpolis da UFTM,
que administra o0 Museu dos Dinossauros e o Centro de Pesquisas Paleontologicas Llewellyn
Ivor Price, utiliza-se moderadamente de captacdo através de agentes publicos de fomento nos
ambitos da pesquisa por meio de edital do Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico
e Tecnologico (CNPq), e da extensdo provinda da propria institui¢do federal através da Pro-
reitoria de Extensdo Universitaria (PROEXT/UFTM), e mediante 6rgdos publicos estaduais
como os Ministérios Publicos do Meio Ambiente ¢ do Trabalho. E, ainda, conta com apoio
municipal de cunho cientifico-cultural que cede recurso humano técnico por meio de 1 (um)
preparador de fosseis através da Fundacao Cultural de Uberaba (FCU/PMU).

No ato da pesquisa, também se apurou que o Museu dos Dinossauros néo se utiliza de
estratégia de captagcdo de recursos financeiros de carateres comerciais ou angariamento de
doacdes para auxiliar em sua sustentabilidade. Entretanto, este Museu sob gestdes anteriores do
CCCP arrecadava recursos tanto por agentes federais de fomento, como também mediante
taxacdo de acesso intermediada por entidade de apoio de 2010 a 2016, quando tal atuacdo se
extinguiu por incorrer em processos nos ambitos administrativo institucional e do judicidrio
tanto na esfera civel como na penal.

Neste contexto de arrecadagdo em colaboragdo a sustentabilidade do Museu da UFTM,
apurou-se junto a todos os responsaveis pelo desenvolvimento do Museu dos Dinossauros,
composta pela gestdo e mais 5 (cinco) membros da equipe, as suas sugestdes de atuagdes e
implantacdes de fontes que entendem pertinentes como estratégias para captagdo de recursos,

conforme elencadas no grafico 18 a seguir.
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Grafico 18 - Sugestdes da equipe do Museu dos Dinossauros de atuacdes e estratégias para
captacdo de recursos financeiros em auxilio a sua sustentabilidade

Sugestdes da equipe do Museu dos Dinossauros de fontes para
captacao de recursos financeiros em auxilio a sua sustentabilidade

Angaria doagdes de acervos

Angaria doagdes de patrimonios

Angaria doagdes financeiras de pessoas fisicas
67%

Angaria doagdes financeiras de pessoas juridicas

Cobranga de ingresso a eventos itinerantes

Cobranga de ingresso para acesso ao Museu e seus
anexos

67%
Editais de Fomento 83%

Institui¢ao de fundo permanente

Locagao de espagos por prazo determinado para

s 67%
comercio

Locagdo de espagos temporario para eventos 83%
Ofertar cursos de especializagdo 67%
Venda de algum produto especifico

Venda de livros, revistas e afins

Venda de souvenirs, lembrancinhas 83%

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023

Verifica-se, no grafico 18, expressivo valor percentual de sugestdes em 83% para
utilizagdo de editais de fomento. Seguido de sugestdes de cunho comerciais, aferindo em 83%
para venda de souvenirs, lembrancinhas, no mesmo percentual de 83% para locagdo de espacos
temporario para eventos e de 67% para locagdo de espagos por prazo determinado para fins
comerciais, no mesmo importe de 67% para cobranga de ingresso para acesso ao Museu e seus
anexos ¢ de 50% para cobranga de ingresso para eventos itinerantes, ¢ em 67% de oferta de
cursos de especializagdo, em surgéncia voltado a tematica pesquisada e abordada pelo Museu
dos Dinossauros, como a paleontologia, a geologia, as restauragdes, as mediagdes, o turismo, a
cultura e afins, sob a corroboracdo do Centro de Pesquisa Paleontologicas Llewellyn Ivor Price

e institucional. E, ainda, verifica-se no grafico 18 sugestdes em 50% para venda de livros,
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revistas e afins, e em 33% para venda de produtos especificos. Constatando sugestdes que se
agregam as estratégias de arrecadacdo de recursos de curto a médio prazo.

Obteve-se também sugestdes para angariar doagdes financeiras de pessoas juridicas em
67% e pessoas fisicas em 50%, depreendendo-se que para tanto devera capacitar e aprimorar a
equipe destinada para cativar e conquistar tanto a sua populacdo regional como empresas
regionais € nacionais com interesse de associar sua imagem ao Museu dos Dinossauros,
favorecido por seu elevado quantitativo de visitas anuais e sua enorme area expositiva.
Sequente, constata-se sugestoes de constituir apoio por instituicdo gestora de fundo permanente
em 50%, e por fim de angariar doagdes de patrimonio em 33% e de acervos em 17%.
Percebendo-se sugestdes que possibilitam constituir estratégias de médio a longo prazo.

Averigua-se que tais sugestdes sdo congruentes aos métodos de captagdo de recursos
aplicados pelos museus universitarios federais, apresentados no grafico 15 pertinente ao topico
anterior, inferindo-se consideravelmente na procedéncia de tais implanta¢cdes em prol da
sustentabilidade do Museu dos Dinossauros.

Contudo, verifica-se que esta analise sobre os dados informativos levantados ao
contexto da realidade e necessidades do Museu da UFTM, procedeu concomitante a avaliagdo
da sua situacdo pertinente a identificagdo, a infraestrutura, a funcionalidade e ao econdémico
tendo por preceito o diagnostico apurado dos museus universitarios federais.

Todavia, estende-se tal analise do Museu dos Dinossauros sob a perspectiva de seus
publicos visitantes ¢ membros de sua comunidade local, conforme se verifica nas subsegdes

seguintes.

4.3.3 Analise e Discussao de dados de Visitantes do Museu dos Dinossauros

Da base de dados obtidos através do grupo 03, isto ¢, dos visitantes do Museu dos
Dinossauros, produziu-se a tabulacao disposta no Apéndice G. E alcancou a participacdo de
913 (novecentos ¢ treze) visitantes.

Desta tabulacdo, apurou-se valores informativos pertinentes ao mapeamento deste
publico, quando e como conheceram o Museu, visita individual ou acompanhada, formas de
transporte para acesso ao Museu, objetivos da visita e retorno ao Museu, niveis de satisfacdo
com os servicos e funcionalidades prestados pelo Museu, como, ainda, interesse em contribuir
para a manuteng¢ao e continuidade do Museu e suas agdes.

O mapeamento visa conhecer e identificar o publico visitante do Museu dos

Dinossauros, mediante apuracdo de valores informativos quanto as suas caracteristicas
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identificadoras, que se subdivide em faixa etaria, género, cor, estado civil, renda, escolaridade
e ocupagdo, lazer e localidade, todos dispostos nos graficos 19 ao 21 abaixo.

No grafico 19, identificou-se que 95,7% dos 913 (novecentos e treze) visitantes
informaram as suas idades. Verifica-se que esses visitantes compdem faixas etarias com 26,5%
dentre 18 a 29 anos, 55,1% dentre 30 a 44 anos, 14,3% dentre 45 a 59 anos, e 4,1% acima de
60 anos. Embora o Museu dos Dinossauros nédo efetue frequéncia por faixa etaria, e tal pesquisa
foi aplicada aos legalmente capazes, vale ressaltar que o seu publico principal perfaz de
estudantes menores de 18 (dezoito) anos em periodos letivos, conforme resumo de controle de
acesso do Museu dos Dinossauros em quadro 4 (UNIVERSIDADE FEDERAL DO
TRIANGULO MINEIRO, 2023).

Grafico 19 - Identificagao dos visitantes do Museu dos Dinossauros
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Fonte: Elaborado pelos autores, 2023
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Observou-se que 99,8% do publico visitante do referido Museu, instruiram sobre o seu
género. De modo que se verifica no grafico 19 comporem se por 53,7% de feminino, 46,1% de
masculino, ¢ 0,2% de transgénero.

Neste quadro, 99,9% dos visitantes participantes dispuseram quanto a sua cor (raca),
que se verifica no grafico 19 ser formada por maioria branca com 65,4%, seguida de 25,7% de
pardos, 6,9% de pretos, ¢ apenas 1,9% de amarelos e 0,2% de indigenas. Como, ainda, 0 mesmo
quantitativo de visitantes, relataram sobre o seu estado civil, que se verifica, ainda, no grafico
19 a composic¢do de 45,1% casados, de 39,3% solteiros, de 9,1% em unido estavel, de 5,2%
divorciados, de 1% viuvos, e de 0,4% separados judicialmente.

Em prosseguimento ao mapeamento do publico visitante do Museu dos Dinossauros,
identificou-se dos participantes que 99,5% informaram a sua escolaridade. Verifica-se no
grafico 19, que o seu publico visitante ¢ composto em maioria por nivel superior com 26,1%
completo e 17,1% incompleto, sequente de 18,8% com especializagdo, 8,8% com mestrado,
6,2% com doutorado, e 2,4% com poés-doutorado. E, a nivel médio, forma-se por 12,3% com
ensino médio completo e 1,8% incompleto, por 4,1% técnico completo e 1% incompleto. Por
fim, a nivel fundamental 0,8% incompleto ¢ 0,7% completo.

Neste enquadramento, constatou-se que 99% dos visitantes informaram quanto a renda
domiciliar familiar mensal. Desta se verifica, também neste grafico 19, que se dispdem em
10,6% com renda inferior a R$ 1.500,00; 24,8% dentre R$ 1.500,00 a R$ 3.000,00; 36,8%
dentre R$ 3.000,00 a R$ 7.000,00; 18% dentre R$ 7.000,00 a R$ 13.000,00; 9,6% dentre R$
13.000,00 a R$ 25.000,00; e 3,1% acima de R$ 25.000,00.

Constatou-se, ainda, que 98,4% dos visitantes participantes desta pesquisa, inteiraram
sobre a sua ocupacdo e/ou profissdo. Verifica-se no grafico 19 que este publico visitante se
compoe consideravelmente por 26,7% de empregados do setor ptblico e 23,1% de empregados
do setor privado. Sequente por 13,1% de estudantes, 12,4% de autdonomos, 8,2% de
profissionais liberais, ¢ 5,8% de empresarios. Subsequente em menores percentuais por 3,5%
de professores, 2,6% de aposentados ou pensionistas, 2,2% de desempregados, 1,1% de
cuidadores dos afazeres domésticos, 0,4% de agentes de turismo, 0,8% de motoristas, e 0,1%
de produtores rurais.

Neste sentido, averiguou-se que 99,1% dos visitantes relataram sobre as suas
preferéncias de lazer, conforme listado no grafico 20 abaixo.

Verifica-se neste grafico 20 que 81,9% veneram parques, 80,7% adoram bares e
restaurantes, 72,9% curtem internet, 68,7% prezam cinema, 57,8% praticam esportes, 52,9%
prezam exposigdes e museus, 20,6% apreciam concertos ou eventos musicais, 19% querem

teatro, 17,6% gostam de bibliotecas, 11,4% prezam espetaculos de danga. Seguido, verifica-se
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com menor interesse percentual que 4,0% gostam de midiateca, 2,0% apreciam assistir a filmes,
séries e demais entretenimentos midiaticos, 1,8% estimam leitura, 0,9% praticam atividades ao
ar livre ou pela natureza, 0,8% adoram viagens, 0,7% gostam de ir a clube, no mesmo importe
de 0,6% reverenciam a religido (crencga), curtem jogos, inclusive de games, e confraternizaram
com os amigos ou familiares. E, por fim, verifica-se que 0,3% prezam por artes ou artesanatos,
e no mesmo valor percentual de 0,2% curtem passear por shopping e lojas, como também

passear pela cidade.

Grafico 20 - Preferéncias de lazer dos visitantes do Museu dos Dinossauros
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Fonte: Elaborado pelos autores, 2023

Por fim, quanto a identificacdo dos visitantes, observou-se dos participantes as suas
procedéncias locais, inclusive aferindo a visita motivada pelo interesse de conhecer o Museu, a
qual reflete diretamente no turismo e comercio de Peirdpolis, conforme demonstrado no grafico

21 a seguir.



72

Grafico 21 - Localidades dos visitantes do Museu dos Dinossauros

Localidades dos Visitantes /isita motivada pelo interesse de
conhecer o Museu dos Dinossauros
0,7%
|

= Uberaba/MG = Outra cidade =« Outro pais

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023

Diante do disposto, a identificagdo do publico visitante do Museu dos Dinossauros,
inclusive os seus gostos culturais e locais atingidos, assessora-se na fundamentacdo e promogao
de agdes pertinentes as demandas deste publico tanto no ambito do ensino como da pesquisa ¢
da extensdo, principalmente quanto aos eventos culturais. Possibilitando atua¢des amplas sob
a Otica de atingir equitativamente o seu publico, ou especificas em atividades necessarias que
viabilizem a interatividade e a acessibilidade de minorias sociais aos espacos do Museu ¢ as
suas atuagdes, englobando ainda a pratica de agdes para alcance de novos publicos viabilizando
o maior reconhecimento deste instituto cultural.

Quanto a existéncia do Museu, apurou-se de todos os visitantes participantes o quando
e de 99,6% o como souberam de sua existéncia, conforme valores informativos expostos

respectivamente nos graficos 22 e 23 a seguir.

Grafico 22 - Conhecimento da existéncia do Museu dos Dinossauros

Desde quando sabe do Museu dos Dinossauros?

Ha mais de 5 anos 57,7%
Dentre 2 a 5 anos
Dentre 1 més a 2 anos

Ha menos de 1 més

No dia da visita

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023
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No grafico 22, verifica-se que consideravel parte deste publico com 57,7% soube da
existéncia do Museu dos Dinossauros ha mais de 5 (cinco) anos, seguido de decrescente linear
percentual disposto por 15,7% dentre 2 (dois) a 5 (cinco) anos, 11,10% dentre 1 (um) més a 2
(dois) anos, 9% ha menos de 1 (um) més, e 6,6% no dia da visita.

Diante deste levantamento quanto a periodicidade do conhecimento, averigua-se que
substancial parcela de seu publico visitante sabe de sua existéncia a mais de 5 (cinco) anos, e
que os demais integram 42,4% e apresentam declinio linear quanto menor o periodo de

conhecimento, compreendendo maior atuagdo de divulgagao para novos publicos.

Grafico 23 - Descoberta da existéncia do Museu dos Dinossauros
Como soube do Museu dos Dinossauros?
Através da UFTM

Através das redes sociais

Através de estudos, pesquisa sobre museu,
paleontologia, dinossauros

Através de panfletos, cartazes ou outdoors
Através de pesquisa em site de busca ou turismo
Lendo jornais ou revistas

Na radio

Na televisdo

Nao me recordo

No guia turistico

Passando em frente ao Museu

Pela sinalizagao de rua em Uberaba
Pela sinalizagdo na rodovia

Por recomendagdo de amigos

31,1%

Por recomendagio de familiares

Por recomendagéo de moradores ou
comerciantes de Peiropolis
Por recomendacgao de professores ou
profissionais de ensino

Por ser morador(a) de Uberaba ou regiao
Visitando outros museus

Visitando outros pontos turisticos da cidade

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023



74

Neste cenario, verifica-se no grafico 23 acima, as formas como os visitantes souberam
da existéncia do Museu da UFTM, dispondo que a maioria foi por recomendagdes provindas
de pessoas fisicas composta de 31,1% através de amigos, de 15,7% de familiares, de 13,8% de
professores ou profissionais da area de ensino, de 1,1% de moradores ou comerciantes de
Peiropolis, e de 1% por ser morador(a) de Uberaba e regido, acrescida por recomendagoes
derivadas de pessoas fisicas formada de 3,5% através de outros pontos turisticos de Uberaba,
de 2,1% de guia turistico, de 1,5% da propria UFTM, de 1,3% por meio de pesquisa em site de
busca ou turismo, e pelo mesmo valor percentual de 0,4% mediante estudos, pesquisa sobre
museu, paleontologia, dinossauros, e através de outros museus.

Em continuidade, verifica-se que souberam da existéncia do Museu dos Dinossauros
por meios de sinalizagdo e comunicag¢do audiovisual, integrada de 7,3% através de redes sociais,
de 5% passando em frente ao Museu, de 3,1% através da sinalizacdo da rodovia, de 2,3% através
de sinalizagdo de rua em Uberaba, de 4,8% através da televisdo, de 2,8% através de jornais ou
revistas, de 2,2% através de panfletos, cartazes ou outdoors, e de 0,2% através da radio. E, por
fim, 0,3% ndo se recordam como o descobriram.

O apuramento sobre a forma de descoberta do Museu dos Dinossauros, constata-se que
a maioria desse publico soube da sua existéncia mediante recomendagdes em 62,7%
promovidas por atos de pessoas fisicas, agregadas por sucintas recomendagdes no valor
percentual de 9,3% promovidas através de pessoas juridicas por meio de locais, guias ¢ sites
turisticos e de pesquisa, inclusive com contribuicdo direta da UFTM em 1,5%, e sequente
através de atos promovidos por meios de sinalizagdo e comunicacdo audiovisual em 27,7%,
com destaque de 7,3% promovido pelas redes sociais, possivel reflexo da pratica do proprio
Museu de divulgagdo através de suas redes sociais. Advertindo sobre o posto, a necessidade de
integrar participacdes de pessoas juridicas, partindo da atuacdo incisiva sobre a propria
instituicao de ensino vinculada, e estendendo as demais através de ac¢des extensivas, parcerias,
atuagOes em politicas publicas, e investimento no marketing museal.

Observou-se dos 913 (novecentos e treze) visitantes participantes, que uma minoria de
4,9% realizou a visita individualmente face a 95,1% acompanhados, conforme demonstra no
grafico 24 abaixo.

Verifica-se, no grafico 24, que geralmente visitam em grupos familiares, destes 59,3%
acompanhados de conjuge, companheiro(a) ou namorado(a), 22,9% acompanhados de pai e/ou
mae, 38,7% acompanhados de filho(s), 3,5% de outro(s) membro(s) da familia. Seguido,
verifica-se que 24% visitam em grupo de amigo(s), inclusive 5,2% destes acompanhados de

crianga(s) e/ou adolescente(s). E, por fim, verifica-se que 12,9% visitam em grupo organizado.
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No grafico 24, verifica-se dentre os visitantes acompanhados de menores, que
sumariamente foram acompanhados de criangas até 6 anos em 60,6% na quantidade de até 5,
em 46,2% dentre 6 a 10, em 57,1% dentre 11 a 15, em 22,2% dentre 21 a 30, em 28,6% dentre
31 a 40, e em 11,8% acima de 40 criancas. Em sequéncia de faixa etaria, verifica-se que
visitaram acompanhados de criangas dentre 7 a 10 anos em 34,5% no importe de até 5, em
20,5% de 6 a 10, em 14,3% de 11 a 15, em 25,0% de 16 a 20, em 11,1% de 21 a 30, em 28,6%

de 31 a 40, e em 17,6% acima de 40 criangas.

Grafico 24 - Visita individual e acompanhada ao Museu dos Dinossauros

Visitante Visitante acompanhado
95,1% Conjuge, companheiro(a)

ou namorado(a) 59,3%

Pai e/ou mae

Filho(s)

Outro(s) membro(s) da
familia

= Acompanhado(a)

Amigo(s)

Crianga(s) e/ou
adolecente(s)

= Sozinho(a)
4,9% Grupo organizado

Visitantes acompanhados de criancas e adolescentes
maté 6anos kde7allanos kdellal4anos kdelSal7anos

62,5%62,5%
60,6%
/ 57,1% \ L
| 52,9%

38,9%
38,9% 35,7%
|

28,6% 28,6%
AY

222%
| L 17,6%47,6
N

4,3 ]
1.1 11,8

até 5 de6al0 de11a15 de 16 a 20 de21a30 de 31a40 acima de 40
Fonte: Elaborado pelos autores, 2023.
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Subsequente, verifica-se no grafico 24 que estavam acompanhados de adolescentes de
11 a 14 anos em 22,7% até o quantitativo de 5, em 15,4% de 6 a 10, em 28,6% de 11 a 15, em
62,5% de 16 a 20, em 38,9% de 21 a 30, em 14,3% de 31 a 40, ¢ em 17,6 % acima de 40
adolescentes. E, por fim, verifica-se que foram acompanhados de adolescentes de 15 a 17 anos
em 20,2% na quantidade de até 5, em 35,9% de 6 a 10, em 35,7% de 11 a 15, em 62,5% de 16
a 20, em 38,9% de 21 a 30, em 35,7% de 31 a 40, e em 52,9% acima de 40 adolescentes.

Repara-se que as visitas acompanhadas de criangas (menores até 10 anos), em especial
até 6 anos de idade, procedem com maior ocorréncia por grupos pequenos formados por até 15
(quinze) criangas. Por outro lado, visitas acompanhadas de adolescentes (menores dentre 11 a
17 anos), principalmente de 15 a 17 anos, ocorrem com maior intensidade por grupos formados
por mais de 16 (dezesseis) adolescentes. Em oposi¢do, percebe-se que visitas formadas por
grupos dentre 31 a 40 menores, procedem quase equivalente por grupos formados tanto por
criangas como por adolescentes, com pequena vantagem percentual aos formados por criangas.

Quanto ao transporte para acesso ao Museu dos Dinossauros, identificou-se que 99,6%
dos visitantes inteiraram sobre o meio de transporte utilizado para visitar o Museu, conforme

valores informativos expostos no grafico 25 a seguir.

Grafico 25 - Meio de transporte utilizado para visitar o Museu dos Dinossauros

Meio de transporte utilizado para
visitar 0 Museu dos Dinossauros

2,9% 1,1% 0,7% 0,4% * Veiculo proprio ou de algum acompanhante
98%‘\‘ = Onibus, micro-énibus, van (excursio)
\ § = Transporte piblico (6nibus)
" Veiculo alugado
" A pé

Veiculo de aplicativo ou taxi

= Bicicleta

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023

Verifica-se, no grafico 25, que 80,2% dos visitantes procederam a sua visita por meio
de veiculo proprio ou de carona. Seguido de 9,9% através de Onibus, micro-onibus, van
(excursdo), de 4,8% sob prestagdo de transporte publico, de 2,9% mediante veiculo alugado e

0,7% de aplicativo ou taxi.
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Neste quadro, verifica-se inclusive que 1,1% dos informantes visitaram o Museu a pé,
enquanto 0,4% foram de bicicleta, constatando-se que 79% destes visitantes utilizaram-se
desses meios como pratica de atividade fisica. Apesar de pequena fragdo, ¢ substancial para
viabilizar a promocdo e incremento de atividades extensivas do género que sdo propicias de
aplicag@o na comunidade de Peirdpolis, que se caracteriza por sua natureza e belas paisagens.

Face a isto, averigua-se pertinente a participagdo do Museu dos Dinossauros sob a tutela
da UFTM, como interessado em a¢des que viabilizem ¢ melhorem o acesso destes transportes
ao bairro Peir6polis com seguranca e conforto através das vias municipais e estaduais, além de
incidir na difusdo do conhecimento sobre o seu patrimdnio cientifico-cultural e em beneficios
socioecondmicos e turisticos a esta comunidade.

Neste contexto, apurou-se desses 99,6% visitantes informantes sobre o transporte de
acesso ao Museu, que 94,3% dispuseram maiores informes sobre a utilizacdo do transporte
publico (6nibus) de Uberaba Linha 58, que perfaz o trecho da area urbana ao bairro urbano-

rural Peirdpolis, conforme referendado no grafico 26 a seguir.

Grafico 26 - Utilizagdo de transporte publico (Linha 58 - trecho Terminal Manoel Mendes -
Peiropolis) para visitar o Museu dos Dinossauros

Utiliza transporte publico (6nibus) para Peiropolis

(Terminal Manoel Mendes - Peirépolis)

Sim 41,3%

Talvez 25,1%

Nao utilizaria independente
de qualquer motivo

Nao utilizaria por desconhecer
o funcionamento da Linha 58

Nao utilizaria por insatisfagdo com os
servigos de transporte publico ofertado

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023

Verifica-se, no grafico 26, que significativa parte desses visitantes no importe de 41,3%
utilizaria o transporte publico pertinente a Linha 58 em outra oportunidade de visita ao Museu
da UFTM, situado no bairro Peirdpolis de Uberaba. Seguido, verifica-se que 25,1% dos
visitantes apontaram como possibilidade tal utilizacdo. E, ainda, verifica-se que o restante num

montante de 33,6% nao utilizaria, inteirando que 14,3% independente do motivo, 12,8% por
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desconhecer o funcionamento da Linha, e 6,5% por insatisfacdo com os servicos de transporte
publico, embora modestos estes dois tltimos levantamentos inferem na precisdo de adequagdes
e melhorias quanto aos informes e servigos prestados pelo referido transporte, facultando ao
Museu atuar como parte interessada em demanda publica municipal em prol de seus visitantes
e impacto em sua comunidade local.

Neste quadro sobre a utilizacdo de transporte publico para acesso ao Museu dos
Dinossauros, apurou-se, ainda, os niveis de satisfacdo dos visitantes quanto aos servigos do
transporte publico (6nibus) de Uberaba Linha 58, que 60,2% relataram quanto aos horarios e
59,4% quanto aos servigos disponibilizados por esta Linha, cujos valores informativos

encontram-se no grafico 27 a seguir.

Grafico 27 - Niveis de satisfagdo com horarios e servigos do transporte ptblico de acesso ao
Museu dos Dinossauros (Linha 58 - trecho Terminal Manoel Mendes - Peirdpolis)

Transporte publico Linha 58
(Terminal Manoel Mendes - Peiropolis)

35% 34,3%

Muito insatisfeito Insatisfeito Neutro Satisfeito Muito satisfeito

& Horarios u Servicos

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023

Verifica-se, no grafico 27, que esses visitantes indicam seus posicionamentos de
satisfacdo positiva quanto ao transporte publico (6nibus) Linha 58 no que tange os seus horarios
integram 36% e os seus servicos somam 36,8%, respectivamente como muito satisfeitos em
24,1% e 23,4%, e como satisfeitos em 11,9% e 13,4%. Sequente, verifica que se posicionam
como neutros em 35% quanto aos horarios ¢ em 34,3% quanto aos servigos disponibilizados.
Subsequente, verifica-se que expdem seus posicionamentos de satisfacdo negativa como
insatisfeitos em 14% e 16,6%, e como muito insatisfeitos em 15% e 12,3%, respectivamente
com os horarios resultando em 29% e com os servicos ofertados totalizando 28,9%.

Perante o disposto, observa-se que perdura pouca diferenca percentual na escala de

satisfagdo aferida entre positiva, neutra e negativa, culminando esta tltima em fra¢des inferior
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a 30% quanto aos horarios e aos servigos disponibilizados da referida Linha de transporte, que
requerem adequagdes ¢ melhorias.

Na continuidade da analise sobre os visitantes, coletou se dados pertinentes aos
objetivos de sua visita e retorno, culminando na apura¢do de que 99,3% dos visitantes
retrataram seus principais motivos para a realizacdo da visita ao Museu dos Dinossauros, de

acordo com o listado no grafico 28 a seguir.

Grafico 28 - Principais motivos da visita a0 Museu dos Dinossauros

Principais motivos da visita ao Museu dos Dinossauros

Conhecer o Museu 73,6%
Conhecer a area externa, area verde do Museu
Interesse pelos assuntos das exposi¢des

Rever ou complementar uma visita anterior
Conhecer nova exposi¢ao

Conhecer exposigao temporaria

Ver alguma pega ou acervo especifico
Alargar horizontes, conhecer coisas novas
Pesquisar, estudar algum tema

Ir ao Laboratorio de preparagdo de fosseis
Participar de atividades especificas

Assistir a algum espetaculo

Por motivo de trabalho

Entrada gratuita

Trazer os filhos, as criangas

Acompanhar amigos, outras pessoas

Divertir-se

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023

Verifica-se, no grafico 28, que majoritariamente em 73,6% visitaram com o objetivo de
conhecer o Museu dos Dinossauros. Sequente, verifica-se que visitam em 42,3% por diversao,
em 37,5% para conhecer a sua area externa (area verde), em 36,9% para levar as criangas para
visita-lo, em 32% para acompanhar os amigos ou outros como familiares, colegas de trabalho,
em 31% por interesse pelos assuntos das exposi¢des. Subsequente, em declinio percentual de

estimulo, verifica-se que em 22,8% por causa da entrada gratuita, em 22,6% para alargar
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horizontes, conhecer coisas novas, em 19,7% que visitam para rever ou complementar uma
visita anterior, em 16,5% para conhecer nova exposi¢do, em 11,6% para participar de atividades
especificas, em 8,8% para ir ao Laboratorio de preparagdo de fosseis, em 7,3% para pesquisar,
estudar algum tema, em 6,7% para ver alguma peca ou acervo especifico, em 5,8% para
conhecer exposicdo temporaria, em 5,4% para assistir a algum espetaculo, e em 0,2% por
motivo de trabalho.

Deduzindo-se diante dos estimulos de visita dispostos que buscam e difundem o
reconhecimento patrimonial cientifico-cultural do Museu, agregado as suas agdes na pesquisa,
ensino e extensdo, além de local ideal para os momentos de lazer. Culminando em espago
propicio para a implantacdo de novas e diversas agoes.

Aproveitando, neste quadro desses 99,3% visitantes que retrataram seus objetivos de
visita a0 Museu dos Dinossauros, averiguou-se que 99,8% também informaram quanto ao

interesse de conhecer a area de escavacao, ora disposto no grafico 29 a seguir.

Grafico 29 - Niveis de interesse em conhecer arca de escavagao

Interesse de conhecer
area de escavacio

o = Nenhum
/‘. = Pouco

\‘ 6,6% = Mediano
* Muito

‘ 72% 5,1%
-- = Extremamente

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023

Neste grafico 29, verifica-se que totaliza em 55,4% os visitantes que possuem interesse
de conhecer a area de escavacdo, aos quais agregam 36,5% com extremo interesse, 6,6% com
muito interesse, 7,2% com interesse mediano, e pequena fracdo de 5,1% com pouco interesse,
culminando em significativo interesse nesta drea. Enquanto, parcela de 44,6% dos visitantes
ndo possuem interesse em conhecer a area de escavagdo. Por fim, resultando favoravel a
aplicagdo dessa acdo, que esporadicamente vem sendo efetuada pelo Museu dos Dinossauros.

Ainda, neste quadro, averiguou-se que 99% dos visitantes participantes relataram a sua
perspectiva quanto a gratuidade. E, que 96,4% dos visitantes participantes dispuseram sobre o
valor acessivel para acesso ao Museu dos Dinossauros, conforme valores informativos expostos

no grafico 30 a seguir.
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Grafico 30 - Taxacado do acesso ao Museu dos Dinossauros

Gratuidade de acesso Valor acessivel para acesso
20 Museu dos Dinossauros a0 Museu dos Dinossauros
5,2% 1,9%

s%‘

0,
}28’1 e | s 15,00
L ¢ - RS 20,00
« R$ 25,00

Verifica-se, no grafico 30, quanto a gratuidade para acesso ao Museu que para 54% dos

+ R$ 5,00

54,0% * R$ 10,00

= Nao definiu minha escolha

= Nio sabia que era gratuita
* Sim definiu minha escolha

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023

visitantes este fator definiu a sua visita, enquanto para 27,8% dos visitantes ndo definiu e para
18,2% dos visitantes desconhecia o fato do acesso ser gratuito. Diante deste, mesmo com o
valor percentual pouco acima da metade, constata-se a relevancia do acesso gratuito para a
populacdo em viabilidade de implantacdo de taxacdo para acesso ao Museu dos Dinossauros,
demonstrando a importancia da politica de equidade no caso de tomada de decisdo da gestdo

por tal implantacao.

Tabela 2 - Valor acessivel (inteira) para a taxac¢do de visita ao Museu dos Dinossauros

Valor acessivel do ingresso Qtd. de Visitante Aferimento
(inteira)

R$ 5,00 500 R$ 2.500,00

R$ 10,00 247 R$ 2.470,00

R$ 15,00 70 R$ 1.050,00

R$ 20,00 46 R$ 920,00

R$ 25,00 17 R$ 425,00

Total 880 R$ 7.365,00

Média RS 8,37

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023
Nota: Valor acessivel do ingresso x Qtd. de Visitante = Aferimento
Total = somatoria de respectivas colunas
Média = Total da somatéria do Aferimento + Total da somatoria de Qtd. de Visitante

E, quanto ao valor para tal acesso, verifica-se no grafico 30 que 56,8% entendem
acessivel o importe de R$ 5,00 (cinco reais). Para outros, em 28,1% o valor de R$ 10,00 (dez

reais), alguns em 8% o valor de R$ 15,00 (quinze reais), enquanto uns entendem acessivel em
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5,2% o valor de R$ 20,00 (vinte reais). E, por fim, uma pequena fragdo em 1,9% entendem
acessivel o valor de R$ 25,00 (vinte e cinco reais). Aferindo a média sobre o valor para acesso
no importe de R$ 8,37 (oito reais, e trinta e sete centavos), conforme tabela 2 acima, em
viabilidade de implantagdo de taxacao.

Identificou-se que 97,6% dos visitantes participantes expuseram produtos que gostariam
de encontrar nas imediagdes do Museu dos Dinossauros, conforme valores informativos

elencados no grafico 31 a seguir.

Gréfico 31 - Produtos que gostaria de adquirir nas imedia¢cdes do Museu dos Dinossauros

Produtos que gostaria de encontrar no Museu dos Dinossauros

Alimentos, bebidas 78,1%

Alimentos, bebidas tipicos de Peiropolis e regido 57,7%

Artesanatos de Peiropolis e regiao 61,3%
Livros, revistas, informativos, mapa turistico de
Peiropolis e regido

Souvenirs, lembrancinhas, recordagdes de
., . 50,5%
Peiropolis

Souvenirs, lembrancinhas, recorda¢des do Museu 65,5%

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023

No grafico 31, verifica-se que os visitantes adorariam encontrar alimentos, bebidas,
sendo 78,1% em geral e 57,7% tipicos de Peiropolis e regido. Sequente, verifica-se que
apreciariam encontrar souvenirs, lembrancinhas, recordagdes, sendo 65,5% do Museu e 50,5%
de Peirdpolis. Como, ainda, verifica-se que 61,3% gostariam de encontrar artesanatos de
Peiropolis e regido. E, por fim, verifica-se que 34,3% prezariam encontrar livros, revistas,
informativos, mapa turistico de Peir6polis e regido.

Em atendimento ao almejado por seu publico visitante, faz-se pertinente a implantagdo
de atividades comerciais nas imediagcdes do Museu dos Dinossauros pertinente a venda de
produtos e/ou a locagdo de espagos para estes fins, que apresentem a sua geologia ¢
paleontologia, a exemplo deste tem-se os emblematicos dinossauros que possuem elevado
apreco popular. E, ainda, que abordem a cultura, natureza e espiritualidade de Peirdpolis, como

os artesanatos ¢ alimenticios provindos de sua comunidade.
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Ressalta-se que estas praticas comerciais sdo harmonicas aos métodos de captacdo
aplicados pelos museus universitarios federais, elencados no grafico 15 do topico 4.3.1, além
de apropriadas as sugestoes dos responsaveis pelo Museu da UFTM, referenciadas no grafico
18 do topico anterior, que entendem pertinentes a sua sustentabilidade.

Ainda referente a visitagdo, apurou-se que 98,5% dos visitantes participantes
dispuseram sobre a duracdo e 98,4% quanto a satisfacdo da visita realizada, conforme valores

informativos dispostos no grafico 32 a seguir.

Grafico 32 - Avaliacdo da visita a0 Museu dos Dinossauros

Duracao

31,9%

Menos de 30 min De 30 min a 1 hora De 1 a 2 horas Mais de 2 horas

Satisfacao

60,2%

Muito insatisfeito Insatisfeito Neutro Satisfeito Muito satisfeito

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023

Verifica-se no grafico 32 quanto a duracdo da visita efetuada, constatando que 17,1%
dos visitantes informantes se utilizaram de menos de 30 (trinta) minutos para realizar a visita,
31,9% realizaram a visita dentre 30 (trinta) minutos a 1 (uma) hora, 24,3% realizaram a visita
dentre 1 (uma) a 2 (duas) horas, e 26,7% realizaram a visita com mais de 2 (duas) horas.
Dispondo tal levantamento parametro para gerenciamento cronoldgico das praticas de visita,
inclusive a guiada, de exposicdo esporadica ou itinerante, dentre outras atividades ou eventos a

serem promovidos, como ainda possibilita mensurar a taxacao adequada quando for pertinente.
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Neste quadro, verifica-se também no grafico 32 sobre a satisfacdo com a visita realizada,
averiguando que os visitantes estdo maioritariamente no importe de 60,2% muito satisfeitos.
Sequente de 24,5% satisfeitos, 8,2% neutros, 3,8% insatisfeitos, e 3,2% muito insatisfeitos com
a visita. Embora, afere-se percentual reduzido de insatisfagdo, esta requer atengdo e adequagao
gerencial ao estruturamento e as mediagdes para efetivacdo das visitas promovidas no Museu
dos Dinossauros, visando aprimora-las em prol de indices de qualidade que refletem a sua
eficacia.

Neste sentido, captou-se de 99,2% dos visitantes as suas inteng¢oes de retorno ao Museu
dos Dinossauros ¢ de 92,8% os seus objetivos, conforme valores informativos expostos no

grafico 33 a seguir.

Grafico 33 - Retorno ao Museu dos Dinossauros e seus objetivos
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Fonte: Elaborado pelos autores, 2023
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No grafico 33, verifica-se que 51,4% dos visitantes certamente retornardo, 26,7%
provavelmente retornardo, 16,8% ndo sabem prever se retornardo, 4,1% provavelmente ndo
retornardo, ¢ 1% certamente ndo retornarao.

Verifica-se, também no grafico 33, que 58,7% desses visitantes retornariam com o
objetivo de mostrar este Museu aos amigos ou familiares, 50,8% retornariam para rever o que
mais lhe interessou, 50,4% retornariam com o objetivo de trazer os filhos, os sobrinhos, os
afilhados, ou seja, as criancas, 47,8% retornariam para visitar uma nova exposi¢do, 41,8%
retornariam para acompanhar amigos ou outras pessoas, 38,1% retornariam com o objetivo de
assistir a um espetaculo ou outro tipo de evento promovido pelo Museu, 36,2% retornariam
para participar de alguma atividade promovida pelo Museu, 35,2% retornariam para completar
ou aprofundar esta visita, e por fim 13,5% retornariam com o objetivo de estudar ou aprofundar
o conhecimento sobre um tema em particular exposto pelo Museu.

Diante do exposto, identifica-se a principio que seu publico predominantemente visa
retornar, que culmina em argumento essencial para a necessidade de promover o constante
interesse ¢ atendimento aos objetivos de retorno de seu publico. Como, ainda, repara-se que
consideravelmente aspiram seu retorno em prol de apresentar o Museu dos Dinossauros a outros
e de rever o que mais lhes interessam, deduzindo a relevancia patrimonial cientifica e cultural
deste Museu em seu territorio, sequente visam seu retorno para levar criangas e acompanhar
adultos, identificando o como local propicio de lazer cultural e turistico, subsequente tencionam
seu retorno sob a motivagdo de nova exposicao, assistir ou participar de evento promovido pelo
Museu, e completar ou aprofundar a tltima visita, constatando a necessidade de renovar o
cenario como promover eventos ou agdes extensivas. E em menor inferéncia, objetivam seu
retorno para estudar ou aprofundar conhecimento sobre um tema em particular exposto no
Museu dos Dinossauros, deduzindo sua relevancia para o ensino, pesquisa e extensdo. Enfim,
apontando as ag¢des a serem investidas em estimulo tanto as visitas como aos retornos de seu
publico visitante.

Neste contexto, deduziu-se de no minimo 97,6% dos visitantes participantes desta
pesquisa sobre os niveis de satisfacdo quanto aos servigos e as funcionalidades disponibilizados
pelo Museu dos Dinossauros da UFTM, ora referenciados no grafico 34 abaixo.

Dos visitantes participantes, identificou-se que 99,3% dos visitantes relataram sobre os
niveis de satisfacdo pertinentes aos servigcos de sinalizacdo, como orientacdo de entrada, saida,
banheiros, dentre outras disponibilizadas pelos espacos do Museu da UFTM. De modo que no
grafico 34, verifica-se que 44,2% ficaram muito satisfeitos, 24,1% ficaram satisfeitos, 19,2%

ficaram neutros, 7,5% ficaram insatisfeitos, e 5% ficaram muito insatisfeitos.
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Constatou-se que 98,8% dos visitantes dispuseram quanto aos niveis de satisfagdo
referentes a disponibilizacdo de conforto, como banheiro, temperatura nos ambientes, assentos,
bebedouros, dentre outros disponibilizados. Tanto que no grafico 34, verifica-se que 38,2%
desses visitantes ficaram muito satisfeitos, 25,7% ficaram satisfeitos, 23,9% ficaram neutros,
8,1% ficaram insatisfeitos, e 3,7% ficaram muito insatisfeitos.

Apurou-se ademais que 98,7% dos visitantes participantes informaram sobre os niveis
de satisfagcdo concerne a conservacdo ¢ manutengdo dos equipamentos, dos objetos expostos,
dentre outros dispostos pelo Museu, ora disposto no grafico 34. Neste, verifica-se que 48,1%
dos visitantes ficaram muito satisfeitos, 26,3% ficaram satisfeitos, 15,8% ficaram neutros, 5,8%
ficaram insatisfeitos, ¢ 4% ficaram muito insatisfeitos.

Apurou-se ainda que 99% dos participantes expuseram seus niveis de satisfagdo
relativos a limpeza do Museu dos Dinossauros, que de acordo com o grafico 34, verifica-se que
60,8% ficaram muito satisfeitos, 22,8% ficaram satisfeitos, 8,8% ficaram neutros, 3,5% ficaram

insatisfeitos, e 4% ficaram muito insatisfeitos.

Grafico 34 - Niveis de satisfacdo dos visitantes com servicos ¢ funcionalidade do Museu dos
Dinossauros

Niveis de Satisfacio dos visitantes com os servi¢os do Museu dos Dinossauros

47,2% 48,4% 60,2%
24,5%
15,8%
Sinalizagio ~ Conforto  Conservacioe  Limpeza Iluminagio  Informagdes  Seguranca  Acolhimento  Acesso Horério de Visita
manutengéo funcionamento
«Muito insatisfeito s Insatisfeito «Neutro u Satisfeito & Muito satisfeito

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023

Também, apurou-se que 98,7% dos visitantes informaram sobre os niveis de satisfacao

pertinentes a iluminacdo dos espagos do Museu, conforme disposto no grafico 34. Verifica-se
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neste que 54,2% dos visitantes ficaram muito satisfeitos, 24,8% ficaram satisfeitos, 12,4%
ficaram neutros, 4% ficaram insatisfeitos, e 4,7% ficaram muito insatisfeitos.

Neste quadro, indeferiu-se de 99% dos visitantes participantes suas indica¢des de niveis
de satisfacdo quanto as informacdes e explicagdes disponibilizados no Museu dos Dinossauros,
através de painéis, placas orientativas, totens, dentre outros. Verifica-se no grafico 34 a seguir
que 54,2% desses visitantes ficaram muito satisfeitos, 24,8% ficaram satisfeitos, 12,4% ficaram
neutros, 4% ficaram insatisfeitos, e 4,7% ficaram muito insatisfeitos.

Além disso, observou-se neste quadro, que 98,7% dos visitantes relataram quanto aos
niveis de satisfagdo inerentes a seguranca do Museu. No grafico 34, verifica-se que 48,4%
ficaram muito satisfeitos, 25,4% ficaram satisfeitos, 16,3% ficaram neutros, 5,9% ficaram
insatisfeitos, ¢ 4% ficaram muito insatisfeitos.

Nesta conjuntura, adveio-se que 98,9% dos participantes informaram sobre os niveis de
satisfacdo tocante aos servigos de acolhimento disponibilizados no Museu, através de
recepcionista, monitor, vigia, recepcionista, guia, mediadores, dentre outros, ora exposto acima
no grafico 34. Donde se verifica que 49,5% ficaram muito satisfeitos, 19,8% ficaram satisfeitos,
17,4% ficaram neutros, 7,5% ficaram insatisfeitos, e 5,5% ficaram muito insatisfeitos.

Adveio-se inclusive que 98% visitantes dispuseram quanto aos niveis de satisfacdo
referentes aos servigos de acesso ao Museu, como facilidade de transitar, de transporte e de
estacionamento, sinalizagdo nas ruas, dentre outros. No grafico 34, verifica-se que 54,2% desses
visitantes ficaram muito satisfeitos, 24,8% ficaram satisfeitos, 12,4% ficaram neutros, 4%
ficaram insatisfeitos, ¢ 4,7% ficaram muito insatisfeitos.

E, por fim, adveio-se que 97,6% dos visitantes participantes inteiraram sobre os niveis
de satisfagdo quanto aos horarios de funcionamento do Museu dos Dinossauros, conforme
disposto no grafico 34 acima. Neste, verifica-se que 58,2% ficaram muito satisfeitos, 23,4%
ficaram satisfeitos, 10,2% ficaram neutros, 2,9% ficaram insatisfeitos, e 4,6% ficaram muito
insatisfeitos.

Face ao exposto, constata-se que os niveis de satisfacdo dos visitantes com o0s servigos
e as funcionalidades do Museu dos Dinossauros encontram-se todos significativamente
positivos. Por outro lado, apresentando pequeno percentual de insatisfagdo, que embora infimo,
carece de adequagdo gerencial e melhorias estruturais conforme servigo ou funcionalidade no
alcance de sua eficiéncia. Servindo tais indicadores, portanto, de métrica para aprimorar e
manter a eficacia dos servigos ¢ atendimento prestados, com impacto em seus indices de

desempenho e qualidade, além de oportunizar novas conquistas.
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Além dos diversos dados coletados junto aos visitantes participantes, constatou-se por
fim que 98,5% expuseram sobre o seu interesse de contribuicdo para a manutengdo e
continuidade dos servigos ¢ agdes do Museu dos Dinossauros da UFTM, conforme valores
informativos dispostos no grafico 35 abaixo.

Verifica-se no grafico 35 que 69,6% dos visitantes gostariam de contribuir ao Museu
dos Dinossauros para auxiliar na sua manutencao e continuidade de suas atividades. E destes,

deduziu-se que 98,7% indicaram as formas de contribuicdo que gostariam de realizar.

Grafico 35 - Formas de contribuicdo dispostas pelos visitantes ao Museu dos Dinossauros

Gostaria de contribuir
com o desenvolvimento
e sustentabilidade do
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atividades de
Parceria ou prestagio  ensino e extensio
de servigo voluntiria 0,3%

1%
Fonte: Elaborado pelos autores, 2023

Neste enquadramento, verifica-se que a maioria dos visitantes gostariam de contribuir
em 89,6% através de apoio as redes sociais do Museu, reforgando a utilizacdo de hashtags por
este instituto cultural como vém aplicando os demais museus universitarios, podendo ainda
expandir sob a utilizacdo de audiéncia customizada em suas redes, viabilizando o
direcionamento respectivamente de assuntos e de antincios para encontrar seu publico. Seguido
de 20,9% dos visitantes como voluntarios, tendo, ainda, 1% através de parceria ou prestacdo de
servico voluntario, constatando ser oportuno promover e difundir atuagdes pertinentes a
captacdo de recursos humanos. Sequente de 11,5% dos visitantes gostariam de contribuir por
meio de doacdo financeira e 4,5% por meio de doagdo de pegas ao acervo, averiguando
demanda para a implantacdo de estratégias para arrecadacdo sistematica e regulamentada de

doagdes. E, por fim, verifica-se que 0,3% desses visitantes gostariam de colaborar



89

desenvolvendo atividades de ensino e extensdo, incentivando a promulgagdo e ampla
divulgacdo de editais em viabilidade de tais interesses com impacto socioecondmico e cultural.
Dando seguimento ao publico do Museu dos Dinossauros, veremos na se¢do seguinte

valores informativos sobre a 6tica da comunidade local deste Museu.

4.3.4 Analise e Discussio de dados da Comunidade de Peirépolis

Do banco de dados informativos levantado através do grupo 04, pertinente aos membros
da comunidade local do Museu dos Dinossauros situado em Peiropolis, constituiu-se a
tabulacdo disposta no Apéndice H. E obteve a participagdo de 25 (vinte e cinco) membros dessa
comunidade, consistindo-se numa amostragem infima, consequentemente com indice de
confiabilidade baixo.

Junto a comunidade de Peirépolis, apurou-se valores informativos pertinentes ao
mapeamento dos membros dessa comunidade, visita e os niveis de satisfacdo com os servicos
e funcionalidades prestados pelo Museu, recomendagoes e divulgacdo do Museu aos turistas de
Peiropolis, proximidade com o Museu, sugestdes de implantagdo de métodos de captagdo de
recursos financeiros para auxiliar a sustentabilidade do Museu. Como, ainda, interesse em
contribuir para a manutengdo e continuidade do Museu dos Dinossauros e suas acdes.

O mapeamento consiste na identificagdo desse publico comunitario ao espectro do
Museu dos Dinossauros, que se fez mediante levantamento dos valores informativos quanto as
caracteristicas pessoais, como faixa etaria, género, cor, estado civil, renda, escolaridade,
profissdo ou ocupacgao, perspectivas de filho estudante, e lazer, estando todos representados nos
graficos 36 ao 38 abaixo.

Identificou-se que todos os membros participantes informaram sobre suas idades,
género, cor, estado civil, renda, escolaridade, profissdo ou ocupagdo. De modo que se verifica
no grafico 36, que tais membros formam faixas etarias com 12% dentre 18 a 29 anos, 40%
dentre 30 a 44 anos, 32% dentre 45 a 59 anos, e 16% acima de 60 anos.

Verifica-se, neste grafico 36, quanto ao género que se compdem de 52% feminino e de
48% masculino. E, verifica quanto a cor (raga) que se integra por 48% de brancos, 20% de
pardos, 28% de pretos, e 4% de amarelos. Como, ainda, verifica-se quanto ao estado civil que

se abarcam de 15% de casados, de 8% de solteiros, e de 2% de divorciados.

Neste enquadramento, verifica-se no grafico 36 sobre a escolaridade, que constituem de
8% com ensino fundamental, de 20% com ensino médio incompleto e de 40% completo, de 4%

ensino superior incompleto e 24% completo, e de 4% com doutorado.
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Grafico 36 - Identificagdo dos membros da Comunidade de Peiropolis
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Fonte: Elaborado pelos autores, 2023

Em continuidade a identificagdo dos membros da comunidade de Peirdpolis, verifica-se
também no grafico 36 quanto a renda domiciliar familiar mensal, que se estabelecem em 52%
dentre R$ 1.500,00 a R$ 3.000,00, no mesmo valor percentual de 20% com renda inferior a R$
1.500,00 e dentre R$ 3.000,00 a R$ 7.000,00, e em 8% dentre R$ 7.000,00 a R$ 13.000,00.

No grafico 37 a seguir, verifica-se sobre a profissdo e/ou ocupagdo dos membros da
comunidade, compondo-se de 32% de empregados do setor privado, 24% de autonomos, 12%
de comerciantes e de aposentados ou pensionistas, 8% de empregados do setor publico, e 4%
de empresarios.

Neste contexto, verifica-se no grafico 37 sobre algumas profissdes e ocupagdes, as suas
especificidades pertinente ao ramo ou area de atuacdo, constatando que os autonomos dispoe

atuagdes de 33,3% tanto para empregada doméstica como para servigos gerais, ¢ 16,7% tanto
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para limpeza como para vendedor; que os comerciantes consistem em 66,7% do ramo de venda
de alimentos ¢ 33,3% de restaurante; que os empregados do setor privado se integram de
atuacdes de 50% na area de limpeza, 25% de porteiro, 12,5% para caixa-frentista de posto como
também para cozinheira de restaurante; que os empregados do setor publico atuam 50% na area
de paleontologia e 50% em turismo; e que os empresarios sdo totalitarios (100%) do ramo de

restaurante e turismo.

Gréfico 37 - Profissdo ou Ocupacdo dos membros da Comunidade de Peiropolis
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Fonte: Elaborado pelos autores, 2023

E, ainda, verifica-se no grafico 37 o vinculo dessas profissdes ¢ ocupagdes com o
funcionamento do Museus dos Dinossauros, constatando-se nenhum vinculo no importe de
32%, vinculo mediano em 4%, muito vinculado no valor percentual de 12% e extremamente

vinculado ao funcionamento em 25% dessas profissdes e ocupagdes supracitadas.
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Nesta conjuntura de identificar os membros da comunidade, averiguou-se dos
participantes que 96% dos membros relataram sobre filhos menores estudantes e suas

perspectivas futuras, ora demonstrado no grafico 38 a seguir.

Grafico 38 - Situac@o de estudante menor de idade na Comunidade de Peirdpolis
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Fonte: Elaborado pelos autores, 2023

Verifica-se, no grafico 38, que 96% dos informantes, 37,5% dos membros possuem
filhos menores estudando. E verifica-se que destes, o valor informativo de 25% encontra-se
estudando na Escola Municipal Frederico Peir6 situada no bairro Peiropolis.

Neste quadro dos menores estudantes, averiguou-se dados quanto a estes pensarem

futuramente em exercer alguma profissdo na comunidade de Peirdpolis, verificando-se que
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33,3% nunca pensam, no mesmo importe de 11,1% pensam frequentemente e pensam
ocasionalmente, e 44,4% sempre pensam.

Como, ainda, apurando-se quanto a pensarem em exercer alguma profissdo vinculada
ao funcionamento do Museu dos Dinossauros, constatando que 44,4% nunca pensam, no
mesmo importe de 11,1% pensam frequentemente, pensam ocasionalmente e também pensam
raramente, enquanto 22,2% sempre pensam.

Por fim, quanto a identificacdo dos visitantes, observou-se que 96% dos membros

participantes da comunidade de Peiropolis, indicaram as suas preferéncias de lazer, conforme

dispostas no grafico 39 a seguir.

Grafico 39 - Preferéncias de lazer dos membros da Comunidade de Peiropolis
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Fonte: Elaborado pelos autores, 2023

Verifica-se no grafico 39 que 87,5% curtem internet, 83,3% gostam de bares e
restaurantes, 70,8% apreciam parques, 45,8% apreciam exposi¢des e museus, 41,7% apreciam
concertos ou eventos musicais, 37,5% apreciam cinema, 50% gostam de praticar esportes, 25%

apreciam espetaculos de danga, 16,7% gostam de bibliotecas e 12,5% de midiateca, 8,3%
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gostam de praticar atividades fisicas, 8,3% gostam de acampamento, 4,2% apreciam teatro € o
mesmo percentual de filmes, séries e demais entretenimentos midiaticos.

Este levantamento pertinente a identificagdo dos membros da comunidade local do
Museu dos Dinossauros, além da situagdo de seus filhos e suas perspectivas futuras, como
também os seus gostos culturais, colabora substancialmente como critérios para promover
acoes compativeis as demandas deste publico, tanto com finalidades de atingi-lo amplamente,
como de forma especifica a necessidade ou a agregacdo de determinados grupos, ¢ inclusive
promover acdes de parcerias e de voluntariados.

Deduziu-se que todos os membros da comunidade local participantes da pesquisa,

relataram sobre suas visitas aos Museus dos Dinossauros, conforme grafico 40 a seguir.

Grafico 40 - Frequéncia de visita de membros da comunidade local ao Museu dos Dinossauros
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Fonte: Elaborado pelos autores, 2023

Verifica-se no grafico 40 que 16% raramente, 20% ocasionalmente, 20%
frequentemente, e 44% sempre visitam o Museu, deduzindo cabiveis agdes extensivas para
promover e estimular 8 comunidade.

Neste cenario, verifica-se também os niveis de satisfacdo desses membros da
comunidade com os servi¢os ¢ funcionalidades prestados pelo Museu dos Dinossauros,
expostos no grafico 41 abaixo.

Primeiramente, verifica-se no grafico 41 os niveis de satisfacdo pertinente aos servicos

de sinalizagdo, como orientacdo de entrada, saida, banheiros, dentre outras disponibilizadas
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pelos espacos do Museu dos Dinossauros, que os membros comunitarios ficaram 56% muito
satisfeitos, 28% satisfeitos, 8% neutros, e 8% muito insatisfeitos.

No grafico 41, verifica-se os niveis de satisfagdo quanto a disponibiliza¢do de conforto,
como banheiro, temperatura nos ambientes, assentos, bebedouros, dentre outros
disponibilizados, ficaram 44% muito satisfeitos, 36% satisfeitos, 12% neutros, 4% insatisfeitos,
e 4% muito insatisfeitos.

Verifica-se também no referido grafico 41 que os niveis de satisfagdo tocantes a
conservagdo e manutencdo dos equipamentos, dos objetos expostos, dentre outros dispostos
pelo Museu, que os membros da comunidade ficaram 44% muito satisfeitos, 24% satisfeitos,

16% neutros, 12% insatisfeitos, € 4% muito insatisfeitos.

Grafico 41 - Niveis de satisfagdo dos membros da Comunidade de Peirdpolis com servigos e
funcionalidade do Museu dos Dinossauros
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Fonte: Elaborado pelos autores, 2023

Verifica-se, ainda no grafico 41, sobre os niveis de satisfacdo referentes a limpeza do
Museu dos Dinossauros, constatando que 76% dos membros ficaram muito satisfeitos, 12%
ficaram satisfeitos, 4% ficaram neutros, e 8% ficaram insatisfeitos.

Nesta conjuntura, verifica-se os niveis de satisfacdo inerente a iluminagdo dos espacos
do Museu, que 48% dos membros da comunidade ficaram muito satisfeitos, 24% ficaram

satisfeitos, 16% ficaram neutros, e 12% ficaram insatisfeitos.
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Neste enquadramento, verifica-se inclusive sobre os niveis de satisfagdo relativos as
informagdes e explicagdes disponibilizados no Museu dos Dinossauros, mediante painéis,
placas orientativas, totens, dentre outros, que os membros comunitarios ficaram 48% muito
satisfeitos, 16% satisfeitos, 16% neutros, 12% insatisfeitos, e 8% muito insatisfeitos.

Além disso, verifica-se no grafico 41 quanto aos niveis de satisfagdo sobre a seguranca
do Museu que tais membros ficaram 64% muito satisfeitos, 12% satisfeitos, 20% neutros, ¢ 4%
muito insatisfeitos.

No grafico 41, verifica-se também os niveis de satisfagdo concerne aos servigos de
acolhimento disponibilizados no Museu, através de recepcionista, monitor, vigia, recepcionista,
guia, mediadores, dentre outros, constatando que 68% dos membros ficaram muito satisfeitos,
16% ficaram satisfeitos, 8% ficaram neutros, e 8% ficaram muito insatisfeitos.

Verifica-se, juntamente no grafico 41, sobre os niveis de satisfacdo relacionados aos
servigos de acesso ao Museu dos Dinossauros, como facilidade de transitar, de transporte ¢ de
estacionamento, sinalizagdo nas ruas, dentre outros, que 44% dos membros de Peiropolis
ficaram muito satisfeitos, 32% ficaram satisfeitos, 12% ficaram neutros, 8% ficaram
insatisfeitos, e 4% ficaram muito insatisfeitos.

Ademais verifica-se, no grafico 41 acima, sobre os niveis de satisfagcdo pertinente aos
horérios de funcionamento do Museu, que os membros ficaram 72% muito satisfeitos, 16%
satisfeitos, 4% neutros, e 8% insatisfeitos

E, por fim, verifica-se sobre os niveis de satisfacdo quanto as visitas realizadas ao Museu
dos Dinossauros, identificando que 56% dos membros da comunidade ficaram muito
satisfeitos, 32% ficaram satisfeitos, e 12% ficaram neutros.

Diante disso, constata-se que os niveis de satisfagdo dos membros da comunidade com
os servicos e as funcionalidades do Museu dos Dinossauros encontram-se predominantemente
positivos, ou seja, apresentando percentual de insatisfagdo modesto, o qual deve ser ajustado
aprimorando conforme especificidade de cada servico ou funcionalidade em prol de sua
eficacia.

Na conjuntura da expansdo do reconhecimento patrimonial cientifico e cultural do
Museu dos Dinossauros, que possui significativo impacto sociocultural e turistico em sua
comunidade local, coletou se dados pertinentes a suas recomendagdes e divulgagdes, donde
aferiu-se que todos os membros participantes da pesquisa, informaram que os praticam,

conforme frequéncia e meios elencados respectivamente nos graficos 42 e 43 abaixo.
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Verifica-se quanto as recomendagdes, no grafico 42, que 4% dos comunitarios as
efetuam raramente, 12% praticam ocasionalmente, 32% recomendam frequentemente, ¢ 52%

sempre recomendam o Museu dos Dinossauros.

Grafico 42 - Recomendagdes de visita ao Museu dos Dinossauros pelos membros da
Comunidade de Peiropolis aos turistas

Frequéncia que recomendam aos turistas de Peiropolis
visitar o Museu dos Dinossauros

Raramente %
Ocasionalmente 12%
Frequentemente 32%

Sempre 52%
| \ | | |
Principais recomendacées aos turistas de Peirépolis

Conhecer o Museu 96%

Conhecer a area externa, area verde do Museu 60%
Conhecer os assuntos das exposi¢des
Conhecer nova exposi¢ao

Conhecer exposi¢ao temporaria

Ver alguma pega ou acervo especifico
Alargar horizontes, conhecer coisas novas
Pesquisar, estudar algum tema

Ir ao Laboratério de preparagdo de fosseis
Participar de atividades especificas
Assistir a algum espetaculo

Entrada gratuita

Levar os filhos, as criangas 80%

Acompanhar amigos, outras pessoas 56%

Divertir-se

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023
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No grafico 42, verifica-se ainda que as suas recomendacdes consistem relevantemente
para conhecer o Museu dos Dinossauros no valor percentual de 96%. Sequente para levar os
filhos, as criancas em 80%, para conhecer a area externa, area verde do Museu em 60%, para
acompanhar amigos ou outras pessoas em 56%, para se divertir em 52%, para conhecer os
assuntos das exposicdes em 44%, para ir ao laboratorio de preparagdo de fosseis em 40%.
Subsequente em menor percentual por ter entrada gratuita e para alargar horizontes, conhecer
coisas novas no mesmo percentual de 36%, para pesquisar, estudar algum tema em 32%, para
conhecer exposi¢do temporaria em 24%, para assistir a algum espetaculo e para participar de
atividades especificas, ambas em 20%, para conhecer nova exposi¢do em 16%, e para ver

alguma peca ou acervo especifico em 12%.

Grafico 43 - Divulgagdes do Museu dos Dinossauros pelos membros da Comunidade de
Peirdpolis

Frequéncia que divulgam o Museu dos Dinossauros

Raramente 16%
Ocasionalmente 20%
Frequentemente 28%

Sempre 52%
I \ | [ J

Principais meios realizados pela comunidade de Peirépolis

de divulgacio e promociao do Museu dos Dinossauros
Comunicagao informativa 96%

Distribui panfletos de exposigdo ou evento do
Museu

Expde cartaz, poster de exposi¢ao ou evento do
Museu

Expde imagens, fotos, hashtags em redes sociais
Propaganda contendo imagem(ns) do Museu
Propaganda contendo imagem(ns) de dinossauro

Quadro ou placa expositiva do Museu

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023

Neste contexto, no grafico 43 acima, verifica-se sobre a pratica de divulgacdo do Museu

dos Dinossauros pelos membros da comunidade de Peirdpolis, identificando que 16% o
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divulgam raramente, 20% o divulgam ocasionalmente, 28% o divulgam frequentemente, 52%
o divulgam sempre.

Nesta conjuntura, verifica-se que elevado percentual dos membros no importe de 96%
divulgam o Museu mediante comunicagdo informativa, ou seja, boca a boca. Sequente, verifica-
se que 48% desses membros expdem imagens, fotos, hashtags em redes sociais como
Facebook, Twitter, Instagram, e que 44% dos membros divulgam por meio de propaganda de
seu comércio ou empreendimento contendo alguma imagem de dinossauro. Subsequente,
verifica-se que 32% dos membros divulgam mediante propaganda de seu comércio ou
empreendimento contendo alguma imagem do Museu dos Dinossauros da UFTM, enquanto
que 20% distribuem panfletos de exposi¢do ou evento do Museu. E, por fim, verifica-se que
4% desses membros expdem quadro ou placa com referéncia ao Museu, € 0 mesmo percentual
de 4% auxiliam na divulgagdo de exposi¢cao ou evento do referido Museu expondo cartaz,
poster.

Constatando, que tais recomendagdes sdo compativeis com os objetivos de visita e
retorno dos visitantes, ora observados na analise do topico anterior 4.3.3, demonstrados
respectivamente nos graficos 28 e 33, que juntamente com o hébito de divulgagdo deduz-se
relevante a atuagcdo da comunidade no estimulo de turistas e visitantes em conhecer e frequentar
o Museu dos Dinossauros. Consequentemente, sendo campo propicio a ser trabalhado a favor
de aprimorar tais abordagens e efetividade para viabilidade da divulgacdo e marketing do
Museu, sob constante busca da expansdo de seu reconhecimento territorial cientifico-cultural
com impacto em sua comunidade local.

Em continuidade a analise da pesquisa realizada, averiguou-se dados informativos de
todos os participantes inerentes a inter-relacdo destes com o Museu dos Dinossauros, como,
ainda, sugestdes de proximidades.

Verifica-se, no grafico 44 abaixo, que 44% desses membros considera muito forte a sua
conexao, 28% considera forte a sua proximidade, 24% considera mediana a sua relagdo, e 4%
considera fraca a sua ligacdo com o Museu.

Neste enquadramento, captou-se apenas dos membros comunitarios que consideram a
sua relagdo mediana a fraca com o Museu dos Dinossauros, incidindo em 28% dos membros
participantes, sugestdes pertinentes ao que entendem viabilizar a proximidade da comunidade
com o referido Museu.

No grafico 44, verifica-se que sugerem consideravelmente em 85,7% promover e
incentivar a¢des de desenvolvimento historico, cultural e turistico de Peirdpolis. Sequente,

verifica-se em 42,9% a sugestdo de promover agdes ¢ atividades educativas e culturais com a
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escola do bairro. Subsequente, verifica-se no mesmo valor informativo de 28,6% que sugerem
estimular e promulgar eventos em parceria com artesaos e artistas da comunidade, como, ainda,
incentivar encontros com comerciantes do bairro em promogdo ao desenvolvimento
socioecondmico da comunidade local, e também promover encontros em parceria com a
associacdo de Peiropolis em promogado ao desenvolvimento socioecondmico desta. E, por fim,
em 14,3% sugerem desenvolver e colaborar em agdes e atividades educativas e extensivas de

geologia e paleontologia.

Grafico 44 - Afinidade dos membros da Comunidade de Peiropolis com o Museu dos
Dinossauros

Afinidade da comunidade de Peir6polis
com o Museu dos Dinossauros

Fraca %
Mediana 24%
Forte 28%

Muito forte J 44%

Sugestdes de membros da comunidade local para aproximar e
melhorar a afinidade com o Museu dos Dinossauros

Promover encontros em parceria com a Associagio
do bairro em promogao ao desenvolvimento
socioeconomico da comunidade

Incentivar encontros com comerciantes do bairro em
promogao ao desenvolvimento socioecondmico da
comunidade

Promover acoes e atividades educativas e culturais
com a escola do bairro

Estimular e promulgar eventos em parcetia com
artesdos e artistas do bairro

Promover e incentivar agdes de desenvolvimento 85.7%
historico, cultural e turistico de Peirdpolis il
Desenvolver e colaborar em agoes e atividades
educativas e extensivas de geologia e paleontologia
local

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023
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Face a isso, afere-se precisas demandas para efetividade de acdes, projetos, eventos no
ambito do ensino, da pesquisa e da extensdo, em beneficio dessas proximidades interpessoais
comunidade e Museu com primazia ao impacto sociocultural e econdmico direcionado a
Peiropolis.

Averiguou-se, ainda, sugestoes de todos os membros participantes sobre métodos de
captagdo de recursos financeiros para contribuir na manutenc¢io e desenvolvimento do Museu
dos Dinossauros que podem impactar a atuacdo da comunidade local, ora referenciadas no

grafico 45 a seguir.

Grafico 45 - Sugestdes dos membros da Comunidade de Peiropolis de atuagdes e estratégias
para captacdo de recursos financeiros em auxilio a sustentabilidade do Museu dos Dinossauros

Sugestoes de membros da comunidade local de captacio de
recursos para a sustentabilidade do Museu dos Dinossauros

Cobranca de ingresso para acesso ao Museu e seus
anexos

64%

Cobranga de ingresso a eventos itinerantes 68%

Locagdo por prazo determinado de espagos para fins

s 68%
comerciais

Locagdo temporaria de espagos para eventos 72%

Ofertar cursos de especializagdo 64%

Recebimento de doagdes financeiras 52%

Recebimento de doagdes de acervos

Recebimento de doagdes de patrimonios

Recebimento de colaboragdes e prestagdes de
servigos voluntarios

Venda de livros, revistas, informativos, mapa 2%
turistico de Peiropolis e regido i

Venda de algum produto especifico 88%

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023

Verifica-se, no grafico 45, que tais membros comunitarios sugerem expressivamente
atos comerciais, incidindo 88% em venda de algum produto especifico ¢ 72% em venda de

livros, revistas, informativos, mapa turistico de Peiropolis e regido, seguida da locagdo de
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espacos respectivamente temporaria para eventos em 72% e por prazo determinado para fins
comerciais em 68%, da cobranga de ingresso para acesso respectivamente a eventos itinerantes
em 68% e ao Museu e seus anexos em 64%, e por fim da oferta de cursos de especializacdo em
64%. Sequente, verifica-se que os membros da comunidade local sugerem angariar doagdes
financeiras em 52%, por meio de colaboragdes ou prestagoes de servigos voluntarios em 44%,
através de doagdes de patrimonios em 36% e doagdes de acervos em 4%.

Observa-se que tais sugestdes, além de demonstrarem o interesse e cuidado com o
Museu dos Dinossauros por sua comunidade local, também sdo pertinentes aos métodos de
captagdo de recursos aplicados pelos museus universitarios, conforme apresentados na analise
no topico 4.3.1 precisamente em grafico 15, como ainda tangente aos sugeridos pelos
responsaveis pelo desenvolvimento do Museu dos Dinossauros, ora demonstrados no grafico
18 do topico 4.3.2, e principalmente condizentes ao almejado pelo publico visitante do Museu
dos Dinossauros de acordo com o grafico 31 em topico anterior. Assim, averiguando-se enorme
procedéncia para intengdes de implantacdo no alcance da sustentabilidade do referido Museu.

Neste contexto, apurou-se também dados informativos de todos os membros da
comunidade local participantes da pesquisa quanto ao interesse ¢ meios de contribui¢do para a
sustentabilidade e desenvolvimento do Museu dos Dinossauros, conforme disposto no grafico

46 a seguir.

Grafico 46 - Formas de contribuicdo dispostas pelos membros da Comunidade de Peirdpolis ao
Museu dos Dinossauros

Gostaria de contribuir
com o desenvolvimento
e sustentabilidade do
Museu dos Dinossauros? Como ?

Doagio de peca
a0 acervo
5,6%
Parceria ou prestacio
de zervico voluntiria
5,6%

No grafico 46, verifica-se que 72% dos membros da comunidade participantes

n Sim
= Nio

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023

gostariam de contribuir com o Museu dos Dinossauros. E, ainda, verifica-se neste grafico 46
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que esses membros interessados, gostariam de contribuir em 83,3% através de apoio as redes
sociais do Museu, averiguando demanda para implantacdo de atividades de ensino de
informatizacdo para a comunidade direcionada a divulgacdo por meio das redes sociais dos
negocios, do proprio Museu e do turismo local, viabilizando, contudo, o direcionamento destes
assuntos em busca de seu publico. Sequente, em 72,2% como voluntéarios e em 5,6% por meio
de parceria ou prestacdo de servico voluntario, aferindo campo propicio e oportuno para
atuagOes de captacdo de recursos humanos, fundadas no interesse, localidade e familiaridade
deste publico comunitario com a cultura e turismo local. Subsequente, em 5,6% mediante
doacdo de pecas para o acervo, inferindo no estimulo de aplicacdo de métodos para arrecadacao
de doagdes.

E, por fim, as considera¢des conclusivas deste estudo.
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5 CONCLUSAO

A pesquisa obteve um diagnoéstico da situacao dos museus universitarios federais quanto
a identificacdo, a infraestrutura, ao funcionamento ¢ ao financeiro mediante a coleta ¢ analise
aplicada, inclusive apresentando métodos de captagdo de recursos e seus meios de recebimento,
execucdo e investimento aplicados em auxilio a sustentabilidade. Oportunizando parametros
para a constitui¢ao de sugestdes inovadoras e resolutivas aos demais institutos culturais, com
fins de acrescer em seus indicadores de qualidade gerenciais com impacto socioecondmico e
cultural.

Tanto que tal diagndstico possibilitou paramentar a avaliagdo do contexto do Museu dos
Dinossauros da UFTM, mediante comparativas para averiguar a sua situagcdo em contribuig¢ao
a sua gestdo organizacional, inclusive em corroboracdo a constituigdo de seu plano
museologico.

A principio, percebe que se enquadra dentre a maioria dos museus investigados quanto
a sua identificacdo, ainda assim, distingue-se sobre a sua tematica, principalmente quanto aos
institutos similares ao Museu dos Dinossauros. E, proporcionou a detec¢do de adversidades
estruturais e funcionais passiveis de algumas adequagdes organizacionais, de possibilidades de
ampliacdo dos meios de divulgagdo e marketing museal, e da necessidade de incremento e
novas agodes extensivas junto ao seu publico, favorecido por dispor de campo propicio e
interesse por este publico. Concedendo-lhe, assim, a facultatividade gerencial de
aprimoramento através de adequacdes e atuagdes inovadoras.

Nesta avaliag@o, além de constatar algumas especificidades sobre o0 Museu da UFTM
que o sobressai no campo museoldgico, proveniente de seu elevado quantitativo de visitas
anuais e de sua grande area expositiva, também averiguou métodos de captagdo de recursos
financeiros procedentes a sua sustentabilidade.

Para uma melhor avalia¢do da situagdo do Museu dos Dinossauros, expandiu a pesquisa
a seu publico visitante e comunitario local, todavia sem o devido €xito junto a este ultimo.
Apesar disso, contribuiu significativamente no mapeamento identificatorio e cultural de seu
publico visitante, além de substanciar ¢ fundamentar a criago ¢ aplicagdo de a¢des na esfera
do ensino, da pesquisa, e da extens@o com énfase em eventos culturais, possibilitando conforme
o0 objetivo atingir equitativamente o seu publico amplo, ou especifico para oportunizar e agregar
as minorias sociais. Como, ainda, proporciona base para promover agdes para o alcance de

novos publicos viabilizando a expansdo do reconhecimento deste instituto cultural.
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Neste enquadramento, apurou-se as procedéncias, necessidades e intengdes de seu
publico quanto a visita, inclusive mensurando os niveis de satisfagdo quanto aos servigos ¢ as
funcionalidades disponibilizadas pelo Museu dos Dinossauros. Proporcionando, o aferimento
dos indicadores de desempenho e qualidade do Museu quanto a infraestrutura, ao
funcionamento, aos servicos ¢ atendimentos fornecidos, as atividades extensivas e as acoes de
proximidade com o seu publico, que em suma foram consideravelmente positivas.

Entretanto, a avaliagdo do Museu sob a otica de seu publico também possibilitou
identificar algumas problematicas, permitindo a gestdo do Museu da UFTM que constitua e
realize as devidas melhorias e proporcione solu¢des. E, ainda, que promova agdes em beneficio
de atender as reivindicag¢des de seu publico propiciando o constante retorno, e que agregue
novos publicos em viabilidade da expansao de seu patrimonio cientifico-cultural.

Para tanto, recomenda-se a gestdo do Museu da UFTM, que efetue esporadicamente o
mapeamento de seu publico visitante, abordando inclusive as suas motivagdes de visita e de
retorno, que mensure as reivindicagdes de proximidades com a sua comunidade local, e que
periodicamente afira os seus indicadores de desempenho e qualidade.

Aproveitando, tal estudo avaliativo do Museu dos Dinossauros, aferiu-se as demandas
comerciais e as intengdes contributivas almejadas pelo seu publico, fomentando a gestdo para
se embasar e constituir métodos de captagdo de recursos financeiros, e inclusive humanos
através de voluntariado e de parcerias, propicios e cabiveis de implantacdo para a manuten¢ao
e sustentabilidade do Museu em prol de atender adequadamente o seu publico visitante com
impacto socioecondmico e cultural em sua comunidade local.

Em busca de atuacdo e funcionalidade eficaz do Museu dos Dinossauros cabe a sua
gestdo aplicar rotinas organizacionais, requisitar capacitagdes, dentre outras atividades
inerentes ao trabalho gerencial e organizacional, inclusive fundamentar pleitos de recursos
financeiros e humanos para melhorias tanto das funcionalidades estruturais, como dos servigos
e atendimentos disponibilizados. Podendo a gestdo, em auxilio, utilizar-se desta avaliagdo
gerada com fulcro nos dados levantados para fundamentar tais pleitos. Todavia, o Museu
continuara a mercé de tais disponibilidades para a sua manutenc¢do e propensao.

Diante disso, percebe-se no estudo realizado sob os museus federais gradativas
ocorréncias de adesdo por estes a fontes de arrecadagdo para se manterem ou nio se
extinguirem. Tornando-se pertinente ao Museu dos Dinossauros sob a tutela institucional e as
expensas dos recursos provindos do MEC, também criar e instituir estratégias de curto, médio

e longo prazo em viabilidade a sua sustentabilidade e desenvolvimento, embasada nas
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reivindicagdes e métodos apurados por este estudo passiveis de aplicagdo para angariamento de
recursos.

Nao obstante, deve-se analisar a viabilidade de implantacdo, considerando o seu déficit
de recurso humano, de modo que lhe permita maior flexibilidade de gerenciamento com
compensac¢do positiva e célere do retorno financeiro. Para tanto, sob auxilio de plano de
trabalho instruido por levantamento or¢gamentario material ¢ humano, verificar as procedéncias
de simplificar e agilizar tanto a captagdo como a aplicabilidade dos recursos mediante execugao
direta pelo instituto, como no mesmo patamar analisar as viabilidades intermediarias de
transferir a execucao de determinados servigos em planejamento de estratégias de curto a médio
prazo, tendo por sugestdes legais: mediante licitacdo por de concessdo de uso de espaco e/ou
por contratagdo de empresa terceirizada de servigo para fins comerciais, ambos nos parametros
da Lei de Licitagdes e Contratos; por meio de entidade de apoio sem fins lucrativos, nos moldes
da Lein® 8.958/1994 (BRASIL, 2021b; BRASIL, 1994).

No entanto, os museus como instituicdo cultural continua e permanente, necessitam
essencialmente de estratégias que lhes tragam seguranga financeira a longo prazo, conforme
disposto neste estudo em topico 3.2.3, possivel mediante fundos permanentes oriundos de
doagdes, cuja a captagdo, a gestdo e os investimentos procedem por meio de organizagdo
gestora sem fins lucrativos, recentemente possivel sob os respaldos da Lei n® 13.800/2019.
Estratégia concebivel ao Museu da UFTM, oportunizada por suas condigdes estruturais e
funcionais, a favor de atender as demandas comerciais aferidas, além de possuir especificidades
como o seu reconhecimento internacional fortalecida por sua elevadissima demanda de
visitantes, dentre outras que corroboram para tais procedéncias (BRASIL, 2019).

No entendimento por sua gestdo de implantacdo de métodos para captagao de recursos,
entende-se pertinente, sob o amparo da Universidade, a constituicdo de conciso e elaborado
plano de trabalho integrado no minimo por membros responsaveis pelo desenvolvimento do
Museu e por membros com notério conhecimento nas areas de gestdo administrativa,
preferencialmente em gestdo de pessoas, captacdo e gerenciamento de recursos oriundos de
doacdes e agéncias de fomento, como também nas areas de economia e/ou de ciéncias
contabeis, de assuntos educacionais, de producado cultural, de comunicacdo e marketing, com a
finalidade de tracar desde a constituicdo de tais métodos ao seu desenvolvimento, dispondo de
forma individual e especifica os meios diretos e/ou intermediarios viaveis e as equipes
necessarias, como de gestdo e¢ controle financeiro dos recursos, de gestdo e incentivos de
atividades determinadas, de divulgagdo e marketing, dentre outras, com todos os atos e etapas

devidamente fundamentados por planilhas orcamentarias.
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Ressalta-se prudente que o investimento dos recursos arrecadados através de atividades
comerciais, ou mediante atividades determinadas por meio de agentes de fomento ou doagdes,
como projetos, pesquisas, acdes, eventos, dentre outras subsidiadas pelo Museu da UFTM,
inclusive pelo Centro de Pesquisa Paleontologicas Llewellyn Ivor Price, devam além de atender
os seus devidos fins de desenvolvimento e execu¢ao, também de priorizar as fungdes no ensino,
na pesquisa e na extensao do Museu, e agregar a sua infraestrutura material e humana, de modo
que lhe possibilite aprimorar e oportunizar a promulgacdo e continuidade destas praticas
engendrando a sua sustentabilidade.

Neste enquadramento, o0 Museu dos Dinossauros em conformidade com a sua avaliagao
situacional possui a seu favor de capitanear recursos, sugestdes fundadas em agdes que lhe
possibilite: expandir o seu recurso humano e aprimorar a estrutura de atendimento ao publico
com capacitagdes de seus servidores e colaboradores, que pode ser agregada de acdes
extensivas em atendimento a demanda voluntariada; investir na divulgagdo e marketing do
Museu e de seu acervo, como de produtos emblematicos; fomentar a reestruturagcdo e
infraestrutura predial do Museu e expansdo de suas areas agregada a restauragdo e ampliacdo
de seu acervo, além de disponibilizar maior seguranga, algo primordial para evitar catastrofes
como as ocorridas ao Museu Nacional, no Rio de Janeiro em 2018, ¢ ao Museu da Universidade
Federal de Minas Gerais que atingiu o Museu de Historia Natural e o Jardim Botanico da UFMG
em meados de 2020; aquisicdo de equipamentos viabilizando a diversidade no atendimento ao
publico, como controle de acesso e que possibilite passeios virtuais; investir em equipamentos
¢ materiais de pesquisa e laboratoriais a0 CPPLIP, donde uma de suas competéncias ¢ fomentar
projetos e artigos cientificos paleontologicos que agrega ao Museu dos Dinossauros os seus
resultados cientificos, de ensino e extensdo; dentre outras atividades pertinentes.

Como ressalva as regulamentacdes de implantagdo de métodos de captagdo de recursos,
cabe a0 Museu universitario sob a tutela da UFTM fazer o controle orcamentario destes e de
seus investimentos, com fulcro nos principios da legalidade e da transparéncia, mediante
prestacdo de contas dos recursos e fundos nos pardmetros dos projetos e contratos legais
firmados, como ainda através da apresentagdo de relatorios de recursos ao departamento
administrativo responsavel, independentemente de ser efetuada diretamente pela gestdo do
Museu, ou mediante entidade de apoio e/ou organizagdo gestora, posto que estas trabalhardo
em conjunto com a entidade apoiada respeitando os quesitos e prazos de execucdo

estabelecidos.
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APENDICE A - TCLE e Questionario de Gestiio de Museu Universitario Federal

Pesquisa sobre diagndstico da situagao de
museus universitarios federais e avaliacdo do
contexto do Museu dos Dinossauros da UFTM

Primeiramente, clicando na opgao correta, informe:

*Obrigatorio

1. Vocéé?*
Marcar apenas uma oval.

(") maior de 18 anos (capaz)

) menor de 18 anos
Pular para a se¢do 3 (Pesquisa sobre diagndstico da situagdo de museus universitarios federais e
avaliacdo do contexto do Museu dos Dinossauros da UFTM)

) menor emancipado

) legalmente incapaz
Pular para a segéo 3 (Pesquisa sobre diagndstico da situacdo de museus universitdrios federais e
avaliagdo do contexto do Museu dos Dinossauros da UFTM)

Informe,
ainda:

2. Vocé trabalha junto a Museu Universitario? *

Marcar apenas uma oval.

j Sim Pular para a pergunta 3

) Nao
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Infelizmente ndo se enquadra nos critérios para participagdo nesta pesquisa! Todavia, agradecemos o seu
interesse!

Ola, somos pesquisadores do Programa de Mestrado Profissional em Inovagéao
Tecnologica da Universidade Federal do Triangulo Mineiro e convidamos voceé a
participar da pesquisa para constitui¢gdo de Diagnostico da situagao de museus
universitarios federais e avaliagdo do contexto do Museu dos Dinossauros da

UFTM que objetiva levantar dados sobre as caracteristicas, o funcionamento e a
situagdo estrutural e financeira dos museus universitarios brasileiros, com énfase aos
federais como pardmetro a avaliagdo do Museu dos Dinossauros.

3. Se possuiinteresse em nosso convite, por favor, leia e caso esteja de acordo, consinta o Termode  *
Consentimento Livre e Esclarecido a seguir:

Marcar apenas uma oval.

() Abrir o Termo de Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE)

(") Néo tenho interesse em participar
Pular para a secéo 6 (Termo de Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE))

Esclarecimento

Convidamos voceé a participar da pesquisa: Diagnéstico da situagao de museus universitarios federais e
avaliagdo do contexto do Museu dos Dinossauros da UFTM, por ser Gestor(a) ou Responsavel por Museu em
Instituicdo de Ensino Superior (IES).

OBJETIVO:

O objetivo desta pesquisa é diagnosticar a situagdo dos museus universitérios do Brasil, com énfase aos
federais, através do levantamento de dados que possibilitem mensurar caracteristicas, funcionamento e
situagao estrutural e financeira pertinente a arrecadagao, controle e investimento dos recursos destes no pais,
além de dar parametro de avaliagdo ao contexto do Museu dos Dinossauros quanto a sua gestao
organizacional e econdmica.

Sabemos que os avangos e melhorias na gestdo desses espagos culturais e cientificos sdo necessérios, por
isso a sua participacao € tdo importante, pois possibilitara predispor tal diagnostico dos museus universitarios
do Brasil com impacto gerencial ao Museu dos Dinossauros da Universidade Federal do Tridngulo Mineiro,

extensivel aos demais museus universitarios.

PROCEDIMENTOS:

Caso voceé aceite participar desta pesquisa sera necessario responder a 1 (um) questionario, pertinente ao
Museu que se encontra vinculado/responsavel, com tempo estimado de preenchimento inferior a 15 (quinze)
minutos, que deverd ser atendimento até 15 (quinze) dias de seu recebimento.

RISCO:

0 unico risco presente nesta pesquisa é o risco de perda de confidencialidade, que consiste na possibilidade,
mesmo que remota, de algum dado coletado durante a pesquisa possa ser identificado ou vazado.
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Para minimizar esse risco, sera adotado o uso de cddigos em substituigdo aos dados identificadores dos
participantes para evitar possivel identificagao por terceiros.
N&o sera feito nenhum procedimento que lhe traga qualquer desconforto ou risco a sua vida.

BENEFICIOS:

Espera-se que o(s) beneficio(s) decorrente(s) da participagdo nesta pesquisa contribua efetivamente para
levantamento de dados que possibilitem predispor parametros para uma gestao organizacional-econémica com
opgoes de captacdes de recursos possiveis, como de investimento e controle destes, pertinentes ao referido museu
com impacto no desenvolvimento socioecondomico, cultural e turistico.

ESCLARECIMENTOS GERAIS:

Vocé podera obter quaisquer informacgoes relacionadas a sua participagao nesta pesquisa, a qualquer momento que
desejar, por meio dos pesquisadores do estudo.

Sua participacgéo é voluntaria, e em decorréncia dela vocé nao recebera qualquer valor em dinheiro.

Vocé nao tera nenhum gasto por participar nesse estudo, pois qualquer gasto que vocé tenha por causa dessa
pesquisa lhe serd ressarcido.

Vocé podera nao participar do estudo, ou se retirar a qualquer momento, sem que haja qualquer constrangimento
junto aos pesquisadores ou ao Museu dos Dinossauros, ou prejuizo com sua atividade laboral nem junto a sua
instituicdo de atuagdo, bastando vocé dizer ao pesquisador que lhe entregou este documento.

Vocé nao sera identificado neste estudo, pois a sua identidade sera de conhecimento apenas dos pesquisadores da
pesquisa, sendo garantido o seu sigilo e privacidade.

Voceé tem direito a requerer indenizacéo diante de eventuais danos que vocé sofra em decorréncia dessa pesquisa.

Contato dos pesquisadores:

Alessandra Lacerda Gouvéa

Discente do Programa de Mestrado Profissional em Inovagdo Tecnoldgica da Universidade Federal do Tridngulo
Mineiro - PMPIT/UFTM

E-mail: alessandra.gouvea@uftm.edu.br Fone: +55 34 9 9113-0665

Enderego: Av. Frei Paulino, n® 30, 1° andar, Bairro Abadia, Uberaba/MG

Prof. Dr. Geoffroy Roger Pointer Malpass

Docente do Programa de Mestrado Profissional em Inovagao Tecnoldgica da Universidade Federal do Trigngulo
Mineiro - PMPIT/UFTM

Email: geoffroy.malpass@uftm.edu.br Fone: +55 34 9 9803-1004

Enderego: Av. Doutor Randolfo Borges Junior, n® 1.250, Bairro Univerdecidade, Uberaba/MG

Em caso de divida em relagdo a esse documento, favor entrar em contato com o Comité de Etica em Pesquisa da
Universidade Federal do Triangulo Mineiro, pelo telefone (34) 3700-6803, ou no enderego Av. Getulio Guarita, n°® 159,
Casa das Comissoes, Bairro Abadia, CEP: 38025-440, Uberaba/MG, com atendimento de segunda a sexta-feira, das
08:00 as 12:00 e das 13:00 as 17:00 ou pelo e-mail cep@uftm.edu.br.

Os Comités de Etica em Pesquisa sdo colegiados criados para defender os interesses dos participantes de
pesquisas, quanto a sua integridade e dignidade, e contribuir no desenvolvimento das pesquisas dentro dos padroes
éticos.

Consentimento, apos esclarecimento

Eu li o esclarecimento fornecido, e compreendi para que serve o estudo e a quais procedimentos serei submetido. A
explicacao que recebi esclarece o risco e os beneficios do estudo. Eu entendi que sou livre para interromper minha
participagao a qualguer momento, sem justificar minha decisao. Sei que meu nome nao sera divulgado, que néo terei
despesas e nao receberei dinheiro para participar do estudo.

Concordo em participar do estudo de levantamento de dados e informagdes para a pesquisa: Diagnéstico da
situagio de museus universitarios federais e avaliagao do contexto do Museu dos Dinossauros da UFTM, e
receberei uma copia de minhas respostas pelo e-mail fornecido para respostas ao questionario.
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4.  Vocé consente colaborar da pesquisa? *

Marcar apenas uma oval.

': Sim Pular para a pergunta 5

() Nao

Agradecemos o seu informe de ndo participacdo!

5. Informe o seu e-mail! *

Seu endereco de e-mail € importante para validar o seu consentimento e para te enviar os resultados da
pesquisa apos o seu término.

6. Fungao:
Especifique

Marcar apenas uma oval.

() Gestor(a) do Museu

( 7 ) Membro da equipe responsavel pelo Museu

() Outro:

7. Servidor(a) Publico?

Em caso diferente de Servidor Publico efetivo, informe: a sua fungéo, cargo, empresa vinculada, e outros dados
que entenda pertinente.

Marcar apenas uma oval.
( )sim

() outro:
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10.

11.

T2

13.

Informe a esfera do Museu (da Instituigao de Ensino que esta vinculado):
Selecione

Marcar apenas uma oval.

() Federal
() Estadual
(") Distrital

() Municipal

Razdo Social da Institui¢gdo de Ensino Superior (IES) que o Museu esta vinculado:

Nome do Instituto ou Universidade de Ensino Superior que tutela o Museu

Nome do Museu Universitario:

Nome Social do Museu

Data de Fundagédo/Criagao do Museu:

Do Museu

Data de Vinculagdo do Museu a Instituicdo de Ensino Superior (IES) :

UF:

Selecione o Estado onde se situa o Museu
Marcar apenas uma oval.
) AC
AL
C )ap

) AM

C BA
) CE
C JDF
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 JES
G0
C IMA
) MG
~ MT
( )Ms
(_PA
-
( JPR
(PE
P
C_ ORJ
(RN
RS
(RO
R
(sc
_sp
(OsE
7o
14. Cidade:

Informe a Cidade onde se situa o Museu

Area / Acervo / Recursos financeiros

15.  Area Expositiva:

(m?ou ha)

16. Area Total:

(mzou ha)

17. Natureza do acervo:
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18. Cite os principais temas abordados por exposigdes permanentes e temporarias:

19. E aplicado algum método de captago de recursos financeiros para auxiliar na sustentabilidade do
Museu?

Marcar apenas uma oval.

) sim

() Nzo Pular para a pergunta 27

Recursos financeiros

20. Margue o(s) método(s) de captagao de recursos financeiros utilizado(s) pelo Museu (ou IES
vinculada) para auxiliar na sustentabilidade do Museu:

Marque todos que se aplicam

|| Recursos orgamentérios do Ministério da Educagao (MEC)
\_I Recursos orcamentdrios da Secretdria da Educagéo Estadual
|| Recursos orgcamentarios da Secretaria da Educagdo Municipal
LI Editais de Fomento Federal

|| Editais de Fomento Estadual

|| Editais de Fomento Municipal

[I Cobranga de ingresso para acesso ao Museu

\—| Cobranga de ingresso a eventos itinerantes

EI Instituicdo de fundo permanente

U Locagao de espagos para eventos

u Locacdo de espagos para comércio (como: lanchonete, loja, livraria, etc.)
|| Oferta de especializagio

|| Recebe doagées financeiras de pessoas fisicas

\:] Recebe doagdes financeiras de pessoas juridicas

|| Recebe doagbes de acervo

| | Recebe doagdes de patrimonio

LI Recebe colaboragdes ou prestagdes de servigos voluntérios
|| Recebe apoio nio institucional

|| Venda de alimentos, bebidas

u Venda de suvenirs, lembrancinhas

D Venda de livros, revistas e afins

|| Venda de algum produto especifico

\J Outro:
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22,

23.

24.

25.

No caso de cobrarem ingresso, qual o valor praticado?

Especifique

No caso de venderem algum produto especifico, qual(is) seria(m)?

Especifique

Marque o(s) meio(s) direto(s) utilizados pelo Museu (ou Instituigdo de Ensino vinculada) para
recebimento dos recursos financeiros captados para auxilio a sustentabilidade do Museu?

Marque todos que se utilizam

Dinheiro
| Boleto
| ] cartgo de débito
| | cartéo de crédito
| GRU (Guia de Recolhimento da Uni&o)
Guia de Recolhimento Estadual
|| Guia de Recolhimenta Municipal
| | PagTesouro
| PIX

| outro:

Marque o(s) meio(s) intermediario(s) utilizados para recebimento e/ou execugéo dos recursos
financeiros captados como auxilio a sustentabilidade do Museu?

Marque todos que se utilizam

| Entidade de apoio (associacdo ou fundacio)
|| organizaggo gestora de fundo (associacdo ou fundacao)
|| Empresa contratada (tercerizada prestadora de servico)

[ | cessao de uso de espago

[ ] outro:

Aceita compartilhar com esta pesquisa o fluxograma de arrecadagéo e investimento dos recursos
direcionados e aplicados ao Museu?

Marcar apenas uma oval.
() Sim compartilharemos

() Nao compartilharemos Pular para a pergunta 27

) N&o possuimos Pular para a pergunta 27

120
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Recursos financeiros

Por gentileza, faga o upload dos arquivos (documentos) de planos e/ou relatdrios
orgamentarios dos recursos disponibilizados ao Museu.

26. Planos e/ou relatérios orgamentarios dos recursos disponibilizados ao Museu:

Permite até 10 arquivos no tamanho maximo de 100MB

Arquivos enviados:

Espagos e Servigos ao
publico

27. Espacos disponiveis ao publico:

Margue todos gque se aplicam

D Banheiros
|| Banheiros para deficientes
| Fraldério

| | Guarda-volumes

:| Anfiteatro
‘ iAuditc’)rio

\:I Teatro

\:| Cinema

[ | Biblioteca

[_! Midiateca

[ | Lanchonete ou similar
El Livraria

:l Loja

\:I Jardim ou area externa
|| Espago para piqueniques

[ outro:

28. Servigos disponiveis ao publico:

Marque todos que se aplicam

[] Agendamento

| visitas guiadas

_| Atendimento a professores/outros para preparar a visita

:| Atendimento especial para grupos escolares/outros
[ | Atendimento especial para portadores de necessidades especiais
\:I Publicagoes

E| Material de apoio as visitas escolares ou demais grupos

| | Oficinas, semindrios, conferéncias, palestras

[ | outro:
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29. Fazem divulgagéo do Museu?

Marcar apenas uma oval.

() sim

(__)Ndo  Pular para a pergunta 31

Servicos de divulgagdo ao publico

30. Quais servicos de divulgag&o utilizam para promover o Museu?

Marque todos que se aplicam

|| Agéncia de Publicidade

[_] Audiéncia customizada em redes sociais (direcionamento de andncios para encontrar pdblicos)
' Campanhas de e-mails, SMS e whatsapp

| Interatividade (apresentacdo por videos, imagens)

u Hashtags

|| Redes sociais (Facebook, Twitter, Instagram)

|| Outro:

Servicos de controle de publico

31. Fazem controle de acesso dos visitantes?

Marcar apenas uma oval.

-

‘:4 Sim

-4.:‘,3 Nao Pular para a pergunta 39

Servigos de controle de publico
32. Servigo de Controle de Acesso ao publico visitante:

Marque todos que se aplicam

!j Livro de assinaturas

[ | Livro de visitantes
[ | Bilheteria
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[ | Entrada eletrénica

[ | Totens (controle de acesso automético)

[ ] outro:

33. A partir de que data o Museu retine informagdes sobre o niimero de visitas?

34. Estimativa de visitantes por ano:

Informe a estimativa

35. Fazem estimativa de frequéncia por publico (individual, casal, grupo, etc.) de visitantes?
Marcar apenas uma oval.

) Sim

() Nao Pular para a pergunta 37

Frequéncia de publico
visitante

36. Frequéncia por publico de visitantes

Muit
ure Frequentemente Ocasionalmente Raramente Nunca
Frequente

Individual D) @D D) D @)
Casal O - O O O
Familia ) D @) D) @)
Grupo de — — — ) —
amigos — — — o o
Grupo ) ¢ ) C ) ) C )
Escolar o — — — —
Grupo
Organizado D @) ) ) ()

(excursio)
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Frequéncia de publico
visitante

37. Fazem estimativa de frequéncia por faixa etéria de visitantes?

Marcar apenas uma oval.

 )Sim

) Nzo Pular para a pergunta 39

Frequéncia de publico
visitante

38. Frequéncia por faixa etaria de visitantes

Muito ;
Frequentemente Ocasionalmente Raramente Nunca
Frequente
Acima 60
anos @D ) @) @) -
De45a59
anos O O - O -
De30a44
anos - O - - -,
De18a29
aos () O - O O
De14a17
s O O - - -,
De8a1i13
L O O - - O
DeOa7 — — — — —
anos ) ) L2 - )

Periodo de Visitacao
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39. Periodo Aberto para Visitas:

Dia da semana que nao houver visita: ndo marque periodo

Manha  Tarde Noite

Segunda | | ] ]

Terca [] [] []
Quarta L] L] []
Quinta [] [] []
Sexta ] [] [
Sabado | | [] ]
Domingo | | ] ]
Ferado | | [] []

40. Disponibilizado todos os meses?
Marcar apenas uma oval.

‘ Sim Pular para a pergunta 42

() Nzo

Periodo de Visitagao

41. Quais meses?

Periodo Aberto para Visitas:

D Janeiro

[' \ Fevereiro
IJ Margo
[] Abril

D Maio

I_J Junho

[ ] Julho

D Agosto
[ sSetembro
[ | Outubro

[ Novembro

[ Dezembro
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Atendimento
Administrativo

42. Periodo de Atendimento Administrativo:

Dia da semana que nao houver atendimento administrativo: ndo marque periodo

Manha  Tarde Noite

Segunda O O
Terga I
Quarta O 0O O
Quinta H O 0O
Sexta ] []

[
L]
Feriado | | il [

43. Disponibilizado todos os meses?

£

:

|
0|00

Marcar apenas uma oval.

j‘ Sim Pular para a pergunta 45

() Nao

Atendimento
Administrativo

44,  Quais meses?

Periodo de Atendimento Administrativo

D Janeiro
[j Fevereiro
IJ Margo

[ ] Abril

|_| Maio

L | Junho
[ Julho

E| Agosto

[ ] setembro
[ ] outubro
[ Novembro

|

| | Dezembro
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45. Deseja informar algo ndo contemplado nas questdes anteriores, que entenda ser pertinente,
esclarecedor e/ou complementar?

46. Fique a vontade para sugerir implantagdes que entenda possiveis de captagao de recursos
financeiros pelo proprio Museu, e de estratégias de investimentos e controle destes.

47. Relate as expectativas deste museu com relagéo a pesquisa efetuada.

Este contetdo n&o foi criado nem aprovado pelo Google.

Google Formularios
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APENDICE B - TCLE e Questionario da Gestio do Museu dos Dinossauros

Pesquisa sobre dignético da situacao de
museus universitarios federais e avaliagao do
contexto do Museu dos Dinossauros da UFTM

Primeiramente, clicando na opgao correta, informe:

*Obrigatdrio

1. Vocé&e?*
Marcar apenas uma oval.

) maior de 18 anos (capaz)

) menor de 18 anos
Pular para a segao 3 (Pesquisa sobre diagndstico da situacdo de museus universitarios federais e
avaliagdo do contexto do Museu dos Dinossauros da UFTM)

) menor emancipado

) legalmente incapaz
Pular para a segéo 3 (Pesquisa sobre diagnéstico da situagcdo de museus universitdrios federais e
avaliagdo do contexto do Museu dos Dinossauros da UFTM)

Informe,
ainda:

2. Vocé trabalha junto ao Museu dos Dinossauros? *

Marcar apenas uma oval.

~ )Sim Pular para a pergunta 3

) Nao
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Infelizmente ndo se enquadra nos ctitérios para participagédo nesta pesquisal Todavia, agradecemos o seu
interesse!

0la, somos pesquisadores do Programa de Mestrado Profissional em Inovagao
Tecnologica da Universidade Federal do Triangulo Mineiro e convidamos vocé a
participar da pesquisa para constituicao de Diagnostico da situagao de museus
universitarios federais e avaliagdo do contexto do Museu dos Dinossauros da

UFTM que objetiva levantar dados sobre as caracteristicas, o funcionamento e a
situagao estrutural e financeira dos museus universitarios federais como parametro a
avaliacdo do Museu dos Dinossauros.

3. Se possui interesse em nosso convite, por favor, leia e caso esteja de acordo, consinta o Termo de  *
Consentimento Livre e Esclarecido a seguir:

Marcar apenas uma oval.

() Abrir o Termo de Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE)

() N&o tenho interesse em participar
Pular para a se¢do 6 (Termo de Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE))

Esclarecimento

Convidamos vocé a participar da pesquisa: Diagnostico da situagao de museus universitarios federais e avaliagao
do contexto do Museu dos Dinossauros da UFTM, por ser Gestor(a) ou Membro da equipe responsavel pelo Museu
dos Dinossauros da Universidade Federal do Tridngulo Mineiro (UFTM).

OBJETIVO:

O objetivo desta pesquisa € diagnosticar a situagao dos museus universitarios federais através do levantamento de
dados que possibilitern mensurar caracteristicas, funcionamento e situagéo estrutural e financeira pertinente a
arrecadacao, controle e investimento dos recursos destes no pais, além de dar parametro de avaliagéo ao contexto
do Museu dos Dinossauros quanto a sua gestao organizacional e econémica.

Sabemos que os avancos e melhorias na gestao desses espacos culturais e cientificos sdo necessarios, por isso a
sua participagao é tao importante, pois possibilitara predispor tal diagnostico dos museus universitarios federais do
Brasil com impacto gerencial ao Museu dos Dinossauros da Universidade Federal do Triangulo Mineiro.

PROCEDIMENTOS:

Caso vocé aceite participar desta pesquisa sera necessario responder a 1 (um) questionario, pertinente ao Museu
dos Dinossauros, com tempo estimado de preenchimento inferior a 15 (quinze) minutos a gestao e inferiora 5
(cinco) minutos a membro da equipe responséavel, que devera ser atendimento até 15 (quinze) dias de seu
recebimento.

RISCO:

O unico risco presente nesta pesquisa é o risco de perda de confidencialidade, que consiste na possibilidade,
mesmo que remota, de algum dado coletado durante a pesquisa possa ser identificado ou vazado.

Para minimizar esse risco, sera adotado o uso de codigos em substituicao aos dados identificadores dos
participantes para evitar possivel identificagéo por terceiros.

N&o sera feito nenhum procedimento que lhe traga qualquer desconforto ou risco a sua vida.
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BENEFICIOS:

Espera-se que o(s) beneficio(s) decorrente(s) da participagéo nesta pesquisa contribua efetivamente para
levantamento de dados que possibilitem predispor parametros para uma gestao organizacional-economica com
opgodes de captagoes de recursos possiveis, como de investimento e controle destes, pertinentes ao referido museu
com impacto no desenvolvimento socioecondmico, cultural e turistico.

ESCLARECIMENTOS GERAIS:

Vocé podera obter quaisquer informacgoes relacionadas a sua participagao nesta pesquisa, a qualquer momento que
desejar, por meio dos pesquisadores do estudo.

Sua participagéo é voluntaria, e em decomréncia dela vocé ndo recebera qualquer valor em dinheiro.

Vocé nao tera nenhum gasto por participar nesse estudo, pois qualquer gasto que vocé tenha por causa dessa
pesquisa lhe sera ressarcido.

Vocé podera nao participar do estudo, ou se retirar a qualquer momento, sem que haja qualquer constrangimento
junto aos pesquisadores ou ao Museu dos Dinossauros, ou prejuizo com sua atividade laboral nem junto a sua
instituigao de atuagao, bastando vocé dizer ao pesquisador que lhe entregou este documento.

Vocé nao sera identificado neste estudo, pois a sua identidade sera de conhecimento apenas dos pesquisadores da
pesquisa, sendo garantido o seu sigilo e privacidade.

Vocé tem direito a requerer indenizagao diante de eventuais danos que vocé sofra em decorréncia dessa pesquisa.

Contato dos pesquisadores:

Alessandra Lacerda Gouvéa

Discente do Programa de Mestrado Profissional em Inovagao Tecnoldgica da Universidade Federal do Triangulo
Mineiro - PMPIT/UFTM

E-mail: alessandra.gouvea@uftm.edu.br Fone: +55 34 9 9113-0665

Enderego: Av. Frei Paulino, n° 30, 1° andar, Bairro Abadia, Uberaba/MG

Prof. Dr. Geoffroy Roger Pointer Malpass

Docente do Programa de Mestrado Profissional em Inovagao Tecnologica da Universidade Federal do Tridngulo
Mineiro - PMPIT/UFTM

Email: geoffroy.malpass@uftm.edubr Fone: +55 34 9 9803-1004

Enderego: Av. Doutor Randolfo Borges Junior, n® 1.250, Bairro Univerdecidade, Uberaba/MG

Em caso de diivida em relagdo a esse documento, favor entrar em contato com o Comité de Ftica em Pesquisa da
Universidade Federal do Triangulo Mineiro, pelo telefone (34) 3700-6803, ou no enderego Av. Getulio Guarita, n® 159,
Casa das Comissoes, Bairro Abadia, CEP: 38025-440, Uberaba/MG, com atendimento de segunda a sexta-feira, das
08:00 as 12:00 e das 13:00 as 17:00 ou pelo e-mail cep@uftm.edu.br.

Os Comités de Etica em Pesquisa séo colegiados criados para defender os interesses dos participantes de
pesquisas, quanto a sua integridade e dignidade, e contribuir no desenvolvimento das pesquisas dentro dos padrées
éticos. |
Consentimento, apos esclarecimento

Eu li o esclarecimento fornecido, e compreendi para que serve o estudo e a quais procedimentos serei submetido. A
explicagao que recebi esclarece os riscos e beneficios do estudo. Eu entendi que sou livre para interromper minha
participacgéo a qualquer momento, sem justificar minha decisao. Sei que meu nome nao sera divulgado, que nao terei
despesas e nao receberei dinheiro para participar do estudo.

Concordo em participar do estudo de levantamento de dados e informacgoes para a pesquisa: Diagnostico da
situagdo de museus universitarios federais e avaliag@o do contexto do Museu dos Dinossauros da UFTM, e
receberei uma copia de minhas respostas pelo e-mail fornecido para respostas ao questionario.

4. Vocé consente participar da pesquisa? *

Marcar apenas uma oval.

~)Sim Pular para a pergunta 5

() Nao
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Agradecemos o seu informe de h&o participagao!

5. Informe o seu e-mail institucional! *

Seu endereco de e-mail € importante para validar o seu consentimento e para te enviar os resultados da
pesquisa apds 0 seu término.

6. Fungéo/lLotagdo:
Especifique

Marcar apenas uma oval.

) Diretor(a) do Complexo Cultural e Cientifico de Peirdpolis
) Membro da equipe do Complexo Cultural e Cientifico de Peirdpolis Pular para a pergunta 40

() outro:

Museu dos Dinossauros da UFTM

7. Nome do Museu:

Nome Social do Museu

8. Data de Fundag&o/Criagao:

Do Museu

9. Data de Vinculagao do Museu & UFTM:

Area / Acervo / Recursos financeiros
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10. Area Expositiva:

(m?2ou ha)

11.  Area Total:

(m?ou ha)

12. Natureza do acervo:

13. Cite os principais temas abordados por exposigdes permanentes e temporarias:

Recursos financeiros

14. E aplicado algum método de captacéo de recursos financeiros para auxiliar na sustentabilidade do
Museu?

Marcar apenas uma oval.
~ )Sim

) Nio Pular para a pergunta 20

(__) Desconheco Pular para a pergunta 20

Recursos financeiros

15.  Qual(is) método(s) de captagdo de recursos financeiros sdo utilizado(s) para auxiliar na
sustentabilidade do Museu:
Especifique:
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16. Marque o(s) meio(s) direto(s) utilizados pelo Museu (ou Instituicdo de Ensino vinculada) para
recebimento dos recursos financeiros captados para auxilio a sustentabilidade do Museu?

Margue todos que se utilizam

| Dinheiro

| | Boleto

[ ] cartdo de débito

| Cartéio de crédito
| GRU (Guia de Recolhimento da Unido)
| PagTesouro

| PIX

| outro:

17. Marque o(s) meio(s) intermediario(s) utilizados para recebimento e/ou execugao dos recursos
financeiros captados como auxilio a sustentabilidade do Museu?

Marque todos gue se utilizam

" | Entidade de apoio (associacdo ou fundacao)
|| Organizago gestora de fundo patrimonial (associacdo ou fundacdo)
| | Empresa contratada (tercerizada prestadora de servica)

| | Cess@o de uso de espago

| | outro:

18. Seria possivel compartilhar com esta pesquisa os planos ou relatorios orgamentarios,
preferencialmente dos ultimos 5 anos, dos recursos disponibilizados especificamente a este Setor
Responsavel, que detalhe os custos ou percentuais fixos e programaticos destinados ao Museu dos
Dinossauros e demais setor(es) subordinado(s), provindos por meio de recursos federais (UFTM) e
de outros recursos captados e investidos?

Marcar apenas uma oval.

) Sim

() Talvez (mediante envio posterior por e-mail) Pular para a pergunta 14

) Néo Pular para a pergunta 14

Recursos financeiros

Por gentileza, faga o upload dos arquivos (documentos) de planos e/ou relatérios
orgamentarios dos recursos disponibilizados ao Museu.

19. Planos e/ou relatérios orgamentarios dos recursos disponibilizados ao Museu dos Dinossauros:

Permite até 10 arquivos no tamanho maximo de 100MB

Arquivos enviados:
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Espacgos e Servigos ao
publico

20. Espacos disponiveis ao publico:

Marque todos que se aplicam

|| Banheiros
| Banheiros para deficientes
| Fraldario
" | Guarda-volumes
| | Anfiteatro
[ | Auditério
Teatro
_ Cinema
| | Biblioteca
|| Midiateca
|| Lanchonete ou similar
: Livraria
| Loja
_ Jardim ou drea externa
[ | Espago para piqueniques

| Outro:

21. Servigos disponiveis ao publico:

Marque todos que se aplicam

| Agendamento
[ visitas guiadas
: Atendimento a professores/outros para preparar a visita
| Atendimento especial para grupos escolares/outros
| Atendimento especial para portadores de necessidades especiais
| Publicagoes
[ ] Material de apoio as visitas escolares ou demais grupos
| | oficinas, seminarios, conferéncias, palestras

[ ] outro:

22.  Fazem divulgagdo do Museu?

Marcar apenas uma oval.

' Sim

() Nzo Pular para a pergunta 24



Servigos de divulgagéo ao
publico

23. Quais servigos de divulgagao utilizam para promover o Museu?

Marque todos que se utilizam

[ Agéncia de Publicidade
| Audiéncia customizada em redes sociais (direcionamento de aniincios para encontrar ptiblicos)
| Campanhas de e-mails e SMS

" Interatividade (apresentacdo por videos, imagens)

| | Hashtags

| Redes sociais (Facebook, Twitter, Instagram)

| Outro:

Servigos de controle de
publico

24.  Fazem controle de acesso dos visitantes?
Marcar apenas uma oval.

) Sim

Nao Pular para a pergunta 32

Servigos de controle de
ptblico

25.  Servigos de controle de acesso ao publico visitante:

Marque todos que se aplicam

:_\ Livro de assinaturas
| Livro de visitantes

.| Bilheteria

[ ] Entrada eletrdnica

j Totens

| outro:

26. A partir de que data o museu retne informagdes sobre o numero de visitas?
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27. Estimativa de visitantes por ano

28. Fazem estimativa de frequéncia por publico (individual, casal, grupo, etc.) de visitantes?

Marcar apenas uma oval.

) Sim

( : Nao Pular para a pergunta 30

Frequéncia de publico
visitante

29.  Frequéncia por publico de visitantes

Muito

Frequentemente Ocasionalmente Raramente Nunca
Frequente

Individual

Casal ( ( ) {

Familia (@) () ) @D

Grupo de ; . P ) )
a“i@s S '.‘_; ___/ N | S—

Grupo — .—_‘ — — —

Grupo
Organizado ', @) ) @)
(excursio)

Frequéncia de ptblico
visitante

30. Fazem estimativa de frequéncia por faixa etaria de visitantes?

Marcar apenas uma oval.
) Sim

_,".' Nao Pular para a pergunta 32
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Frequéncia de publico
visitante

31. Frequéncia por faixa etaria de visitantes

MLt Frequentemente Ocasionalmente Raramente Nunca
Frequente

Acima 60 ~ % I ' )
anos \ O \.‘7,' L "-‘7 / e
Ded45a59 Y ) ') ) )
anos — ' — — h

De30a44 Y ) o ' Y
e ) m - ) . )
De18a29 ) = — — —
anos \ / \ J S \ 7 . /
De14a17 — ™ P — S
anos 7J \__ \___/ / __/
De8a1l13 — — — — —
anos ) _J \__J / \_/
De0a7 Y =y ' Y )
anos -/ N S L ___/

Periodo de Visitagéo

32. Periodo Aberto para Visitas:

Dia da semana que nao houver visita: ndo marque periodo

Manha  Tarde Noite

Segunda | | ] []
Tew ][] []
Quarta [] L] []
Quinta B ] []
Sexta [ O O
Sabado i ] []
Domingo [] H []
Feriado [ ] []
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33. Descreva o horario de visita semanal:

Horario de abertura e encerramento frequente e, se houver, excepcional

34. Disponibilizado todos os meses?

Marcar apenas uma oval.

) Sim Pular para a pergunta 36

) Nao

Periodo de Visitagao

35. Quais meses?

Periodo Aberto para Visitantes

[ | Janeiro

| Fevereiro
| Margo
] Abril
: Maio
[ fJunho
| Julho
: Agosto
| | setembro
| outubro

| Novembro

| Dezembro

Atendimento
Administrativo

36. Periodo de Atendimento Administrativo:

Dia da semana que nao houver atendimento administrativo: ndao marque periodo
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Manha  Tarde Noite

Segunda L] L]

Terga [ | [

Quarta

Quinta j ]

Domingo [] [] []

Feriado ' [] []

37. Descreva o horario de atendimento administrativo semanal:

Horario de abertura e encerramento frequente e, se houver, excepcional

38. Disponibilizado todos os meses?

Marcar apenas uma oval.

) Sim Pular para a pergunta 40

"~ ) Nso

Atendimento
Administrativo

39. Quais meses?

Periodo de Atendimento Administrativo

:‘ Janeiro
i Fevereiro

" | Margo

[ | Abril

j Maio

i | Junho
| Julho
j Agosto
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j Setembro
| outubro
| Novembro
7,| Dezembro

40. Marque pelo menos 5 (cinco) sugestdes de captagdo de recursos que entenda possiveis e
promissora a sua implantagdo para a sustentabilidade do Museu dos Dinossauros além dos
recursos provindos da instituigdo mantenedora:

Marque pelo menos 5 (cinco) sugestdes

| Editais de Fomento

] Cobranca de ingresso para acesso ao Museu e seus anexos

| Cobranca de ingresso a eventos itinerantes (cinema, teatro, palestras, oficinas, festivais, etc.)
| Instituigdo de fundo permanente

" | Locagdo de espacos tempordrias para eventos

|
L
|
0
[
| | Locagdo de espagos por prazo determinado para fins comerciais (lanchonete, loja, livraria, etc.)
| | Ofertar cursos de especializacdo (paleontologia, geologia, histéria, cultura, turismo e afins)

[] Angaria doagdes financeiras de pessoas fisicas

| | Angaria doagoes financeiras de pessoas juridicas

| | Angaria doacées de acervos

[] Angaria doagdes de patrimonios

[ | Angaria colaboracées e prestacées de servigos voluntérios

[] Angaria algum apoio ndo institucional

| | Venda de alimentos, bebidas

|| Venda de suvenires, lembrancinhas

| | venda de livros, revistas e afins

[ | venda de algum produto especifico

| | Outro:

41. Deseja informar algo nao contemplado nas questdes anteriores, que entenda ser pertinente,
esclarecedor e/ou complementar?



42. Fique a vontade para sugerir implantagées que entenda possiveis de captagdo de recursos
financeiros pelo proprio Museu, e de estratégias de investimentos e controle destes.

43. Relate as expectativas deste museu com relagéo a pesquisa efetuada.

Este contetido néo foi criado nem aprovado pelo Google.

Google Formularios
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APENDICE C - TCLE e Questionario de Visitante do Museu dos Dinossauros

gy I s

Pesquisa sobre diagnodstico da situagao de
museus universitarios federais e avaliagao do
contexto do Museu dos Dinossauros da UFTM

Primeiramente, clicando na opgéo correta, informe:

*Obrigatdrio

1. Voceéeé?*

Marcar apenas uma oval.

() maior de 18 anos (capaz) Pular para a pergunta 2

() menorde 18 anos

(. ) menor emancipado Pular para a pergunta 2

-

() legalmente incapaz

Infelizmente ndo se enquadra nos ctitérios para participagdo nesta pesquisa! Todavia, agradecemos o seu
interesse!

Informe,
ainda:

2. Vocé é visitante do Museu dos Dinossauros? *

Marcar apenas uma oval.

) sim Pular para a pergunta 3

() Nao
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Infelizmente ndo se enquadra nos critérios para participagdo nesta pesquisal Todavia, agradecemos o seu
interessel

Caso seja membro da comunidade de Peiropolis e queira participar, o formulario adequado para a sua participagao
se encontra disponivel através do link: https:/forms.gle/xhp5RZF4rsCXFV158

0la, somos pesquisadores do Programa de Mestrado Profissional em Inovagéo
Tecnologica da Universidade Federal do Triangulo Mineiro e convidamos vocé a
participar da pesquisa para constituicdo de Diagndstico da situagao de museus
universitarios federais e avaliagao do contexto do Museu dos Dinossauros da UFTM
que objetiva levantar dados sobre as caracteristicas, o funcionamento e a situagao
estrutural e financeira dos museus universitarios federais como parametro a avaliagdo
do Museu dos Dinossauros.

3. Se possui interesse em nosso convite, por favor, leia e caso esteja de acordo, consinta o Termo de *
Consentimento Livre e Esclarecido a seguir:

Marcar apenas uma oval.

(") Abrir o Termo de Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE)

C} Nao tenho interesse em participar
Pular para a se¢do 7 (Termo de Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE))

Esclarecimento

Convidamos voceé a participar da pesquisa: Diagnostico da situagao de museus universitarios federais e
avaliagdo do contexto do Museu dos Dinossauros da UFTM, por ser Gestor(a) ou Membro da equipe
responsavel pelo Museu dos Dinossauros da Universidade Federal do Tridngulo Mineiro (UFTM).

OBJETIVO:

0O objetivo desta pesquisa é diagnosticar a situagdo dos museus universitarios federais através do
levantamento de dados que possibilitem mensurar caracteristicas, funcionamento e situagao estrutural e
financeira pertinente a arrecadacgao, controle e investimento dos recursos destes no pais, além de dar
parametro de avaliagdo ao contexto do Museu dos Dinossauros quanto a sua gestdo organizacional e
econdmica.

Sabemos que os avangos e melhorias na gestdo desses espacos culturais e cientificos sdo necessarios, por
isso a sua participagdo é tdo importante, pois possibilitard predispor tal diagnéstico dos museus universitarios
federais do Brasil com impacto gerencial ao Museu dos Dinossauros da Universidade Federal do Triangulo
Mineiro.

PROCEDIMENTOS:

Caso vocé aceite participar desta pesquisa serd necessario responder a 1 (um) questiondrio, pertinente ao
Museu dos Dinossauros, com tempo estimado de preenchimento inferior a 15 (quinze) minutos a gestdo e
inferior a 5 (cinco) minutos a membro da equipe responsavel, que devera ser atendimento até 15 (quinze) dias
de seu recebimento.
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RISCO:

0 Unico risco presente nesta pesquisa é o risco de perda de confidencialidade, que consiste na possibilidade,
mesmo que remota, de algum dado coletado durante a pesquisa possa ser identificado ou vazado.

Para minimizar esse risco, sera adotado o uso de codigos em substituigdo aos dados identificadores dos
participantes para evitar possivel identificagao por terceiros.

N&o sera feito nenhum procedimento que lhe traga qualquer desconforto ou risco & sua vida.

BENEFICIOS:

Espera-se que o(s) beneficio(s) decorrente(s) da participagdo nesta pesquisa contribua efetivamente para
levantamento de dados que possibilitem predispor parametros para uma gestéo organizacional-econémica com
opgoes de captagdes de recursos possiveis, como de investimento e controle destes, pertinentes ao referido museu
com impacto no desenvolvimento socioeconomico, cultural e turistico.

ESCLARECIMENTOS GERAIS:

Voce podera obter quaisquer informagoes relacionadas a sua participagdo nesta pesquisa, a qualguer momento que
desejar, por meio dos pesquisadores do estudo.

Sua participacao é voluntaria, e em decorréncia dela vocé nao recebera qualquer valor em dinheiro.

Vocé nao tera nenhum gasto por participar nesse estudo, pois qualquer gasto que vocé tenha por causa dessa
pesquisa lhe sera ressarcido.

Vocé podera nao participar do estudo, ou se retirar a qualquer momento, sem que haja qualquer constrangimento
junto aos pesquisadores ou ao Museu dos Dinossauros, ou prejuizo em sua relagéo junto a comunidade, bastando
voce dizer ao pesquisador que lhe entregou este documento.

Voceé nao sera identificado neste estudo, pois a sua identidade sera de conhecimento apenas dos pesquisadores da
pesquisa, sendo garantido o seu sigilo e privacidade.

Vocé tem direito a requerer indenizacgéao diante de eventuais danos que vocé sofra em decorréncia dessa pesquisa.

Contato dos pesquisadores:

Alessandra Lacerda Gouvéa

Discente do Programa de Mestrado Profissional em Inovagao Tecnoldgica da Universidade Federal do Triangulo
Mineiro - PMPIT/UFTM

E-mail: alessandra.gouvea@uftm.edu.br Fone: +55 34 9 9113-0665

Endereco: Av. Frei Paulino, n® 30, 1° andar, Bairro Abadia, Uberaba/MG

Prof. Dr. Geoffroy Roger Pointer Malpass

Docente do Programa de Mestrado Profissional em Inovacao Tecnologica da Universidade Federal do Tridngulo
Mineiro - PMPIT/UFTM

Email: geoffroy.malpass@uftm.edu.br Fone: +55 34 9 9803-1004

Endereco: Av. Doutor Randolfo Borges Junior, n® 1.250, Bairro Univerdecidade, Uberaba/MG

Em caso de duvida em relagdo a esse documento, favor entrar em contato com o Comité de Etica em Pesquisa da
Universidade Federal do Triangulo Mineiro, pelo telefone (34) 3700-6803, ou no enderego Av. Getdlio Guaritd, n® 159,
Casa das Comissoes, Bairro Abadia, CEP: 38025-440, Uberaba/MG, com atendimento de segunda a sexta-feira, das
08:00 as 12:00 e das 13:00 as 17:00 ou pelo e-mail cep@uftm.edu.br.

Os Comités de Etica em Pesquisa séo colegiados criados para defender os interesses dos participantes de
pesquisas, quanto a sua integridade e dignidade, e contribuir no desenvolvimento das pesquisas dentro dos padroes
éticos.

Consentimento, apos esclarecimento

Eu li o esclarecimento fornecido, e compreendi para que serve o estudo e a quais procedimentos serei submetido. A
explicacao que recebi esclarece os riscos e beneficios do estudo. Eu entendi que sou livre para interromper minha
participagao a qualquer momento, sem justificar minha decisao. Sei que meu nome nao sera divulgado, que nao terei
despesas e ndo receberei dinheiro para participar do estudo.

Concordo em participar do estudo de levantamento de dados e informagdes para a pesquisa: Diagnéstico da
situagdo de museus universitarios federais e avaliagdo do contexto do Museu dos Dinossauros da UFTM, e
receberei uma copia de minhas respostas pelo e-mail fornecido para respostas ao questionario.



Vocé consente participar da pesquisa? *

Marcar apenas uma oval.

(_ )sim  Pularpara a pergunta 5

(_ ) Nao
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Agradecemos o seu informe de ndo participaggo!

3,

6.

7

8.

Informe o seu e-mail! *

Seu endereco de e-mail € importante para validar o seu consentimento e para te enviar os resultados da
pesquisa apos o seu término.

Idade:

Género:
Marcar apenas uma oval.

() Masculino

@ Feminino

() Prefiro ndo dizer
C) Outro:

Cor/Raga:
Marcar apenas uma oval.

@ Branco
@ Preto
() Pardo
() Amarelo
Q Indigena



9. Estado Civil:

Situagao conjugal atual

Marcar apenas uma oval.

() Solteiro(a)

) Casado(a)

) Unido Estavel
() Separado(a) Judicialmente
D Divorciado(a)

() Vitvo(a)

10. Escolaridade

Selecione

Marcar apenas uma oval.

) Sem instrugdo escolar
() Ensino Fundamental (1° Grau) Incompleto
) Ensino Fundamental (1° Grau) Completo
(") Ensino Médio (2° Grau) Incompleto
_) Ensino Médio (2° Grau) Completo
) Ensino Médio Técnico Incompleto
j Ensino Médio Técnico Completo
: ) Superior Incompleto
(") Superior Completo
) Especializacéo
) Mestrado
) Doutorado

() Pés-Doutorado

11.  Qual a sua renda domiciliar mensal?

Inclua salarios, pensodes e outros ganhos de todos os que moram em sua casa

Marcar apenas uma oval.

) Menos de R$ 1.500,00
() DeRS$ 1.500,00 a R$ 3.000,00
(") DeRS$ 3.000,00 a R$ 7.000,00
(") DeR$ 7.000,00 a R$ 13.000,00
) De R$ 13.000,00 a R$ 25.000,00
) Acima de R$ 25.000,00
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Profissdo/Ocupacao atual:

Marcar apenas uma oval.

() Agente de turismo

() Aposentado(a) / pensionista
() Auténomo(a)

() Cuida dos afazeres domésticos
() Desempregado(a)

() Empregado(a) do setor privado
&) Empregado(a) do setor publico
() Empresario(a)

() Estudante

() Profissional Liberal

( ) Qutro:
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Onde mora?

Residéncia principal

Marcar apenas uma oval.

() Uberaba/MG
() Outra cidade... Pular para a pergunta 16
() Outropais..  Pular para a pergunta 18

Em qual bairro de Uberaba mora?

Especifique

Sua visita a Peir6polis foi motivada pelo interesse em conhecer o Museu dos Dinossauros?

Marcar apenas uma oval.

[ )Sim
L )Néo
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16. Em qual cidade e Estado (UF) reside?
Especifique

17. Sua visita a esta cidade foi motivada pelo interesse em conhecer o Museu dos Dinossauros?
Marcar apenas uma oval.

() Sim
() Nao

18. Em qual pais reside?
Especifique

19. Sua visita a esta cidade foi motivada pelo interesse em conhecer o Museu dos Dinossauros?
Marcar apenas uma oval.

( )sim
() Nzo

20. E aprimeira vez que visita o Museu dos Dinossauros?

Marcar apenas uma oval.

) Sim Pular para a pergunta 23

() Nao

21.  Quantas vezes ja visitou?

Informe apenas o numero de visitas contando com esta tltima
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22.  Quando foi sua ultima visita ao Museu dos Dinossauros?
Marcar apenas uma oval.

() Hamenos de 1 ano
Q Ha cerca de 2 anos
C) Entre 2 e 3 anos
D Entre 3 e 5 anos

() H& mais de 5anos

23. Voceé esta visitando sozinho(a) o Museu?

Marcar apenas uma oval.

(:) Sim Pular para a pergunta 27
() Nao

24. Com quantas pessoas vVocé esta visitando/visitou?

Informe apenas o nimero de pessoas visitando contando com vocé

25. Vocé esta visitando/visitou o Museu com quem?

Margue todos gue se aplicam

[ | cénjuge / companheiro(a) / namorado(a)
[ | Pai/ mae

[ IFilho(s)

[ ] outro(s) membro(s) da familia

[ | Amigo(s)

|| Grupo organizado (escolar, excursao, religioso, etc.)

| | outro:

26. Se voceé visita/visitou o Museu na companhia de menores de 18 anos, informe o quantitativo
aproximado conforme a respectiva faixa etaria:

Margue conforme se aplicam



150

De7a De 11 De 15

Dede Tap al4  al7
6 anos
anos anos anos
AE5
L] L] L] []

visitantes

e, O O O O

11a15

e O O 0O O
16a20 — — —
w0 O O O
21a30

o, L [] [] []
31a40

e [] [] []
Acima de

a [] [] [] []
visitantes

27. Desde quando vocé sabe da existéncia do Museu dos Dinossauros?

Marcar apenas uma oval.

C) Hoje

() Hamenos de 1 més
D Dentre 1 més a 2 anos
() Dentre 2 a 5 anos
() Ha mais de 5anos

28. Como ficou sabendo a respeito do Museu dos Dinossauros?
Marcar apenas uma oval.

() Passando em frente ao Museu

CJ Visitando outros museus

(:3 Visitando outros pontos turisticos da cidade
() Natelevisdo

() Naradio

() Através de panfletos, cartazes, outdoors

() Através das redes sociais (Facebook, Twitter, Instagram)
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D Através de pesquisa em site de busca / turismo

() Através de estudos, pesquisa sobre museu, paleontologia e/ou dinossauros
(_) Através da UFTM (cursos, servidores, docentes, projetos, eventos, site)
Q—] Lendo jornais ou revistas

() No guia turistico

() Por recomendacédo de amigos

(:J Por recomendagao de familiares

() Por recomendagéo de professores / profissionais de ensino

() Por recomendag&o de moradores / comerciantes de Peirdpolis

() Por ser morador(a) de Uberaba ou regido

(:) Pela sinalizagédo de rua em Uberaba

() Pela sinalizacéo na rodovia

() N&o me recordo

() outro:

29. Qual o meio de transporte utilizado para chegar ao Museu dos Dinossauros?

Marcar apenas uma oval.

C) Apé

’:) Bicicleta

() Veiculo préprio ou de algum acompanhante Pular para a pergunta 31
() Veiculo alugado Pular para a pergunta 31

() Veiculo de aplicativo ou téxi Pular para a pergunta 31

() Onibus, micro-6nibus, van (excursdo) Pular para a pergunta 31

C Transporte publico (6nibus) Pular para a pergunta 32

() Outro:

30. Utilizou este meio por atividade fisica ou pratica esportiva?
Marcar apenas uma oval.

 )sim

() Nao

31. Utilizaria o transporte publico (6nibus) da area urbana de Uberaba para o bairro rural Peirépolis em
outra oportunidade de visita ao Museu?
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Marcar apenas uma oval.

( )sim

R\:) Talvez

(:) Nao utilizaria por insatisfagao com os servigos de transporte publico ofertado

() N&o utilizaria por desconhecer o funcionamento da Linha 58 (Terminal Manoel Mendes - Peiropolis)
Pular para a pergunta 34

() N3o utilizaria independente de qualguer motivo Pular para a pergunta 34

32. Como vocé se sente com a quantidade de horarios disponibilizados de énibus (transporte publico) do
trajeto da Linha 58 (Terminal Manoel Mendes - Peirépolis)?

Muito Insatisfeito

Muito Satisfeito

33. Como vocé se sente com os servigos de transporte publico (conforto, conservagdo, manutengéo,
seguranga dos 6nibus, etc.) do trajeto da Linha 58 (Terminal Manoel Mendes - Peirépolis)?

Muito Insatisfeito



Muito Satisfeito
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34. Assinale 5 (cinco) atividades de lazer que vocé mais faz em seus horarios livres:

35.

Marque 5 (cinco) atividades

D Cinema

[j Teatro

L| Artes / Artesanatos
D Concertos musicais
D Espetaculos de danga

[j Esportes
L| Games / Jogos

D Clube

[:I Atividades ao ar livre / natureza

D Parques

[ | Bibliotecas

[:| Midiateca

D Exposigbes e museus
D Bares e Restaurantes
[_I Internet

[| Leitura

[:| Filmes, séries e demais entreterimentos midiaticos

D Viagens
| | outro:

Quais os principais motivos de sua visita ao Museu dos Dinossauros?

Margue todos que se aplicam

| | conhecer o museu

[j Conhecer a area externa/verde do museu

[7\ Rever ou complementar uma visita anterior

E\ Interesse pelos assuntos das exposigbes

D Conhecer nova exposigéo

| | Conhecer exposicéo temporaria

[J Ver alguma pega ou acervo especifico

[ ] Alargar horizontes / conhecer coisas novas

E\ Pesquisar / estudar algum tema

E\ Ir ao Laboratdrio de preparagéo de fosseis

|| Participar de atividades especificas (palestras, cursos, oficinas, eventos, etc.)

[ | Assistir a algum espetaculo (teatro, concerto, cinema, video, etc.)

|| Entrada gratuita



36.

37.

38.

D Trazer os filhos / as criangas
[T Acompanhar amigos / outras pessoas
D Divertir-se

[ outro:

O quéo gostaria de conhecer a area de escavagao?

Gostaria muito

Nenhum interesse

Ha outro local sob a responsabilidade do Museu que gostaria de visitar/conhecer? Qual?

A gratuidade da visita definiu sua escolha de visita ao Museu dos Dinossauros?
Marcar apenas uma oval.
() Sim definiu minha escolha

() N&o definiu minha escolha

(:J Nao sabia que era gratuita
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39. Até que valor entende acessivel a taxagao de visita ao Museu dos Dinossauros?

Marcar apenas uma oval.

() R$ 5,00
() R$10,00
( JR$15,00

() R$20,00
() R$ 25,00

40. Gostaria de encontrar nas mediagdes do Museu produtos para adquirir, como:
Marque todos que gostaria de encontrar

[ ] Alimentos, bebidas

[ | Alimentos, bebidas tipicos de Peirépolis e regido

E] Artesanatos de Peiropolis e regiao

E] Suvenirs, lembrancinhas, recordagdes do Museu

D Suvenirs, lembrancinhas, recordagdes de Peirdpolis

|:| Livros, revistas, informativos, mapa turistico de Peiropolis e regiao

[ ] outro:

41. Como vocé se sente com os servigos de sinalizagéo (orienfagdo de entrada, saida, banheiros, efc.)
do Museu?

Muito Insatisfeito

Muito Satisfeito
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42. Como vocé se sente com a disponibilizagdo de conforto ao visitante (banheiro, temperatura nos
ambientes, assentos, bebedouros, etc.) pelo Museu?

Muito Insatisfeito

Muito Satisfeito

43. Como vocé se sente com a conservagdo e manutengao dos equipamentos, dos objetos expostos,
dentre outros?

Muito Insatisfeito

Muito Satisfeito

44.  Como vocé se sente com a limpeza do Museu?

Muito Insatisfeito
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Muito Satisfeito

45. Como vocé se sente com a iluminagéo do Museu?

Muito Insatisfeito

Muito Satisfeito

46. Como vocé se sente com os servigos de informacgoes e explicagdes disponibilizados (painéis, placas
orientativas, totens, etc.) pelo Museu?

Muito Insatisfeito
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Muito Satisfeito

47. Como voceé se sente com os servigos de seguranga do Museu?

Muito Insatisfeito

Muito Satisfeito

48. Como voceé se sente com os servigos de acolhimento (recepcionista, monitor, vigia, recepcionista,
guia, mediadores, efc.) oferecidos pelo Museu?

Muito Insatisfeito

Muito Satisfeito
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49. Como vocé se sente com os servigos de acesso (facilidade de transitar, de transporte e de
estacionamento, sinalizagdo nas ruas, etc.) ao Museu?

Muito Insatisfeito

Muito Satisfeito

50. Como vocé se sente com os horarios de funcionamento do Museu?

Muito Insatisfeito

Muito Satisfeito

51. Fique a vontade para nos informar que tipo de servigos, estrutura, confortos gostaria de encontrar
nas mediag¢des do Museu para melhorar a visitagao:

Relate
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52. Quanto tempo, aproximadamente, durou a sua visita?

Marcar apenas uma oval.

() Menos de 30 min

() Mais de 30 mina 1hora
D Mais de 1 a 2 horas
() Mais de 2 horas

53. Como vocé se sente em relagdo a visita que acabou de realizar?

Muito Insatisfeito

Muito Satisfeito

54. Vocé pretende retornar a este Museu dentre os proximos 24 meses?
Marcar apenas uma oval.

C

D Certamente sim

() Provavelmente sim

() Nao sei prever

() Provavelmente ndo Pular para a pergunta 56

() Certamentendo  Pularpara a pergunta 56

55. Retomnaria com quais objetivos?

Margue todos que se aplicam

[| Rever o que mais me interessou
| | completar ou aprofundar esta visita
[:| Visitar uma nova exposigao
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|| Estudar ou aprofundar o conhecimento sobre um tema em particular
|| Assistir a um espetéculo, evento promovido pelo Museu

[ ] Participar de uma atividade promovida pelo Museu

[ | Mostrar este Museu a amigos ou familiares

|| Trazer os filhos / sobrinhos / afilhados (criangas)

[| Acompanhar amigos / outras pessoas

[ outro

56. Gostaria de alguma forma contribuir com o desenvolvimento e sustentabilidade do Museu dos
Dinossauros?

Marcar apenas uma oval.

) sim
) Nzo

57. Como gostaria de contribuir?

Marque todas que gostaria

D Apoiar as redes sociais do Museu
[j Doacéo de pega para o acervo

| | Doagdo financeira

[ | Voluntério(a)

D Qutro:

Este conteudo néo foi criado nem aprovado pelo Google.

Google Formularios
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APENDICE D - TCLE e Questionsrio de Membros da Comunidade de Peirépolis

Pesquisa sobre diagnéstico da situagao de
museus universitarios federais e avaliagao do
contexto do Museu dos Dinossauros da UFTM

Primeiramente, clicando na opgéo correta, informe:

- o g

*Qbrigatdrio

1. Vocé é?*
Marcar apenas uma oval.

() maior de 18 anos (capaz)
() menor de 18 anos

Pular para a secédo 3 (Pesquisa sobre diagnéstico da situagdo de museus universitdrios federais e
avaliagdo do contexto do Museu dos Dinossauros da UFTM)

() menor emancipado

() legalmente incapaz

Pular para a segéo 3 (Pesquisa sobre diagnéstico da situagdo de museus universitarios federais e
avaliagdo do contexto do Museu dos Dinossauros da UFTM)

Informe,
ainda:

2. Vocé é membro da comunidade de Peiropolis? *

Marcar apenas uma oval.

( :‘ Sim Pular para a pergunta 3

:‘ Nao



Infelizmente ndo se enquadra nos critérios para participagdo nesta pesquisal Todavia, agradecemos o seu
interesse!

3.

0la, somos pesquisadores do Programa de Mestrado Profissional em Inovagao
Tecnoldgica da Universidade Federal do Triangulo Mineiro e convidamos vocé a
participar da pesquisa para constituicdo de Diagnostico da situagdo de museus
universitarios federais e avaliagao do contexto do Museu dos Dinossauros da

UFTM que objetiva levantar dados sobre as caracteristicas, o funcionamento e a
situagao estrutural e financeira dos museus universitarios federais como parametro a
avaliagdo do Museu dos Dinossauros.

Se possui interesse em nosso convite, por favor, leia e caso esteja de acordo, consinta o Termo de
Consentimento Livre e Esclarecido a seguir:

Marcar apenas uma oval.

{__) Abrir o Termo de Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE)

() N#o tenho interesse em participar
Pular para a se¢do 6 (Termo de Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE))

Esclarecimentos

Convidamos voceé a participar da pesquisa: Diagnéstico da situag@o de museus universitarios federais e
avaliagdo do contexto do Museu dos Dinossauros da UFTM, por ser Membro da Comunidade de Peirépolis,
local do Museu dos Dinossauros.

OBJETIVO:

0 objetivo desta pesquisa é diagnosticar a situagdo dos museus universitdrios federais através do
levantamento de dados que possibilitem mensurar caracteristicas, funcionamento e situagdo estrutural e
financeira pertinente a arrecadacgao, controle e investimento dos recursos destes no pais, além de dar
parametro de avaliagao ao contexto do Museu dos Dinossauros quanto a sua gestao organizacional e
economica.

Sabemos que os avangos e melhorias na gestédo desses espagos culturais e cientificos sdo necessarios, por
isso a sua participagao é tdo importante, pois possibilitara predispor tal diagnéstico dos museus universitarios
federais do Brasil com impacto gerencial ao Museu dos Dinossauros da Universidade Federal do Triangulo
Mineiro.

PROCEDIMENTOS:

Caso vocé aceite participar desta pesquisa sera necessadrio responder a 1 (um) questiondrio, pertinente ao
Museu dos Dinossauros, com tempo estimado de preenchimento inferior a 10 (dez) minutos, que devera ser
atendimento até 15 (quinze) dias de seu recebimento.

RISCO:

O Unico risco presente nesta pesquisa é o risco de perda de confidencialidade, que consiste na possibilidade,
mesmo que remota, de algum dado coletado durante a pesquisa possa ser identificado ou vazado.

Para minimizar esse risco, serd adotado o uso de cddigos em substituicao aos dados identificadores dos
participantes para evitar possivel identificagdo por terceiros.

Néo sera feito nenhum procedimento que lhe traga qualquer desconforto ou risco a sua vida.

*
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BENEFICIOS:

Espera-se que o(s) beneficio(s) decorrente(s) da participagdo nesta pesquisa contribua efetivamente para
levantamento de dados que possibilitem predispor parametros para uma gestao organizacional-economica com
opgoes de captagoes de recursos possiveis, como de investimento e controle destes, pertinentes ao referido museu
com impacto no desenvolvimento socioecondmico, cultural e turistico inclusivo a comunidade local de Peirdpolis.

ESCLARECIMENTOS GERAIS:

Vocé podera obter quaisquer informagoes relacionadas a sua participagdo nesta pesquisa, a qualquer momento que
desejar, por meio dos pesquisadores do estudo.

Sua participagao é voluntéria, e em decorréncia dela vocé nédo recebera qualquer valor em dinheiro.

Vocé néo tera nenhum gasto por participar nesse estudo, pois qualguer gasto que vocé tenha por causa dessa
pesquisa lhe sera ressarcido.

Voceé podera néo participar do estudo, ou se retirar a qualguer momento, sem que haja qualguer constrangimento
junto aos pesquisadores ou ao Museu dos Dinossauros, ou prejuizo em sua relagao junto a comunidade, bastando
vocé dizer ao pesquisador que |he entregou este documento.

Vocé nao serd identificado neste estudo, pois a sua identidade sera de conhecimento apenas dos pesquisadores da
pesquisa, sendo garantido o seu sigilo e privacidade.

Vocé tem direito a requerer indenizagao diante de eventuais danos que vocé sofra em decorréncia dessa pesquisa.

Contato dos pesquisadores:

Alessandra Lacerda Gouvéa

Discente do Programa de Mestrado Profissional em Inovag&o Tecnolégica da Universidade Federal do Triangulo
Mineiro - PMPIT/UFTM

E-mail: alessandra.gouvea@uftm.edu.br Fone: +55 349 9113-0665

Enderecgo: Av. Frei Paulino, n® 30, 1° andar, Bairro Abadia, Uberaba/MG

Prof. Dr. Geoffroy Roger Pointer Malpass
Docente do Programa de Mestrado Profissional em Inovagao Tecnoldgica da Universidade Federal do Triangulo
Mineiro - PMPIT/UFTM

Email: geoffroy.malpass@uftm.edu.br Fone: +55 34 9 9803-1004

Enderego: Av. Doutor Randolfo Borges Junior, n® 1.250, Bairro Univerdecidade, Uberaba/MG

Em caso de divida em relacéo a esse documento, favor entrar em contato com o Comité de Etica em Pesquisa da
Universidade Federal do Tridngulo Mineiro, pelo telefone (34) 3700-6803, ou no enderego Av. Getdlio Guaritd, n® 159,
Casa das Comissdes, Bairro Abadia, CEP: 38025-440, Uberaba/MG, com atendimento de segunda a sexta-feira, das
08:00 as 12:00 e das 13:00 as 17:00 ou pelo e-mail cep@uftm.edu.br.

Os Comités de Etica em Pesquisa sdo colegiados criados para defender os interesses dos participantes de
pesquisas, quanto a sua integridade e dignidade, e contribuir no desenvolvimento das pesquisas dentro dos padroes
éticos.

Consentimento, apos esclarecimento

Eu li o esclarecimento fornecido, e compreendi para que serve o estudo e a quais procedimentos serei submetido. A
explicagdo que recebi esclarece os riscos e beneficios do estudo. Eu entendi que sou livre para interromper minha
participagdo a qualquer momento, sem justificar minha deciséo. Sei que meu nome ndo sera divulgado, que néo terei
despesas e néo receberei dinheiro para participar do estudo.

Concordo em participar do estudo de levantamento de dados e informagGes para a pesquisa: Diagnastico da
situagdo de museus universitarios federais e avaliagdo do contexto do Museu dos Dinossauros da UFTM, e
receberei uma copia de minhas respostas pelo e-mail fornecido para respostas ao questionario.

4. Vocé consente participar da pesquisa? *

Marcar apenas uma oval.

) Sim Pular para a pergunta 5

( Néo
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Agradecemos o seu informe de ndo participaggo!

5. Informe o seu e-mail ou whatsapp! *
Seu enderego de e-mail € importante para validar o seu consentimento e para te enviar os resultados da

pesquisa apds o0 seu término.

6. Idade:

7. Género:

Marcar apenas uma oval.

D Masculino
Q Feminino

D Prefiro ndo dizer

D Outro:

8. Cor/Raga:

Marcar apenas uma oval.

@ Branco
D Preto
C) Pardo
() Amarelo
) Indigena

9. Estado Civil:

Situagdo conjugal atual
Marcar apenas uma oval.

() Solteiro(a)
(") casado(a)
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) Unigo Estavel
() Separado(a) Judicialmente
(") Divorciado(a)

) Vitvo(a)

10. Escolaridade:

Selecione

Marcar apenas uma oval.

Sem instrugdo escolar
) Ensino Fundamental (1° Grau) Incompleto
(") Ensino Fundamental (1° Grau) Completo
() Ensino Médio (2° Grau) Incompleto
) Ensino Médio (2° Grau) Completo
) Ensino Médio Técnico Incompleto
_: ) Ensino Médio Técnico Completo
: ) Superior Incompleto
: Superior Completo
) Especializagao
) Mestrado
() Doutorado

") Pés-Doutorado

11. Qual a sua renda domiciliar mensal?

Inclua salérios, pensbes e outros ganhos de todos os que moram em sua casa

Marcar apenas uma oval.

) Menos de R$ 1.500,00
() DeR$1.500,00 a R$ 3.000,00
() DeR$ 3.000,00 a R$ 7.000,00
) De R$ 7.000,00 a R$ 13.000,00
1) De R$ 13.000,00 a R$ 25.000,00
) Acima de R$ 25.000,00

12.  Qual a sua ocupagao/profissdo junto a comunidade de Peirdpolis?

Marcar apenas uma oval.

() N&o exer¢o ocupagio / profissdo junto a Comunidade Peirépolis Pular para a pergunta 16
: Agente de turismo Pular para a pergunta 16
C D Aposentado(a) / pensionista Pular para a pergunta 16
) Auténomo(a) Pular para a pergunta 15
) Cuida dos afazeres domésticos Pular para a pergunta 16
D Desempregado(a) Pular para a pergunta 16

() Estudante Pular para a pergunta 13



() Empregado(a) do setor privado Pular para a pergunta 15
Q Empregado(a) do setor publico Pular para a pergunta 15
D Prestador(a) de servigo Pular para a pergunta 15

Q Comerciante Pular para a pergunta 15

D Empresério(a) Pular para a pergunta 15

() Agropecurio(a) Pular para a pergunta 16

(") Profissional Liberal Pular para a pergunta 15

() Outro:

13. Qual a Instituigdo de Ensino (escola, faculdade)?

Especifique a denominagao da instituigéo de ensino:

14. Local?

Especifique a localizagdo completa (logradouro, bairro, municipio/UF) da institui¢do de ensino:

15.  Qual ramo/érea de atuagédo?
Especifique

16. O qudo sua ocupacgao/profissdo é vinculada ao funcionamento do Museu dos Dinossauros?
Marcar apenas uma oval

Nenhuma
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Extremamente

17. Tem filho(s) menor de 18 anos estudando?
Marcar apenas uma oval.

C )sim

) Nao Pular para a pergunta 22

Pular para a pergunta 22

18. Tem alguma filho(a) estudando na Escola Municipal Frederico Peirg?
Marcar apenas uma oval.

C )sim

C) Néo Pular para a pergunta 20

19. Cursando qual ano do Ensino Fundamental?

Selecione. E caso tiver mais de um filho(a) estudando na Escola Municipal Frederico Peird, selecione o(a) que
esta em ano maior.

Marcar apenas uma oval.

D 1° ano
D 2° ano
Q 3% ano
Q 4° ano
C) 5% ano
D 6° ano
D 7° ano
D 8° ano
D 9° ano
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20. Algum(a) filho(a) estudante pensa futuramente em exercer alguma profissdo na Comunidade de
Peiropolis?

Marcar apenas uma oval

Nunca

21.  Algum(a) filho(a) estudante pensa futuramente em exercer profisséo vinculada
ao funcionamento do Museu dos Dinossauros?

Nunca

22. Com que frequéncia visita o Museu dos Dinossauros?
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Marcar apenas uma oval.

C) Nunca Pular para a pergunta 35

D Raramente

( ) Ocasionalmente

D Frequentemente

D Sempre

Servigos e Atendimento do Museu dos
Dinossauros

23. Como vocé se sente com os servigos de sinalizagio (orientagdo de entrada, saida, banheiros, efc.)
do Museu?

Muito Insatisfeito

Muito Satisfeito

24. Como vocé se sente com a disponibilizagdo de conforto ao visitante (banheiro, temperatura nos
ambientes, assentos, bebedouros, etc.) pelo Museu?

Muito Insatisfeito



171

Muito Satisfeito

25. Como vocé se sente com a conservagao e manutencao dos equipamentos, dos objetos expostos,
dentre outros?

Muito Insatisfeito

Muito Satisfeito

26. Como vocé se sente com a limpeza do Museu?

Muito Insatisfeito

Muito Satisfeito
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27. Como voceé se sente com a iluminagéo do Museu?

Muito Insatisfeito

Muito Satisfeito

28. Como vocé se sente com os servigos de informacdes e explicagdes disponibilizados (painéis, placas
orientativas, totens, etc.) pelo Museu?

Muito Insatisfeito

Muito Satisfeito
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29. Como vocé se sente com os servigos de seguranga do Museu?

Muito Insatisfeito

Muito Satisfeito

30. Como vocé se sente com os servigos de acolhimento (recepcionista, monitor, vigia, recepcionista,
guia, mediadores, etc.) oferecidos pelo Museu?

Muito Insatisfeito

Muito Satisfeito

31. Como vocé se sente com os servigos de acesso (facilidade de transitar, de transporte e de
estacionamento, sinalizagdo nas ruas, etc.) ao Museu?

Muito Insatisfeito
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Muito Satisfeito

32. Como vocé se sente com os horarios de funcionamento do Museu?

Muito Insatisfeito

Muito Satisfeito

33. Como vocé se sente em relagdo a(s) visita(s) que realizou?

Muito Insatisfeito
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Muito Satisfeito

34. Fique a vontade para nos informar que tipo de servigos, estrutura, confortos gostaria de encontrar
nas media¢des do Museu para melhorar a visitagao:
Relate

35. Assinale 5 (cinco) atividades de lazer que vocé mais faz em seus horarios livres:

Marque 5 (cinco) atividades

D Cinema
D Teatro
D Concertos/Eventos musicais

| | Espetaculos de danca
D Esportes

D Pargues
| | Bibliotecas

D Midiateca

D Exposigdes e museus
D Bares e Restaurantes
[] Internet

[ ] outro:

36. Com que frequéncia recomenda aos turistas e/ou clientes visitar o Museu dos Dinossauros?
Marcar apenas uma oval.

C) Nunca Pular para a pergunta 38

@ Raramente

() Ocasionalmente
() Frequentemente

( ) Sempre

para a peraunta 38
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37. Quais as principais recomendacfes de visita ao Museu dos Dinossauros que sugere aos turistas
elou clientes?

Marque todas que sugere

D Conhecer o Museu

L] Conhecer a area externa / verde do Museu

D Conhecer os assuntos das exposicoes

D Conhecer nova exposigao

D Conhecer exposigao temporaria

D Ver alguma pega ou acervo especifico

D Alargar horizontes/conhecer coisas novas

D Pesquisar / estudar algum tema

|| Ir ao Laboratério de preparagéo de fésseis

[ Participar de atividades especificas (palestras, cursos, oficinas, eventos, etc.)
D Assistir a algum espetaculo (teatro, concerto, cinema, video, etc.)
[ | Entrada gratuita

D Levar os filhos / as criangas

[j Acompanhar amigos / outras pessoas

D Divertir-se

D Outro:

38. Com que frequéncia divulga o Museu dos Dinossauros e seus eventos?

Marcar apenas uma oval.

D Nunca Pular para a pergunta 40

D Raramente
() Ocasionalmente
() Frequentemente

() Sempre

39. Quais as principais meios de divulgagdo e promogdo do Museu dos Dinossauros que vocé efetua
aos turistas e/ou clientes?

Marque todos que efetua

E\ Comunicagdo informativa ("boca a boca', sistemas e plataformas de comunicagéo)
[ Distribui panfletos de exposicéo ou de evento do Museu

[:‘ Expode cartaz, poster de exposigédo ou de evento do Museu

D Expbe imagens, fotos, hashtags em redes sociais (Facebook, Twitter, Instagram)

[ | Propaganda contendo imagem(ns) do Museu (sede, acervo, drea verde, réplicas, etc.)
[ | Propaganda contendo imagem(ns) de dinossauro



[ ] Quadro / placa expositiva do Museu (sede, acervo, drea verde, réplicas, etc.)

[ outro:

40. Como considera a sua conexao com o Museu dos Dinossauros?

Marcar apenas uma oval.

() Muito fraca
D Fraca

() Mediana
() Forte Pular para a pergunta 42
() Muito forte Pular para a pergunta 42

41. Quais sugestdes recomendaria para se aproximar e melhorar a sua afinidade com o Museu?
Marque todas que recomendaria

D Promover encontros em parceria com a Associagao do bairro em promogéo ao desenvolvimento
socioecondémico da comunidade

D Incentivar encontros com comerciantes do bairro em promogao ao desenvolvimento socioeconémico da
comunidade

| | Promover acées e atividades educativas e culturais com a escola do bairro

[] Promulgar agbes de extensao e cultura em prol do pequeno produtor rural e agricultor familiar
|| Estimular e promulgar eventos em parceria com artesdes e artistas do bairro

| | Promover e incentivar acées de desenvolvimento histérico, cultural e turistico de Peirépolis

D Desenvolver e colaborar em agdes e atividades educativas e extensivas de geologia e paleontologia local

[ ] outre:

42.  Como membro da comunidade de Peiropolis, marque pelo menos 3 (cinco) sugestdes de captagao
de recursos para a sustentabilidade do Museu dos Dinossauros, que entenda ter promissor impacto
ao desenvolvimento socioecondmico, cultural e turistico da comunidade:

Marque pelo menos 5 (cinco) sugestdes

E] Cobranga de ingresso para acesso ao Museu e seus anexos

D Cobranga de ingresso a eventos itinerantes (cinema, teatro, palestras, oficinas,
festivais, etc.)

D Locagdo por prazo determinado de espacos para fins comerciais
E] Locag&do temporéria de espagos para eventos

[:J Ofertar cursos de especializac&o (paleantologia, geologia, histdria, cultura, turismo
e afins)
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|| Recebimento de doagdes financeiras
|| Recebimento de doagdes de acervos
|| Recebimento de doagées de patriménios

[:] Recebimento de colaboragdes e prestagdes de servigos voluntarios
|| Venda de livros, revistas e afins
|| Venda de algum produto especifico

[ | outro:

43. Gostaria de alguma forma contribuir com o desenvolvimento e sustentabilidade do Museu dos

Dinossauros?
Marcar apenas uma oval.

(" )sim
() Nao

44. Como gostaria de contribuir?
Marque todas que gostaria

AMara tod

D Apoiar as redes sociais do Museu
| | Doagéo financeira

D Doagédo de pega para o acervo

[ ] voluntario(a)

D Outro:

Este conteldo n&o foi criado nem aprovado pelo Google.

Google Formularios
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APENDICE E - Tabulacdo de dados coletados de Museus Universitarios Federais

FREQUENCIAS
Instituicio Federal de Ensino Superior | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
(IFES) de Museu participante Vilida Cumulativa

Valido Instituto Federal Catarinense (IFC) - 1 2,3 2,3 2,3
Campus Santa Rosa do Sul
Instituto Federal de Educacao, 1 2,3 2,3 4,5
Ciéncias e Tecnologia do Ceara
(IFCE)
Universidade Federal da Bahia 3 6,8 6,8 114
(UFBA)
Universidade Federal da Paraiba 1 2,3 2.3 13,6
(UFPB)
Universidade Federal de Alagoas 1 2,3 2,3 15,9
(UFAL)
Universidade Federal de Alfenas 1 2,3 2,3 18,2
(UNIFAL)
Universidade Federal de Goias (UFG) 1 2,3 2,3 20,5
Universidade Federal de Juiz de Fora 3 6,8 6,8 273
(UFJF)
Universidade Federal de Mato Grosso 1 2.3 2,3 29,5
(UFMT)
Universidade Federal de Mato Grosso 2 4.5 4,5 34,1
do Sul (UFMS)
Universidade Federal de Minas Gerais 3 6,8 6,8 40,9
(UFMG)
Universidade Federal de Ouro Preto 1 2.3 2,3 432
(UFOP)
Universidade Federal de Pernambuco 2 4.5 4.5 47,7
(UFPE)
Universidade Federal de Santa 2 4,5 4,5 52,3
Catarina (UFSC)
Universidade Federal de Sergipe 1 2,3 2,3 54,5
(UFS)
Universidade Federal de Uberlandia 1 2,3 2,3 56,8
(UFU)
Universidade Federal de Vigosa 2 4.5 4,5 61,4
(UFV)
Universidade Federal do Amazonas 1 2,3 2,3 63,6

(UFAM)
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Universidade Federal do Ceara (UFC) 2 4,5 4,5 68,2
Universidade Federal do Espirito 1 2,3 2,3 70,5
Santo (UFES)
Universidade Federal do Para (UFPA) 1 2,3 2,3 72,7
Universidade Federal do Parana 2 4,5 4,5 773
(UFPR)
Universidade Federal do Rio de 3 6,8 6,8 84,1
Janeiro (UFRJ)
Universidade Federal do Rio Grande 2 4.5 4,5 88,6
do Norte (UFRN)
Universidade Federal do Rio Grande 2 4.5 4,5 93,2
do Sul (UFRGS)
Universidade Federal do Tocantins 1 2,3 2,3 95,5
(UFT)
Universidade Federal do Vale do Sao 1 2.3 2,3 97,7
Francisco (UNIVASF)
Universidade Federal Rural do Rio de 1 2,3 2,3 100,0
Janeiro (UFRRYJ)
Total 44 100,0 100,0
Museu Universitirio Federal Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Valida Cumulativa

Valido Acervo de Escritores Mineiros 1 2,3 2,3 2,3
Acervo Povos Indigenas no Tocantins 1 2,3 2,3 4,5
Casa Arthur Bernardes 1 2,3 23 6,8
Casa da Ciéncia 1 2,3 2,3 9,1
Casa de José de Alencar 1 2,3 2,3 11,4
Centro de Ciéncias 1 2.3 23 13,6
Colegdo Amazoniana de Arte da 1 2,3 2,3 15,9
UFPA
Fortalezas da Ilha de Santa Catarina 1 2,3 2,3 18,2
Herbario "Professor José Badini" da 1 2,3 2,3 20,5
UFOP
Herbario da Universidade Federal de 1 2,3 2,3 22,7
Sergipe
Memorial da Medicina Brasileira 1 2,3 2,3 25,0
Memorial da Republica Presidente 1 2,3 2,3 27,3

Itamar Franco




Memorial do IFCE - Raimundo César
Gadelha de Alencar Araripe

Memorial Henrique Spengler -
Fundagdo da UFMS

Museu de Arqueologia (MuArq) da
UFMS

Museu Afro Brasileiro
Museu Amazo6nico
Museu Camara Cascudo
Museu Casa Padre Toledo

Museu de Anatomia Patologica
Carlos Tokarnia

Museu de Arqueologia e Etnologia

Museu de Arqueologia e Etnologia
Americana

Museu de Arqueologia e Etnologia da
UFPR

Museu de Arte (MUSA) da UFPR
Museu de Arte da UFC
Museu de Arte Sacra da UFBA

Museu de Ciéncias da Terra Alexis
Dorofeef

Museu de Ciéncias da Vida

Museu de Fauna da Caatinga (MFC)
Museu de Geociéncias

Museu de Historia Natural

Museu de Historia Natural da
UNIFAL

Museu de Historia Natural do
Araguaia

Museu de Historia Natural e Jardim
Botanico da UFMG

Museu de Minerais e Rochas

Museu de Oceanografia Petronio
Alves Coelho

Museu do [FC Campus Santa Rosa
Do Sul

2,3

2,3

2,3

2,3
2,3
2,3
2,3

2,3

2,3

2,3

2,3

2,3
2,3
2,3

2,3

2,3
2,3
2,3
2,3

2,3

2,3

2,3

2,3

2,3

2,3

2,3

23

23

2,3
2,3
23
2,3

2,3

2,3

23

23

2,3
2,3
2,3

2,3

23
2,3
2,3
23

23

23

2,3

2,3

23

23
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29,5

31,8

34,1

36,4
38,6
40,9
43,2

45,5

47,7

50,0

52,3

54,5
56,8
59,1

61,4

63,6
65,9
68,2
70,5

72,7

75,0

71,3

79,5

81,8

84,1




182

Museu do Instituto de Quimica da 1 2,3 2,3 86,4
UFRGS
Museu do Observatorio Astronomico 1 2,3 2,3 88,6
da UFRGS
Museu do Serido 1 2,3 23 90,9
Museu Dom Jodo VI - Escola de 1 2,3 2,3 93,2
Belas Artes/UFRJ
Museu Interativo da Fisica (LADIF) 1 2,3 2,3 95,5
Museu Universitario de Arte 1 2,3 2,3 97,7
Pinacoteca UFPB 1 2,3 2,3 100,0
Total 44 100,0 100,0
Data de fundacdo do Museu Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido 1892 1 2,3 2,3 2,3
1899 1 2,3 2,3 4,7
1938 1 2,3 2,3 7,0
1959 1 2,3 2,3 9,3
1960 1 2,3 2,3 11,6
1961 1 2,3 2,3 14,0
1962 1 2,3 2,3 16,3
1966 1 2,3 2,3 18,6
1968 1 2,3 2,3 20,9
1969 1 2,3 2,3 233
1971 1 2,3 2,3 25,6
1972 1 2,3 2,3 27,9
1974 1 2,3 2,3 30,2
1978 1 2,3 2,3 32,6
1979 1 2,3 2,3 34,9
1982 1 2,3 2,3 37,2
1986 1 2,3 2,3 39,5
1987 2 4,5 4,7 442
1988 1 2,3 2,3 46,5
1989 1 2,3 2,3 48,8
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1990 1 2,3 2,3 51,2
1993 1 2,3 2,3 53,5
1996 2 4,5 4,7 58,1
1997 1 2,3 2,3 60,5
1998 1 2,3 2,3 62,8
2002 1 2,3 2,3 65,1
2003 1 2,3 2,3 67,4
2006 2 4,5 4,7 72,1
2008 1 2,3 2,3 74,4
2009 1 2,3 2,3 76,7
2010 1 2,3 2,3 79,1
2012 3 6,8 7,0 86,0
2015 1 2,3 2,3 88,4
2017 2 4,5 4,7 93,0
2018 1 2,3 2,3 95,3
2019 1 2,3 2,3 97,7
2022 1 2,3 2,3 100,0
Total 43 97,7 100,0

Ausente Nao informou(aram) 1 2,3

Total 44 100,0
Data de vinculacido do Museu a IFES | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa

Vilido 1892 1 2,3 2,3 2,3
1959 1 2,3 2,3 4,7
1960 1 2,3 2,3 7,0
1961 1 2,3 2,3 9,3
1962 1 2,3 2,3 11,6
1966 1 2,3 2,3 14,0
1969 1 2,3 2,3 16,3
1972 1 2,3 2,3 18,6
1974 1 2,3 2,3 20,9
1978 1 2,3 2,3 233
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1979 2 4,5 4,7 27,9
1982 1 2,3 2,3 30,2
1987 2 4,5 4,7 34,9
1988 1 2,3 2,3 37,2
1989 1 2,3 2,3 39,5
1990 1 2,3 2,3 41,9
1991 1 2,3 2,3 44,2
1993 1 2,3 2,3 46,5
1996 2 4,5 4,7 51,2
1997 2 4,5 4,7 55,8
1998 1 2,3 2,3 58,1
1999 1 2,3 2,3 60,5
2002 1 2,3 2,3 62,8
2003 1 2,3 2,3 65,1
2006 2 4,5 4,7 69,8
2008 1 2,3 2,3 72,1
2009 2 4,5 4,7 76,7
2010 1 2,3 2,3 79,1
2011 1 2,3 2,3 81,4
2012 3 6,8 7,0 88,4
2017 2 4,5 4,7 93,0
2018 1 2,3 2,3 95,3
2019 1 2,3 2,3 97,7
2022 1 2,3 2,3 100,0
Total 43 97,7 100,0
Ausente Nao informou(aram) 1 2,3
Total 44 100,0
UF Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido MG 11 25,0 25,0 25,0
RJ 4 9,1 9,1 34,1
ES 1 2,3 2,3 36,4
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BA 3 6,8 6,8 432

CE 3 6,8 6,8 50,0

PE 3 6,8 6,8 56,8

RN 2 4,5 4,5 61,3

AL 1 2,3 2,3 63,6

PB 1 2,3 2,3 65,9

SE 1 2,3 2,3 68,2

SC 3 6,8 6,8 75,0

PR 2 4,5 4,5 79,5

RS 2 4,5 4,5 84,0

MS 2 4,5 4,5 88,5

GO 1 2,3 2,3 90,8

MT 1 2,3 2,3 93,1

AM 1 2,3 2,3 95,4

PA 1 2,3 2,3 97,7

TO 1 2,3 2,3 100,0

Total 44 100,0 100,0
Cidade Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa

Valido Fortaleza 3 6,8 6,8 6,8
Juiz de Fora 3 6,8 6,8 13,6
Rio de Janeiro 3 6,8 6,8 20,5
Salvador 3 6,8 6,8 27,3
Belo Horizonte 2 4,5 4,5 31,8
Porto Alegre 2 4,5 4,5 36,4
Recife 2 4,5 4,5 40,9
Vigosa 2 4,5 4,5 45,5
Alfenas 1 2,3 2,3 47,7
Aparecida de Goiania 1 2,3 2,3 50,0
Barra do Gargas 1 2,3 2,3 52,3
Belém 1 2,3 2,3 54,5
Caico 1 2,3 2,3 56,8
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Campo Grande 1 2,3 2,3 59,1

Coxim 1 2,3 2,3 61,4

Curitiba 1 2,3 2,3 63,6

Florianopolis 1 2,3 2,3 65,9

Florianopolis e 1 2,3 2.3 68,2
Governador Celso Ramos

Jodo Pessoa 1 2,3 23 70,5

Macei6 1 2,3 2,3 72,7

Manaus 1 2,3 23 75,0

Natal 1 2,3 2,3 77,3

Ouro Preto 1 2,3 2,3 79,5

Paranagua 1 2,3 23 81,8

Petrolina 1 2,3 2,3 84,1

Porto Nacional 1 2,3 2,3 86,4

Santa Rosa do Sul 1 2,3 2,3 88,6

Sao Cristovao 1 2,3 2,3 90,9

Seropédica 1 2,3 2,3 93,2

Tiradentes 1 2,3 2,3 95,5

Uberlandia 1 2,3 2,3 97,7

Vitoria 1 2,3 2,3 100,0

Total 44 100,0 100,0
Area Expositiva (m?) Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa

Vilido 0 5 11,4 15,2 15,2

21 1 2,3 3,0 18,2

30 1 2,3 3,0 21,2

60 1 2,3 3,0 242

70 1 2,3 3,0 27,3

114 1 2,3 3,0 30,3

128 1 2,3 3,0 333

158 1 2,3 3,0 36,4

200 3 6,8 91 45,5
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210 1 2,3 3,0 48,5

280 1 2,3 3,0 51,5

300 4 9,1 12,1 63,6

370 1 2,3 3,0 66,7

400 2 4,5 6,1 72,7

500 3 6,8 9,1 81,8

700 1 2,3 3,0 84,8

800 1 2,3 3,0 87,9

1500 1 2,3 3,0 90,9

1668 1 2,3 3,0 93,9

1746 1 2,3 3,0 97,0

2000 1 2,3 3,0 100,0

Total 33 75,0 100,0
Ausente Nao informou(aram) 11 25,0
Total 44 100,0
Area Total (m?) Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa

Vilido 10 1 2,3 3,1 3,1
12 1 2,3 3,1 6,3

40 1 2,3 3,1 9,4

50 1 2,3 3,1 12,5

60 2 4,5 6,3 18,8

80 1 2,3 3,1 21,9

100 1 2,3 3,1 25,0

128 1 2,3 3,1 28,1

138 1 2,3 3,1 31,3

200 2 4,5 6,3 37,5

250 1 2,3 3,1 40,6

300 1 2,3 3,1 43,8

400 3 6,8 9,4 53,1

490 1 2,3 3,1 56,3

520 1 2,3 3,1 59,4
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600 1 2,3 3,1 62,5
870 1 2,3 3,1 65,6
900 1 2,3 3,1 68,8
1000 1 2,3 3,1 71,9
1200 1 2,3 3,1 75,0
2000 1 2,3 3,1 78,1
4000 1 2,3 3,1 81,3
4700 1 2,3 3,1 84,4
8600 1 2,3 3,1 87,5
11767 1 2,3 3,1 90,6
14000 1 2,3 3,1 93,8
80000 1 2,3 3,1 96,9
600000 1 2,3 3,1 100,0
Total 32 72,7 100,0
Ausente Nao informou(aram) 12 27,3
Total 44 100,0
Natureza do acervo Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Valido Ciéncias naturais 18 40,9 40,9 40,9
Ciéncias sociais 17 38,6 38,6 79,5
Ciéncias humanas 7 15,9 15,9 95,5
Ciéncias naturais e sociais 2 4,5 4,5 100,0
Total 44 100,0 100,0
Estatistica Descritiva
Natureza do acervo N Soma Média
Ciéncias humanas 44 7 ,16
Ciéncias naturais 44 20 45
Ciéncias sociais 44 19 43
Vilido N (listwise) 44

Tabelas
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Ciéncias humanas Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 7 15,9 15,9 15,9
Nao 37 84,1 84,1 100,0
Total 44 100,0 100,0
Ciéncias naturais Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 20 45,5 45,5 45,5
Nio 24 54,5 54,5 100,0
Total 44 100,0 100,0
Ciéncias sociais Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 19 43,2 43,2 43,2
Nio 25 56,8 56,8 100,0
Total 44 100,0 100,0
Tematica semelhante ao Museu dos | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Dinossauros (paleontologia) Vilida Cumulativa
Vilido Sim 3 6,8 6,8 6,8
Nao 41 93,2 93,2 100,0
Total 44 100,0 100,0
Espacos disponiveis ao publico Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Valido Banheiros; Guarda-volumes 3 6,8 7,5 7,5
Banheiros 2 4,5 5,0 12,5
Banheiros; Banheiros para 2 4,5 5,0 17,5
deficientes; Auditorio; Biblioteca;
Lanchonete ou similar; Jardim ou
area externa
Banheiros; Banheiros para 2 4,5 5,0 22,5
deficientes; Biblioteca; Jardim ou
area externa
Banheiros; Banheiros para 2 4,5 5,0 27,5
deficientes; Jardim ou area externa
Banheiros; Biblioteca 2 4,5 5,0 32,5




Banheiros; Anfiteatro; Auditorio;
Biblioteca; Loja; Jardim ou area
externa

Banheiros; Anfiteatro; Biblioteca

Banheiros; Auditorio; Jardim ou area
externa

Banheiros; Banheiros para
deficientes

Banheiros; Banheiros para
deficientes; Anfiteatro; Auditorio;
Loja; Jardim ou area externa; Espaco
para piqueniques

Banheiros; Banheiros para
deficientes; Auditorio; Biblioteca;
Lanchonete ou similar; Jardim ou
area externa; Espaco para
piqueniques

Banheiros; Banheiros para
deficientes; Auditorio; Biblioteca;
Loja; Jardim ou area externa;
Colegdes Biologicas

Banheiros; Banheiros para
deficientes; Auditorio; Jardim ou
area externa

Banheiros; Banheiros para
deficientes; Cinema; Espago para
piqueniques

Banheiros; Banheiros para
deficientes; Fraldario

Banheiros; Banheiros para
deficientes; Fraldario; Anfiteatro;
Auditério; Biblioteca; Jardim ou area
externa; Espago para piqueniques

Banheiros; Banheiros para
deficientes; Fraldario; Guarda-
volumes; Auditorio; Jardim ou area
externa

Banheiros; Banheiros para
deficientes, Fraldario; Guarda-
volumes; Jardim ou area externa;
Espago para piqueniques

Banheiros; Banheiros para
deficientes; Fraldario; Jardim ou area
externa; Espago para piqueniques

Banheiros; Banheiros para
deficientes; Guarda-volumes

2,3

2,3

2,3

2,3

2,3

2,3

2,3

2,3

2,3

2,3

2,3

2,3

2,3

2,3

2,3

2,5

2,5

2,5

2,5

2,5

2,5

2,5

2,5

2,5

2,5

2,5

2,5

2,5

2,5

2,5
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35,0

37,5

40,0

42,5

45,0

47,5

50,0

52,5

55,0

57,5

60,0

62,5

65,0

67,5

70,0




Ausente

Total

Banheiros; Banheiros para
deficientes; Guarda-volumes;
Anfiteatro; Auditorio; Biblioteca;
Lanchonete ou similar; Jardim ou
area externa

Banheiros; Banheiros para
deficientes; Guarda-volumes;
Auditério; Biblioteca; Jardim ou area
externa

Banheiros; Banheiros para
deficientes; Guarda-volumes;
Auditério; Biblioteca; Jardim ou area
externa; Espaco para piqueniques

Banheiros; Banheiros para
deficientes; Guarda-volumes;
Auditério; Jardim ou area externa

Banheiros; Banheiros para
deficientes; Guarda-volumes;
Biblioteca; Jardim ou area externa;
Espaco para piqueniques

Banheiros; Guarda-volumes;
Auditorio; Biblioteca

Banheiros; Guarda-volumes;
Auditorio; Biblioteca; Jardim ou area
externa

Banheiros; Guarda-volumes;
Auditério; Lanchonete ou similar;
Jardim ou area externa; Espaco para
piqueniques

Banheiros; Guarda-volumes;
Biblioteca; Jardim ou area externa

Banheiros; Guarda-volumes;
Biblioteca; Jardim ou area externa,
Espaco para piqueniques

Biblioteca

Jardim ou area externa; Espaco para
piqueniques

Total

Nao informou(aram)

40

44

2,3

2,3

2,3

2,3

2,3

2,3

2,3

2,3

2,3

2,3

2,3

2,3

90,9
91

100,0

2,5

2,5

2,5

2,5

2,5

2,5

2,5

2,5

2,5

2,5

2,5

2,5

100,0

191

72,5

75,0

71,5

80,0

82,5

85,0

87,5

90,0

92,5

95,0

97,5

100,0

Estatistica Descritiva

Espacos disponiveis ao publico

Soma

Média

Banheiros

40

38

95
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Banheiros para deficientes 40 23 ,58
Fraldario 40 5 ,12
Guarda-volumes 40 16 ,40
Anfiteatro 40 5 ,13
Auditorio 40 17 ,43
Cinema 40 1 ,03
Biblioteca 40 20 ,50
Lanchonete ou similar 40 5 ,13
Loja 40 3 ,08
Jardim ou area externa 40 26 ,65
Espaco para piqueniques 40 11 ,28
Valido N (listwise) 40
Tabelas
Banheiros Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 38 86,4 95,0 95,0
Nao 2 4,5 5,0 100,0
Total 40 90,9 100,0
Ausente Nao informou(aram) 4 9,1
Total 44 100,0
Banheiros para deficientes | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 23 52,3 57,5 57,5
Nao 17 38,6 42,5 100,0
Total 40 90,9 100,0
Ausente Nao informou(aram) 4 9,1
Total 44 100,0
Fraldario Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 5 11,4 12,5 12,5
Nao 35 79,5 87,5 100,0
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Total 40 90,9 100,0
Ausente Nao informou(aram) 4 9,1
Total 44 100,0
Guarda-volumes Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 16 36,4 40,0 40,0
Nao 24 54,5 60,0 100,0
Total 40 90,9 100,0
Ausente Nao informou(aram) 4 9,1
Total 44 100,0
Anfiteatro Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Valida Cumulativa
Vilido Sim 5 11,4 12,5 12,5
Nao 35 79,5 87,5 100,0
Total 40 90,9 100,0
Ausente Nao informou(aram) 4 9,1
Total 44 100,0
Auditério Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Valida Cumulativa
Vilido Sim 17 38,6 42,5 42,5
Nao 23 52,3 57,5 100,0
Total 40 90,9 100,0
Ausente Nao informou(aram) 4 9,1
Total 44 100,0
Cinema Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 1 23 2,5 2,5
Nao 39 88,6 97,5 100,0
Total 40 90,9 100,0
Ausente Nao informou(aram) 4 9,1
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Total 44 100,0
Biblioteca Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 20 45,5 50,0 50,0
Nao 20 45,5 50,0 100,0
Total 40 90,9 100,0
Ausente Nao informou(aram) 4 9,1
Total 44 100,0
Lanchonete ou similar Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 5 11,4 12,5 12,5
Nao 35 79,5 87,5 100,0
Total 40 90,9 100,0
Ausente Nao informou(aram) 4 9,1
Total 44 100,0
Loja Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Valida Cumulativa
Vilido Sim 3 6,8 7,5 7,5
Nao 37 84,1 92,5 100,0
Total 40 90,9 100,0
Ausente Nao informou(aram) 4 9,1
Total 44 100,0
Jardim ou 4rea externa Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 26 59,1 65,0 65,0
Nao 14 31,8 35,0 100,0
Total 40 90,9 100,0
Ausente Nao informou(aram) 4 9,1
Total 44 100,0
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Espaco para piqueniques

Frequéncia

Porcentagem

Porcentagem
Vilida

Porcentagem
Cumulativa

Vilido

Ausente

Sim

Total
Nao informou(aram)

Total

11

29

40

4

44

25,0
65,9

90,9
9.1

100,0

27,5
72,5

100,0

27,5

100,0

Servicos disponiveis ao piublico

Frequéncia

Porcentagem

Porcentagem
Vilida

Porcentagem
Cumulativa

Vilido

Agendamento; Visitas guiadas;
Atendimento a professores e outros
para preparar a visita; Atendimento
especial para grupos escolares e
outros; Publicagdes; Oficinas,
seminarios, conferéncias, palestras

Agendamento; Visitas guiadas;
Atendimento a professores e outros
para preparar a visita; Atendimento
especial para grupos escolares e
outros; Publica¢des; Material de apoio
as visitas escolares ou demais grupos;
Oficinas, seminarios, conferéncias,
palestras

Agendamento; Visitas guiadas;
Atendimento a professores e outros
para preparar a visita; Atendimento
especial para grupos escolares e
outros; Atendimento especial para
portadores de necessidades especiais;
Material de apoio as visitas escolares
ou demais grupos; Oficinas,
seminarios, conferéncias, palestras

Agendamento; Visitas guiadas;
Atendimento a professores e outros
para preparar a visita; Atendimento
especial para grupos escolares e
outros; Oficinas, semindarios,
conferéncias, palestras

Agendamento; Visitas guiadas;
Atendimento especial para grupos
escolares e outros; Oficinas,
seminarios, conferéncias, palestras

Agendamento; Visitas guiadas;
Atendimento a professores e outros
para preparar a visita; Atendimento
especial para grupos escolares e outros

11,4

9,1

6,8

6,8

6,8

4,5

11,9

9,5

7,1

7,1

7,1

4,8

11,9

21,4

28,6

35,7

42,9

47,6




Agendamento; Visitas guiadas;
Atendimento a professores e outros
para preparar a visita; Atendimento
especial para grupos escolares e
outros; Atendimento especial para
portadores de necessidades especiais;
Publicagdes; Material de apoio as
visitas escolares ou demais grupos;
Oficinas, seminarios, conferéncias,
palestras

Agendamento; Visitas guiadas;
Atendimento a professores e outros
para preparar a visita; Atendimento
especial para grupos escolares e
outros; Material de apoio as visitas
escolares ou demais grupos; Oficinas,
seminarios, conferéncias, palestras

Agendamento; Visitas guiadas;
Atendimento especial para grupos
escolares e outros

Agendamento; Visitas guiadas;
Atendimento a professores e outros
para preparar a visita; Atendimento
especial para grupos escolares e
outros; Publica¢des; Material de apoio
as visitas escolares ou demais grupos;
Oficinas, seminarios, conferéncias,
palestras

Agendamento; Atendimento a
professores e outros para preparar a
visita; Publicagdes

Agendamento; Atendimento a
professores e outros para preparar a
visita; Publica¢des; Oficinas,
seminarios, conferéncias, palestras

Agendamento; Visitas guiadas;
Atendimento a professores e outros
para preparar a visita

Agendamento; Visitas guiadas;
Atendimento a professores e outros
para preparar a visita; Atendimento
especial para grupos escolares e
outros; Atendimento especial para
portadores de necessidades especiais;
Material de apoio as visitas escolares
ou demais grupos

Agendamento; Visitas guiadas;
Atendimento a professores e outros
para preparar a visita; Atendimento
especial para grupos escolares e
outros; Atendimento especial para
portadores de necessidades especiais;

4,5

4,5

4,5

2,3

2,3

2,3

2,3

2,3

2,3

4,8

4,8

4,8

2,4

2,4

2,4

2,4

2,4

2,4
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52,4

57,1

61,9

64,3

66,7

69,0

71,4

73,8

76,2




Publicagdes; Oficinas, seminarios,
conferéncias, palestras

Agendamento; Visitas guiadas;
Atendimento a professores e outros
para preparar a visita; Atendimento
especial para grupos escolares e
outros; Atendimento especial para
portadores de necessidades especiais;
Publicagdes; Oficinas, seminarios,
conferéncias, palestras; Eventos
culturais

Agendamento; Visitas guiadas;
Atendimento a professores e outros
para preparar a visita; Atendimento
especial para grupos escolares e
outros; Publica¢des

Agendamento; Visitas guiadas;
Atendimento a professores e outros
para preparar a visita; Atendimento
especial para grupos escolares e
outros; Publica¢des; Material de apoio
as visitas escolares ou demais grupos

Agendamento; Visitas guiadas;
Atendimento a professores e outros
para preparar a visita; Atendimento
especial para portadores de
necessidades especiais; Material de
apoio as visitas escolares ou demais
grupos; Oficinas, seminarios,
conferéncias, palestras

Agendamento; Visitas guiadas;
Atendimento especial para grupos
escolares e outros; Material de apoio
as visitas escolares ou demais grupos

Agendamento; Visitas guiadas;
Atendimento especial para grupos
escolares e outros; Material de apoio
as visitas escolares ou demais grupos;
Oficinas, seminarios, conferéncias,
palestras

Agendamento; Visitas guiadas;
Publicagdes; Oficinas, seminarios,
conferéncias, palestras

Atendimento a professores e outros
para preparar a visita; Atendimento
especial para grupos escolares e
outros; Material de apoio as visitas
escolares ou demais grupos

Atendimento especial para grupos
escolares e outros; Publicagdes;
Material de apoio as visitas escolares

2,3

2,3

2,3

2,3

2,3

2,3

2,3

2,3

2,3

2,4

2,4

2,4

2,4

2,4

2,4

2,4

2,4

2,4
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78,6

81,0

83,3

85,7

88,1

90,5

92,9

95,2

97,6




ou demais grupos; Oficinas,
seminarios, conferéncias, palestras
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Publicagdes; Oficinas, seminarios, 1 2,3 2,4 100,0
conferéncias, palestras
Total 42 95,5 100,0
Ausente Nao informou(aram) 2 4,5
Total 44 100,0
Estatistica Descritiva
Servicos disponiveis ao piublico N Soma Média
Agendamento 42 39 93
Visitas guiadas 42 37 ,88
Atendimento a professores e outros para preparar 42 32 ,76
a visita
Atendimento especial para grupos escolares e 42 36 ,86
outros
Atendimento especial para portadores de 42 9 221
necessidades especiais
Publicagdes 42 21 ,50
Material de apoio as visitas escolares ou demais 42 19 ,45
grupos
Oficinas, semindrios, conferéncias, palestras 42 31 74
Eventos culturais 42 1 ,02
Valido N (listwise) 42
Tabelas
Agendamento Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 39 88,6 92,9 92,9
Nao 3 6,8 7,1 100,0
Total 42 95,5 100,0
Ausente Nao informou(aram) 2 4,5
Total 44 100,0
Visitas guiadas Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
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Vilido Sim 37 84,1 88,1 88,1
Nao 5 11,4 11,9 100,0
Total 42 95,5 100,0
Ausente Nao informou(aram) 2 4,5
Total 44 100,0
Atendimento a professores/ | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
outros para preparar a Vilida Cumulativa
visita
Vilido Sim 32 72,7 76,2 76,2
Nao 10 22,7 23,8 100,0
Total 42 95,5 100,0
Ausente Nao informou(aram) 2 4,5
Total 44 100,0
Atendimento especial para | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
grupos escolares e outros Vilida Cumulativa
Vilido Sim 36 81,8 85,7 85,7
Nao 6 13,6 14,3 100,0
Total 42 95,5 100,0
Ausente Nao informou(aram) 2 4,5
Total 44 100,0
Atendimento especial para | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
portadores de necessidades Valida Cumulativa
especiais
Vilido Sim 9 20,5 21,4 21,4
Nao 33 75,0 78,6 100,0
Total 42 95,5 100,0
Ausente Nao informou(aram) 2 4,5
Total 44 100,0
Publicacgdes Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 21 47,7 50,0 50,0
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Nao 21 47,7 50,0 100,0
Total 42 95,5 100,0
Ausente Nao informou(aram) 2 4,5
Total 44 100,0
Material de apoio as visitas | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
escolares ou demais grupos Valida Cumulativa
Vilido Sim 19 43,2 45,2 45,2
Nao 23 52,3 54,8 100,0
Total 42 95,5 100,0
Ausente Nao informou(aram) 2 4,5
Total 44 100,0
Oficinas, seminarios, Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
conferéncias, palestras Vilida Cumulativa
Vilido Sim 31 70,5 73,8 73,8
Nao 11 25,0 26,2 100,0
Total 42 95,5 100,0
Ausente Nao informou(aram) 2 4,5
Total 44 100,0
Eventos culturais Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 1 2,3 2,4 2,4
Nao 41 93,2 97,6 100,0
Total 42 95,5 100,0
Ausente Nao informou(aram) 2 4,5
Total 44 100,0
Divulgam o Museu? Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 42 95,5 95,5 95,5
Nao 2 4,5 4,5 100,0
Total 44 100,0 100,0
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Servicos de divulgacio do Museu | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Valida Cumulativa

Valido Redes sociais 13 31,0 31,0 31,0
Redes sociais; Site institucional 5 11,9 11,9 42,9
Campanhas de e-mails, SMS e 4 9,5 9.5 52,4
whatsapp; Interatividade; Hashtags;
Redes sociais
Campanhas de e-mails, SMS e 3 7,1 7,1 59,5
whatsapp; Redes sociais
Hashtags; Redes sociais 3 7,1 7,1 66,7
Interatividade; Hashtags; Redes sociais 3 7,1 7,1 73,8
Interatividade; Redes sociais 3 7,1 7,1 81,0
Campanhas de e-mails, SMS e 2 4,8 4.8 85,7
whatsapp; Interatividade; Redes
sociais
Agéncia de Publicidade; Redes sociais 1 2,4 2,4 88,1
Audiéncia customizada em redes 1 2,4 2,4 90,5
sociais; Campanhas de e-mails, SMS e
whatsapp; Interatividade; Hashtags;
Redes sociais
Audiéncia customizada em redes 1 2,4 2.4 92,9
sociais; Redes sociais
Campanhas de e-mails, SMS e 1 2,4 2,4 95,2
whatsapp
Campanhas de e-mails, SMS e 1 2,4 2,4 97,6
whatsapp; Hashtags; Redes sociais
Interatividade; Hashtags; Redes 1 2,4 2,4 100,0
sociais; Meios de comunicagao

Total 42 100,0 100,0
Estatistica Descritiva
Servicos de divulgacao do Museu N Soma Média

Agéncia de Publicidade 42 1 ,02
Audiéncia customizada em redes sociais 42 2 ,05
Campanhas de e-mails, SMS e whatsapp 42 12 ,29
Interatividade 42 14 ,33
Hashtags 42 13 31
Redes sociais 42 41 ,98
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Site institucional 42 5 ,12
Valido N (listwise) 42
Tabelas
Agéncia de Publicidade Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 1 2,4 2,4 2,4
Nao 41 97,6 97,6 100,0
Total 42 100,0 100,0
Audiéncia customizada em | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
redes sociais Vilida Cumulativa
Vilido Sim 2 4,8 4,8 4,8
Nao 40 95,2 95,2 100,0
Total 42 100,0 100,0
Campanhas de e-mails, Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
SMS e whatsapp Valida Cumulativa
Vilido Sim 12 28,6 28,6 28,6
Nao 30 71,4 71,4 100,0
Total 42 100,0 100,0
Interatividade Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 14 33,3 33,3 33,3
Nao 28 66,7 66,7 100,0
Total 42 100,0 100,0
Hashtags Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 13 31,0 31,0 31,0
Nao 29 69,0 69,0 100,0
Total 42 100,0 100,0
Redes sociais Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
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Vilido Sim 41 97,6 97,6 97,6
Nao 1 2,4 24 100,0
Total 42 100,0 100,0
Site institucional Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 5 11,9 11,9 11,9
Nao 37 88,1 88,1 100,0
Total 42 100,0 100,0
Fazem controle de acesso dos Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
visitantes? Vilida Cumulativa
Vilido Sim 37 84,1 84,1 84,1
Nao 7 15,9 15,9 100,0
Total 44 100,0 100,0
Meios de controle de acesso dos | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
visitantes Vilida Cumulativa
Valido Livro de assinaturas 14 37,8 37,8 37,8
Livro de assinaturas; Livro de 8 21,6 21,6 59,5
visitantes
Entrada eletronica 3 8,1 8,1 67,6
Bilheteria 2 5,4 5,4 73,0
Livro de assinaturas; Bilheteria 2 5,4 5,4 78,4
Livro de assinaturas; Contagem de 1 2,7 2,7 81,1
acesso na entrada
Livro de assinaturas; Controle por 1 2,7 2,7 83,8
agendamento
Livro de assinaturas; Livro de 1 2,7 2,7 86,5
visitantes; Controle por agendamento
Livro de assinaturas; Totens 1 2,7 2,7 89,2
Livro de visitantes 1 2,7 2,7 91,9
Livro de visitantes; Bilheteria 1 2,7 2,7 94,6
Livro de visitantes; Bilheteria; 1 2,7 2,7 97,3
Entrada eletronica
Livro de visitantes; Controle por 1 2,7 2,7 100,0

agendamento
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Total 37 | 100,0 100,0
Estatistica Descritiva
Meios de controle de acesso dos visitantes N Soma Média
Livro de assinaturas 37 28 ,76
Livro de visitantes 37 13 ,35
Contagem de acesso na entrada 37 1 ,03
Controle por agendamento 37 3 ,08
Bilheteria 37 6 ,16
Entrada eletronica 37 4 ,11
Totens 37 1 ,03
Valido N (listwise) 37
Tabelas
Livro de assinaturas Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 28 75,7 75,7 75,7
Nao 9 24,3 24,3 100,0
Total 37 100,0 100,0
Livro de visitantes Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 13 35,1 35,1 35,1
Nao 24 64,9 64,9 100,0
Total 37 100,0 100,0
Contagem de acesso na Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
entrada Vilida Cumulativa
Vilido Sim 1 2,7 2,7 2,7
Nao 36 97,3 97,3 100,0
Total 37 100,0 100,0
Controle por agendamento | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 3 8,1 8,1 8,1
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Nio 34 91,9 91,9 100,0
Total 37 100,0 100,0
Bilheteria Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 6 16,2 16,2 16,2
Nao 31 83,8 83,8 100,0
Total 37 100,0 100,0
Entrada eletronica Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 4 10,8 10,8 10,8
Nao 33 89,2 89,2 100,0
Total 37 100,0 100,0
Totens Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 1 2,7 2,7 2,7
Nao 36 97,3 97,3 100,0
Total 37 100,0 100,0
Desde que data o Museu passou a | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
reunir informacées sobre o Valida Cumulativa
quantitativo de visitas
Vilido 1959 1 2,7 2,9 2,9
1961 1 2,7 2,9 5,9
1969 1 2,7 2,9 8,8
1971 1 2,7 2,9 11,8
1982 1 2,7 2,9 14,7
1986 1 2,7 2,9 17,6
1987 1 2,7 2,9 20,6
1990 1 2,7 2,9 23,5
1993 1 2,7 2,9 26,5
1996 2 5,4 5,9 32,4
1997 1 2,7 2,9 35,3
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1998 1 2,7 2,9 38,2
1999 1 2,7 2,9 41,2
2000 2 5,4 59 47,1
2005 1 2,7 2,9 50,0
2006 1 2,7 2,9 52,9
2007 1 2,7 2,9 55,9
2008 3 8,1 8,8 64,7
2010 2 5,4 5.9 70,6
2012 1 2,7 2,9 73,5
2013 1 2,7 2,9 76,5
2015 1 2,7 2,9 79.4
2016 2 5,4 5.9 85,3
2017 1 2,7 2,9 88,2
2018 3 81 8,8 97,1
2019 1 2,7 2,9 100,0
Total 34 91,9 100,0
Ausente Nao informou(aram) 3 8,1
Total 37 100,0
Estimativa de visitantes por ano | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido 0 2 5,4 5.9 59
100 1 2,7 2,9 8,8
200 1 2,7 2,9 11,8
300 1 2,7 2,9 14,7
400 1 2,7 2,9 17,6
1000 2 5,4 5.9 23,5
1300 1 2,7 2,9 26,5
1400 1 2,7 2,9 29.4
1500 2 5,4 59 35,3
2000 3 8,1 8,8 44,1
2500 2 5,4 59 50,0
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3000 2 5,4 5,9 55,9
5000 3 8,1 8,8 64,7
8000 1 2,7 2,9 67,6
10000 1 2,7 2,9 70,6
15000 2 5,4 5,9 76,5
20000 1 2,7 2,9 79,4
30000 4 10,8 11,8 91,2
50000 2 5,4 5,9 97,1
196000 1 2,7 2,9 100,0
Total 34 91,9 100,0
Ausente Nao informou(aram) 3 8,1
Total 37 100,0
Fazem estimativa de frequéncia por | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
publico de visitantes? Vilida Cumulativa
Vilido Sim 13 29,5 35,1 35,1
Nao 24 54,5 64,9 100,0
Total 37 84,1 100,0
Ausente Nao informou(aram) 7 15,9
Total 44 100,0
Tabelas
Frequéncia por tipo de publico de visitantes:
Individual Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Valido Ocasionalmente 4 30,8 33,3 33,3
Frequentemente 3 23,1 25,0 58,3
Muito frequente 5 38,5 41,7 100,0
Total 12 92,3 100,0
Ausente Nao informou(aram) 1 7,7
Total 13 100,0
Casal Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
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Valido Raramente 1 7,7 9,1 9,1
Ocasionalmente 2 154 18,2 27,3
Frequentemente 5 38,5 45,5 72,7
Muito frequente 3 23,1 27,3 100,0

Total 11 84,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 2 15,4
Total 13 100,0
Familia Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa

Valido Ocasionalmente 3 23,1 25,0 25,0
Frequentemente 4 30,8 33,3 58,3
Muito frequente 5 38,5 41,7 100,0

Total 12 92,3 100,0
Ausente Nao informou(aram) 1 7,7
Total 13 100,0
Amigos Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa

Valido Raramente 1 7,7 8,3 8,3
Ocasionalmente 3 23,1 25,0 33,3
Frequentemente 4 30,8 333 66,7
Muito frequente 4 30,8 33,3 100,0

Total 12 92,3 100,0
Ausente Nao informou(aram) 1 7,7
Total 13 100,0
Grupo Escolar Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Valido Frequentemente 1 7,7 8,3 8,3
Muito frequente 11 84,6 91,7 100,0
Total 12 92,3 100,0
Ausente Nao informou(aram) 1 7,7
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Total 13 100,0
Grupo Organizado Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
(excursao) Valida Cumulativa
Vilido Nunca 1 7,7 8,3 8,3
Ocasionalmente 4 30,8 33,3 41,7
Frequentemente 5 38,5 41,7 83,3
Muito frequente 2 154 16,7 100,0
Total 12 92,3 100,0
Ausente Nao informou(aram) 1 7,7
Total 13 100,0
Fazem estimativa de frequéncia por | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
faixa etaria de visitantes? Vilida Cumulativa
Vilido Sim 11 25,0 29,7 29,7
Nao 26 59,1 70,3 100,0
Total 37 84,1 100,0
Ausente Nao informou(aram) 7 15,9
Total 44 100,0
Tabelas
Frequéncia por faixa etaria de visitantes:
De 0 a 7 anos Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Valido Raramente 1 9,1 10,0 10,0
Ocasionalmente 2 18,2 20,0 30,0
Frequentemente 5 455 50,0 80,0
Muito frequente 2 18,2 20,0 100,0
Total 10 90,9 100,0
Ausente Nao informou(aram) 1 9,1
Total 11 100,0
De 8 a 13 anos Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
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Valido Frequentemente 3 273 30,0 30,0
Muito frequente 7 63,6 70,0 100,0
Total 10 90,9 100,0
Ausente Nao informou(aram) 1 9,1
Total 11 100,0
De 14 a 17 anos Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Valido Frequentemente 4 36,4 40,0 40,0
Muito frequente 6 54,5 60,0 100,0
Total 10 90,9 100,0
Ausente Nao informou(aram) 1 9,1
Total 11 100,0
De 18 a 29 anos Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Valido Ocasionalmente 1 9,1 10,0 10,0
Frequentemente 4 36,4 40,0 50,0
Muito frequente 5 45,5 50,0 100,0
Total 10 90,9 100,0
Ausente Nao informou(aram) 1 9,1
Total 11 100,0
De 30 a 44 anos Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Valido Ocasionalmente 4 36,4 40,0 40,0
Frequentemente 2 18,2 20,0 60,0
Muito frequente 4 36,4 40,0 100,0
Total 10 90,9 100,0
Ausente Nao informou(aram) 1 9,1
Total 11 100,0
De 45 a 59 anos Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
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Valido Raramente 1 9,1 10,0 10,0
Ocasionalmente 3 27,3 30,0 40,0
Frequentemente 4 36,4 40,0 80,0
Muito frequente 2 18,2 20,0 100,0
Total 10 90,9 100,0
Ausente Nao informou(aram) 1 9,1
Total 11 100,0
Acima 60 anos Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Valido Raramente 2 18,2 20,0 20,0
Ocasionalmente 4 36,4 40,0 60,0
Frequentemente 2 18,2 20,0 80,0
Muito frequente 2 18,2 20,0 100,0
Total 10 90,9 100,0
Ausente Nao informou(aram) 1 9,1
Total 11 100,0
Periodo de Atendimento Administrativo:
Semanal:
Segunda Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Valido Manha, Tarde 34 77,3 87,2 87,2
Manha 3 6,8 7,7 94,9
Manha, Tarde, Noite 1 2,3 2,6 97,4
Nenhum periodo 1 2,3 2,6 100,0
Total 39 88,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 5 11,4
Total 44 100,0
Tabelas
Manha Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
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Vilido Sim 38 86,4 97,4 97,4
Nao 1 2,3 2,6 100,0
Total 39 88,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 5 11,4
Total 44 100,0
Tarde Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 35 79,5 89,7 89,7
Nao 4 9,1 10,3 100,0
Total 39 88,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 5 11,4
Total 44 100,0
Noite Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 1 2,3 2,6 2,6
Nao 38 86,4 97,4 100,0
Total 39 88,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 5 11,4
Total 44 100,0
Terca Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Manha, Tarde 36 81,8 92,3 92,3
Manha 2 4,5 5,1 97,4
Manha, Tarde, Noite 1 2,3 2,6 100,0
Total 39 88,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 5 11,4
Total 44 100,0
Tabelas
Manha Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
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Vilido Sim 39 88,6 100,0 100,0
Ausente Nao informou(aram) 5 11,4
Total 44 100,0
Tarde Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 37 84,1 94,9 94,9
Nao 2 4,5 5,1 100,0
Total 39 88,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 5 11,4
Total 44 100,0
Noite Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 1 2,3 2,6 2,6
Nao 38 86,4 97,4 100,0
Total 39 88,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 5 11,4
Total 44 100,0
Quarta Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Valido Manha, Tarde 35 79,5 89,7 89,7
Manha 3 6,8 7,7 97,4
Manha, Tarde, Noite 1 2,3 2,6 100,0
Total 39 88,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 5 11,4
Total 44 100,0
Tabelas
Manha Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 39 88,6 100,0 100,0
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Ausente Nao informou(aram) 5 11,4
Total 44 100,0
Tarde Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 36 81,8 92,3 92,3
Nao 3 6,8 7,7 100,0
Total 39 88,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 5 11,4
Total 44 100,0
Noite Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 1 2,3 2,6 2,6
Nao 38 86,4 97,4 100,0
Total 39 88,6 100,0
Ausente Naio informou(aram) 5 11,4
Total 44 100,0
Quinta Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Manha, Tarde 36 81,8 92,3 92,3
Manha 2 4,5 5,1 97,4
Manha, Tarde, Noite 1 2,3 2,6 100,0
Total 39 88,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 5 11,4
Total 44 100,0
Tabelas
Manha Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 39 88,6 100,0 100,0
Ausente Nao informou(aram) 5 11,4
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Total 44 100,0
Tarde Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 37 84,1 94,9 94,9
Nao 2 4,5 5,1 100,0
Total 39 88,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 5 11,4
Total 44 100,0
Noite Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 1 2,3 2,6 2,6
Nao 38 86,4 97,4 100,0
Total 39 88,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 5 11,4
Total 44 100,0
Sexta Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Valido Manha, Tarde 35 79,5 89,7 89,7
Manha 3 6,8 7,7 97,4
Manha, Tarde, Noite 1 2,3 2,6 100,0
Total 39 88,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 5 11,4
Total 44 100,0
Tabelas
Manha Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 39 88,6 100,0 100,0
Ausente Nao informou(aram) 5 11,4
Total 44 100,0




216

Tarde Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 36 81,8 92,3 92,3
Nao 3 6,8 7,7 100,0
Total 39 88,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 5 11,4
Total 44 100,0
Noite Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 1 2,3 2,6 2,6
Nao 38 86,4 97,4 100,0
Total 39 88,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 5 11,4
Total 44 100,0
Sabado Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Valido Nenhum periodo 36 81,8 92,3 923
Manha, Tarde, Noite 2 4,5 5,1 97,4
Manha, Tarde 1 2,3 2,6 100,0
Total 39 88,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 5 11,4
Total 44 100,0
Tabelas
Manha Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 3 6,8 7,7 7,7
Nao 36 81,8 92,3 100,0
Total 39 88,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 5 11,4
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Total 44 100,0
Tarde Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 3 6,8 7,7 7,7
Nao 36 81,8 92,3 100,0
Total 39 88,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 5 11,4
Total 44 100,0
Noite Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 2 4,5 5,1 5,1
Nao 37 84,1 94,9 100,0
Total 39 88,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 5 11,4
Total 44 100,0
Domingo Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Valido Nenhum periodo 36 81,8 92,3 92,3
Manha, Tarde, Noite 2 4,5 5,1 97,4
Manha, Tarde 1 2,3 2,6 100,0
Total 39 88,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 5 11,4
Total 44 100,0
Tabelas
Manha Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 3 6,8 7,7 7,7
Nao 36 81,8 92,3 100,0
Total 39 88,6 100,0
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Ausente Nao informou(aram) 5 11,4
Total 44 100,0
Tarde Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 3 6,8 7,7 7,7
Nao 36 81,8 92,3 100,0
Total 39 88,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 5 11,4
Total 44 100,0
Noite Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 2 4,5 5,1 5,1
Nao 37 84,1 94,9 100,0
Total 39 88,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 5 11,4
Total 44 100,0
Feriado Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Valido Nenhum periodo 36 81,8 92,3 92,3
Manha, Tarde, Noite 2 4,5 5,1 97,4
Manha, Tarde 1 2,3 2,6 100,0
Total 39 88,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 5 11,4
Total 44 100,0
Tabelas
Manha Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 3 6,8 7,7 7,7
Nao 36 81,8 92,3 100,0
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Total 39 88,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 5 11,4
Total 44 100,0
Tarde Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 3 6,8 7,7 7,7
Nao 36 81,8 92,3 100,0
Total 39 88,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 5 11,4
Total 44 100,0
Noite Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 2 4,5 5,1 5,1
Nao 37 84,1 94,9 100,0
Total 39 88,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 5 11,4
Total 44 100,0
Mensal:
Estatistica Descritiva
Total Parcial
JanaDez | Jan | Fev | Mar [ Abr | Mai | Jun | Jul | Ago | Set [ Out [ Nov | Dez
N Vailido 44 43 43 43 43 43 43 43 43 43 43 43 43
Ausente 0 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Tabelas
Disponibilizado todos os meses:
Janeiro a Dezembro Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 38 86,4 100,0 100,0
Nao 6 13,6
Total 44 100,0
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Janeiro Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 38 86,4 88,4 88,4
Nao 5 11,4 11,6 100,0
43 97,7 100,0
Ausente Nao informou(aram) 1 2,3
Total 44 100,0
Fevereiro Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 42 95,5 97,7 97,7
Nao 1 2,3 23 100,0
43 97,7 100,0
Ausente Nao informou(aram) 1 2,3
Total 44 100,0
Marc¢o Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 42 95,5 97,7 97,7
Nao 1 2,3 2,3 100,0
43 97,7 100,0
Ausente Nao informou(aram) 1 2,3
Total 44 100,0
Abril Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 42 95,5 97,7 97,7
Nao 1 2,3 2,3 100,0
43 97,7 100,0
Ausente Nao informou(aram) 1 2,3
Total 44 100,0
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Maio Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 42 95,5 97,7 97,7
Nao 1 2,3 23 100,0
Total 43 97,7 100,0
Ausente Nao informou(aram) 1 2,3
Total 44 100,0
Junho Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 41 93,2 95,3 95,3
Nao 2 4,5 4,7 100,0
Total 43 97,7 100,0
Ausente Nao informou(aram) 1 2,3
Total 44 100,0
Julho Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 40 90,9 93,0 93,0
Nao 3 6,8 7,0 100,0
Total 43 97,7 100,0
Ausente Nao informou(aram) 1 2,3
Total 44 100,0
Agosto Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 43 97,7 100,0 100,0
Ausente Nao informou(aram) 1 2,3
Total 44 100,0
Setembro Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 43 97,7 100,0 100,0
Ausente Nao informou(aram) 1 2,3
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Total 44 100,0
Outubro Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 43 97,7 100,0 100,0
Ausente Nao informou(aram) 1 2,3
Total 44 100,0
Novembro Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 43 97,7 100,0 100,0
Ausente Nao informou(aram) 1 2,3
Total 44 100,0
Dezembro Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 40 90,9 93,0 93,0
Nao 3 6,8 7,0 100,0
Total 43 97,7 100,0
Ausente Nao informou(aram) 1 2,3
Total 44 100,0
Periodo Aberto para Visitas:
Semanal:
Segunda Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Valido Manha, Tarde 20 45,5 51,3 51,3
Nenhum periodo 15 34,1 38,5 89,8
Manha 2 4,5 5,1 94,9
Manha, Noite 1 2,3 2,6 97,5
Tarde, Noite 1 2,3 2,6 100,0
Total 39 88,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 5 11,4
Total 44 100,0
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Tabelas
Manha Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 23 52,3 59,0 59,0
Nao 16 36,3 41,0 100,0
Total 39 88,6 100,0
Ausente Naio informou(aram) 5 11,4
Total 44 100,0
Tarde Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 21 47,7 53,8 53,8
Nao 18 40,9 46,2 100,0
Total 39 88,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 5 11,4
Total 44 100,0
Noite Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 2 4,5 5,1 5,1
Nao 37 84,1 94,9 100,0
Total 39 88,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 5 11,4
Total 44 100,0
Terca Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Manha, Tarde 30 68,2 76,9 76,9
Manha, Tarde, Noite 5 11,4 12,8 89,7
Manha 2 4,5 5,1 94,9
Noite 1 2,3 2,6 97,4
Tarde, Noite 1 2,3 2,6 100,0
Total 39 88,6 100,0
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Ausente Nao informou(aram) 5 11,4
Total 44 100,0
Tabelas
Manha Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 37 84,1 94,9 94,9
Nao 2 4,5 5,1 100,0
Total 39 88,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 5 11,4
Total 44 100,0
Tarde Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 36 81,8 92,3 92,3
Nao 3 6,8 7,7 100,0
Total 39 88,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 5 11,4
Total 44 100,0
Noite Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 7 15,9 17,9 17,9
Nao 32 72,7 82,1 100,0
Total 39 88,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 5 11,4
Total 44 100,0
Quarta Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Valido Manha, Tarde 31 70,4 79,5 79,5
Manha, Tarde, Noite 3 6,8 7,7 87,2
Manha 2 4,5 5,1 92,3
Noite 1 2,3 2,6 94,9
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Tarde, Noite 1 2,3 2,6 97,5
Nenhum periodo 1 2,3 2,6 100,0
Total 39 88,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 5 11,4
Total 44 100,0
Tabelas
Manha Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 36 81,8 92,3 92,3
Nao 3 6,8 7,7 100,0
Total 39 88,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 5 11,4
Total 44 100,0
Tarde Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 35 79,5 89,7 89,7
Nao 4 9,1 10,3 100,0
Total 39 88,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 5 11,4
Total 44 100,0
Noite Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 5 11,4 12,8 12,8
Nao 34 77,3 87,2 100,0
Total 39 88,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 5 11,4
Total 44 100,0
Quinta Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Manha, Tarde 30 68,2 76,9 76,9
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Manha, Tarde, Noite 5 11,4 12,8 89,7
Manha 2 4,5 5,1 94,9
Noite 1 2,3 2,6 97,4
Tarde, Noite 1 2,3 2,6 100,0
Total 39 88,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 5 11,4
Total 44 100,0
Tabelas
Manha Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 37 84,1 94,9 94,9
Nao 2 4,5 5,1 100,0
Total 39 88,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 5 11,4
Total 44 100,0
Tarde Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 36 81,8 92,3 92,3
Nao 3 6,8 7,7 100,0
Total 39 88,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 5 11,4
Total 44 100,0
Noite Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 7 15,9 17,9 17,9
Nao 32 72,7 82,1 100,0
Total 39 88,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 5 11,4
Total 44 100,0
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Sexta Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Valido Manha, Tarde 30 68,2 76,9 76,9
Manha 3 6,8 7,7 84,6
Manha, Tarde, Noite 2 4,5 5,1 89,7
Nenhum periodo 2 4,5 5,1 94,8
Noite 1 2,3 2,6 97,4
Tarde, Noite 1 2,3 2,6 100,0
Total 39 88,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 5 11,4
Total 44 100,0
Tabelas
Manha Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 35 79,5 89,7 89,7
Nao 4 9,1 10,3 100,0
Total 39 88,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 5 11,4
Total 44 100,0
Tarde Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 33 75 84,7 84,7
Nao 6 13,6 15,3 100,0
Total 39 88,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 5 11,4
Total 44 100,0
Noite Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 4 9,1 10,3 10,3
Nao 35 79,5 89,7 100,0
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Total 39 88,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 5 11,4
Total 44 100,0
Sabado Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Valido Nenhum periodo 25 56,8 64,1 64,1
Tarde 4 9,1 10,3 74,4
Manha, Tarde 3 6,8 7,7 82,1
Manha, Tarde, Noite 3 6,8 7,7 89,8
Manha 2 4,5 5,1 94,9
Noite 2 4,5 5,1 100,0
Total 39 88,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 5 11,4
Total 44 100,0
Tabelas
Manha Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 8 18,2 20,5 20,5
Nao 31 70,4 79,5 100,0
Total 39 88,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 5 11,4
Total 44 100,0
Tarde Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 10 22,7 25,6 25,6
Nao 29 65,9 74,4 100,0
Total 39 88,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 5 11,4
Total 44 100,0
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Noite Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 5 11,4 12,8 12,8
Nao 34 77,2 87,2 100,0
Total 39 88,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 5 11,4
Total 44 100,0
Domingo Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Valido Nenhum periodo 29 65,9 74,4 74,4
Manha 3 6,8 7,7 82,1
Manha, Tarde 3 6,8 7,7 89,8
Manha, Tarde, Noite 2 4,5 5,1 94,9
Noite 1 2,3 2,6 97,5
Tarde 1 2,3 2,6 100,0
Total 39 88,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 5 11,4
Total 44 100,0
Tabelas
Manha Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 8 18,2 20,5 20,5
Nao 31 70,4 79,5 100,0
Total 39 88,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 5 11,4
Total 44 100,0
Tarde Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 6 13,6 15,3 15,3
Nao 33 75 84,7 100,0
Total 39 88,6 100,0
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Ausente Nao informou(aram) 5 11,4
Total 44 100,0
Noite Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 3 6,8 7,7 7,7
Nao 36 81,8 92,3 100,0
39 88,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 5 11,4
Total 44 100,0
Feriado Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Valido Nenhum periodo 32 72,7 82,1 82,1
Manha, Tarde 3 6,8 7,7 89,8
Manha, Tarde, Noite 2 4,5 5,1 94,9
Noite 1 2,3 2,6 97,5
Tarde 1 2,3 2,6 100,0
Total 39 88,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 5 11,4
Total 44 100,0
Tabelas
Manha Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 5 11,4 12,8 12,8
Nao 34 77,2 87,2 100,0
39 88,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 5 11,4
Total 44 100,0
Tarde Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
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Vilido Sim 6 13,6 15,3 15,3
Nao 33 75 84,7 100,0
Total 39 88,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 5 11,4
Total 44 100,0
Noite Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 3 6,8 7,7 7,7
Nao 36 81,8 92,3 100,0
Total 39 88,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 5 11,4
Total 44 100,0
Mensal:
Estatistica Descritiva
Total Parcial
JanaDez | Jan | Fev | Mar | Abr | Mai | Jun | Jul | Ago | Set | Out | Nov | Dez
N Vailido 44 41 41 41 41 41 41 41 41 41 41 41 41
Ausente 0 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3
Tabelas
Disponibilizado todos os meses:
Janeiro a Dezembro Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 34 77,3 79,1 79,1
Nao 9 20,5 20,9 100
Total 43 97,7 100,0
Ausente Nao informou(aram) 1 2,3
Total 44 100,0
Disponibilizado parcialmente ao ano:
Janeiro Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
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Vilido Sim 34 77,3 82,9 82,9
Nio 7 15,9 17,1 100,0
Total 41 93,2 100,0
Ausente Nao informou(aram) 3 6,8
Total 44 100,0
Fevereiro Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Valido Sim 40 90,9 97,6 97,6
Nao 1 2,3 2,4 100,0
Total 41 93,2 100,0
Ausente Nao informou(aram) 3 6,8
Total 44 100,0
Marc¢o Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Valido Sim 41 93,2 100,0 100,0
Ausente Nao informou(aram) 3 6,8
Total 44 100,0
Abril Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 41 93,2 100,0 100,0
Ausente Nao informou(aram) 3 6,8
Total 44 100,0
Maio Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 41 93,2 100,0 100,0
Ausente Nao informou(aram) 3 6,8
Total 44 100,0
Junho Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 41 93,2 100,0 100,0
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Ausente Nao informou(aram) 3 6,8
Total 44 100,0
Julho Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 38 86,4 92,7 92,7
Nio 3 6,8 7,3 100,0
Total 41 93,2 100,0
Ausente Nao informou(aram) 3 6,8
Total 44 100,0
Agosto Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Valido Sim 41 93,2 100,0 100,0
Ausente Nao informou(aram) 3 6,8
Total 44 100,0
Setembro Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 41 93,2 100,0 100,0
Ausente Nao informou(aram) 3 6,8
Total 44 100,0
Outubro Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Valido Sim 41 93,2 100,0 100,0
Ausente Nao informou(aram) 3 6,8
Total 44 100,0
Novembro Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 41 93,2 100,0 100,0
Ausente Nao informou(aram) 3 6,8
Total 44 100,0
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Dezembro Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Valida Cumulativa
Valido Sim 39 88,6 95,1 95,1
Nao 2 4.5 4,9 100,0
Total 41 93,2 100,0
Ausente Nao informou(aram) 3 6,8
Total 44 100,0
Aplica método(s) de captacido de | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
recursos financeiros auxiliar(es) na Valida Cumulativa
sustentabilidade do Museu?
Valido Sim 21 47,7 47,7 47,7
Nao 23 52,3 52,3 100,0
Total 44 100,0 100,0
Métodos de captacio de recursos | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
financeiros utilizados para auxiliar Vilida Cumulativa
na sustentabilidade do Museu
Valido Editais de Fomento Federal; Editais de 4 19,0 20,0 20,0
Fomento Estadual
Cobranga de ingresso para acesso ao 2 9,5 10,0 30,0
Museu; Locacdo de espagos para
eventos
Cobranga de ingresso para acesso ao 1 4,8 5,0 35,0
Museu; Locagdo de espagos para
eventos; Venda de livros, revistas e
afins
Editais de Fomento Estadual; 1 4,8 5,0 40,0
Cobranga de ingresso para acesso ao
Museu; Locacdo de espagos para
eventos; Venda de livros, revistas e
afins
Editais de Fomento Federal 1 4.8 5,0 45,0
Editais de Fomento Federal, Cobranga 1 4,8 5,0 50,0
de ingresso para acesso ao Museu;
Recebe doagdes de acervo; Venda de
livros, revistas e afins
Editais de Fomento Federal; Editais de 1 4.8 5,0 55,0

Fomento Estadual; Cobranga de
ingresso para acesso a0 Museu




Editais de Fomento Federal; Editais de
Fomento Estadual; Editais de Fomento
de Agente Privado

Editais de Fomento Federal; Editais de
Fomento Estadual; Editais de Fomento
Municipal

Editais de Fomento Federal; Editais de
Fomento Estadual; Prestacdo de
servigos pela IFES

Editais de Fomento Federal, Editais de
Fomento Estadual; Recebe apoio ndo
institucional

Editais de Fomento Federal; Editais de
Fomento Estadual; Recebe
colaboragdes ou prestagdes de servicos
voluntarios

Editais de Fomento Federal; Edital de
Fomento Institucional

Editais de Fomento Federal; Recebe
doagdes de acervo

Edital de Fomento Institucional

Recursos orgamentarios da Secretaria
da Educacdo Municipal; Editais de
Fomento Federal; Editais de Fomento
Estadual; Editais de Fomento
Municipal; Recebe doagdes de acervo;
Recebe doagdes de patrimonio; Recebe
colaboragdes ou prestagdes de servicos
voluntarios

Total
Ausente Nao informou(aram)

Total

20

21

4,8

4,8

4,8

4,8

4,8

4,8

4,8

4,8

4,8

95,2
4,8

100,0

5,0

5,0

5,0

5,0

5,0

5,0

5,0

5,0

5,0

100,0
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60,0

65,0

70,0

75,0

80,0

85,0

90,0

95,0

100,0

Estatistica Descritiva

Métodos de captacio de recursos financeiros

utilizados para auxiliar na sustentabilidade do Museu

Soma

Média

Recursos orgamentarios da Secretaria da Educagao
Municipal

Editais de Fomento Federal
Editais de Fomento Estadual
Editais de Fomento Municipal

Edital de Fomento Institucional

20

20

20

20

20

15

12
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Editais de Fomento de Agente Privado 20 1 ,05
Cobranga de ingresso para acesso ao Museu 20 6 ,30
Locagdo de espagos para eventos 20 4 ,20
Prestacdo de servigos pela IFES 20 1 ,05
Recebe doagdes de acervo 20 3 15
Recebe doagdes de patrimonio 20 1 ,05
Recebe colaboragdes ou prestagdes de servigos 20 2 ,10
voluntarios
Recebe apoio ndo institucional 20 1 ,05
Venda de livros, revistas 20 3 15
Vilido N (listwise) 20
Tabelas
Recursos or¢camentarios da | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Secretaria da Educacao Valida Cumulativa
Municipal
Vilido Sim 1 4,8 5,0 5,0
Nao 19 90,5 95,0 100,0
Total 20 95,2 100,0
Ausente Nao informou(aram) 1 4,8
Total 21 100,0
Editais de Fomento Federal | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 15 71,4 75,0 75,0
Nao 5 23,8 25,0 100,0
Total 20 95,2 100,0
Ausente Nao informou(aram) 1 4,8
Total 21 100,0
Editais de Fomento Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Estadual Vilida Cumulativa
Vilido Sim 12 57,1 60,0 60,0
Nao 8 38,1 40,0 100,0
Total 20 95,2 100,0
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Ausente Nao informou(aram) 1 4,8
Total 21 100,0
Editais de Fomento Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Municipal Vilida Cumulativa
Vilido Sim 2 9,5 10,0 10,0
Nao 18 85,7 90,0 100,0
Total 20 95,2 100,0
Ausente Nao informou(aram) 1 4.8
Total 21 100,0
Edital de Fomento Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Institucional Vilida Cumulativa
Vilido Sim 2 9,5 10,0 10,0
Nao 18 85,7 90,0 100,0
Total 20 95,2 100,0
Ausente Nao informou(aram) 1 4.8
Total 21 100,0
Editais de Fomento de Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Agente Privado Valida Cumulativa
Vilido Sim 1 4,8 5,0 5,0
Nao 19 90,5 95,0 100,0
Total 20 95,2 100,0
Ausente Nao informou(aram) 1 4.8
Total 21 100,0
Locacio de espacos para | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
eventos Vilida Cumulativa
Vilido Sim 4 19,0 20,0 20,0
Nao 16 76,2 80,0 100,0
Total 20 95,2 100,0
Ausente Nao informou(aram) 1 4.8
Total 21 100,0
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Prestacgio de servicos pela | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem

IFES Vilida Cumulativa
Vilido Sim 1 4,8 5,0 5,0
Nio 19 90,5 95,0 100,0
Total 20 95,2 100,0
Ausente Nao informou(aram) 1 4.8
Total 21 100,0

Recebe doacoes de acervo | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem

Valida Cumulativa
Vilido Sim 3 14,3 15,0 15,0
Nao 17 81,0 85,0 100,0
Total 20 95,2 100,0
Ausente Nao informou(aram) 1 4.8
Total 21 100,0
Recebe doagoes de Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
patrimonio Vilida Cumulativa
Vilido Sim 1 4,8 5,0 5,0
Nao 19 90,5 95,0 100,0
Total 20 95,2 100,0
Ausente Nao informou(aram) 1 4,8
Total 21 100,0

Recebe colaboragdes ou | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem

prestacoes de servicos Valida Cumulativa
voluntarios
Vilido Sim 2 9,5 10,0 10,0
Nao 18 85,7 90,0 100,0
Total 20 95,2 100,0
Ausente Nao informou(aram) 1 4,8

Total 21 100,0
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Recebe apoio nao Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
institucional Vilida Cumulativa
Vilido Sim 1 4,8 5,0 5,0
Nao 19 90,5 95,0 100,0
Total 20 95,2 100,0
Ausente Nao informou(aram) 1 4.8
Total 21 100,0
Venda de livros, revistas e | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
afins Vilida Cumulativa
Vilido Sim 3 14,3 15,0 15,0
Nao 17 81,0 85,0 100,0
Total 20 95,2 100,0
Ausente Nao informou(aram) 1 4,8
Total 21 100,0
Cobranca de ingresso para | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
acesso a0 Museu Vailida Cumulativa
Vilido Sim 6 28,6 30,0 30,0
Nao 14 66,7 70,0 100,0
Total 20 95,2 100,0
Ausente Nao informou(aram) 1 4,8
Total 21 100,0
Valor cobrado ingresso Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
(inteira) para acesso a0 museu Valida Cumulativa
Vilido R$ 16,00 1 16,7 16,7 16,7
RS 12,00 1 16,7 16,7 33,4
R$ 10,00 4 66,6 66,6 100,0
Total 6 100,0 100,0
Valor cobrado (inteira) Frequéncia Valor por Frequéncia
Vilido R$ 16,00 1 R$ 16,00
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R$ 12,00 1 R$ 12,00
R$ 10,00 4 RS 40,00
Total 6 RS 68,00
Média R$ 11,34
Mediana RS 10,00
Moda R$ 10,00
Vende algum produto caracteristico| Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
do museu? Vilida Cumulativa
Vilido Sim 2 9,5 11,1 11,1
Nao 16 76,2 88,9 100,0
Total 18 85,7 100,0
Ausente Nao informou(aram) 3 14,3
Total 21 100,0
Meio(s) direto(s) utilizados pelo | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Museu (ou IFES) para recebimento Vilida Cumulativa
dos recursos financeiros captados
para auxilio a sua sustentabilidade
Vilido GRU 3 14,3 30,0 30,0
PagTesouro 2 9,5 20,0 50,0
Boleto; Cartdo de débito; Cartdo de 1 4.8 10,0 60,0
crédito; GRU
Cartdo de crédito 1 4,8 10,0 70,0
Dinheiro 1 4,8 10,0 80,0
Dinheiro; GRU 1 4,8 10,0 90,0
Dinheiro; PIX 1 4,8 10,0 100,0
Total 10 47,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 11 52,4
Total 21 100,0
Estatistica Descritiva
Meio(s) direto(s) utilizados para recebimento dos N Sum Mean

sustentabilidade do Museu

recursos financeiros captados para auxilio a
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Dinheiro 10 3 ,30
Boleto 10 1 ,10
Cartdo de débito 10 1 10
Cartdo de crédito 10 2 ,20
GRU 10 5 ,50
PagTesouro 10 2 ,20
PIX 10 1 ,10
Valido N (listwise) 10
Tabelas
Venda de livros, revistas | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 3 14,3 15,0 15,0
Nao 17 81,0 85,0 100,0
Total 20 95,2 100,0
Ausente Nao informou(aram) 1 4,8
Total 21 100,0
Dinheiro Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 3 14,3 30,0 30,0
Nao 7 333 70,0 100,0
Total 10 47,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 11 52,4
Total 21 100,0
Boleto Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vailida Cumulativa
Vilido Sim 1 4,8 10,0 10,0
Nao 9 42,9 90,0 100,0
Total 10 47,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 11 52,4
Total 21 100,0
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Cartao de débito Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 1 4,8 10,0 10,0
Nao 9 42,9 90,0 100,0
Total 10 47,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 11 52,4
Total 21 100,0
Cartao de crédito Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 2 9,5 20,0 20,0
Nao 8 38,1 80,0 100,0
Total 10 47,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 11 52,4
Total 21 100,0
GRU Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 5 23,8 50,0 50,0
Nao 5 23,8 50,0 100,0
Total 10 47,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 11 52,4
Total 21 100,0
PagTesouro Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 2 9,5 20,0 20,0
Nao 8 38,1 80,0 100,0
Total 10 47,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 11 52,4
Total 21 100,0
PIX Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vailida Cumulativa
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Vilido Sim 1 4,8 10,0 10,0
Nao 9 42,9 90,0 100,0
Total 10 47,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 11 52,4
Total 21 100,0
Meio(s) intermediario(s) utilizados | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
para recebimento e/ou execucio dos Vilida Cumulativa
recursos financeiros captados para
auxilio a sustentabilidade do Museu
Valido Entidade de apoio 7 33,3 53,8 53,8
Entidade de apoio; Depdsito em conta 2 9,5 154 69,2
bancaria do(a) pesquisador(a) ou
responsavel do projeto
Cessdo de uso de espago 1 4.8 7,7 76,9
Entidade de apoio; Cessdo de uso de 1 4.8 7,7 84,6
espago
Entidade de apoio; Organizagio 1 4,8 7,7 92,3
gestora de fundo
Organizagao gestora de fundo 1 4,8 7,7 100,0
Total 13 61,9 100,0
Ausente Nao informou(aram) 8 38,1
Total 21 100,0
Estatistica Descritiva
Meio(s) intermediario(s) utilizados para N Soma Média
recebimento e/ou execuc¢ao de recursos
financeiros captados para a sustentabilidade do
Museu
Cessdo de uso de espago 13 2 ,15
Deposito em conta bancaria do(a) pesquisador(a) 13 2 ,15
ou responsavel do projeto
Entidade de apoio 13 11 ,85
Organizagdo gestora de fundo 13 2 ,15
Valido N (listwise) 13

Tabelas
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Cessao de uso de espaco | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 2 9,5 15,4 15,4
Nao 11 52,4 84,6 100,0
Total 13 61,9 100,0
Ausente Nao informou(aram) 8 38,1
Total 21 100,0
Deposito em conta bancaria | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
do(a) pesquisador(a) ou Valida Cumulativa
responsavel do projeto
Vilido Sim 2 9,5 15,4 15,4
Nao 11 52,4 84,6 100,0
Total 13 61,9 100,0
Ausente Nao informou(aram) 8 38,1
Total 21 100,0
Entidade de apoio Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 11 52,4 84,6 84,6
Nao 2 9,5 15,4 100,0
Total 13 61,9 100,0
Ausente Nao informou(aram) 8 38,1
Total 21 100,0
Organizagao gestora de Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
fundo Vilida Cumulativa
Vilido Sim 2 9,5 15,4 15,4
Nao 11 52,4 84,6 100,0
Total 13 61,9 100,0
Ausente Nao informou(aram) 8 38,1
Total 21 100,0
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APENDICE F - Tabulagio de dados coletados do Museus dos Dinossauros

Sugestoes de captacio de recursos
para a sustentabilidade do Museu
dos Dinossauros

Frequéncia

Porcentagem

Porcentagem
Vilida

Porcentagem
Cumulativa

Vilido

Cobranga de ingresso para acesso ao
Museu e seus anexos; Cobranga de
ingresso a eventos itinerantes;
Locagao de espagos temporarias para
eventos; Locacdo de espagos por
prazo determinado para fins
comerciais; Ofertar cursos de
especializagdo, Venda de alimentos,
bebidas; Venda de souvenirs,
lembrancinhas; Venda de livros,
revistas e afins; Venda de algum
produto especifico

Editais de Fomento; Cobranga de
ingresso para acesso a0 Museu e seus
anexos; Cobranca de ingresso a
eventos itinerantes; Institui¢do de
fundo permanente; Locagdo de
espagos temporarias para eventos;
Locagdo de espagos por prazo
determinado para fins comerciais;
Angaria doagdes financeiras de
pessoas fisicas; Angaria doagdes
financeiras de pessoas juridicas;
Angaria doagdes de patrimonios;
Venda de souvenirs, lembrancinhas;
Venda de livros e afins, revistas

Editais de Fomento; Cobranga de
ingresso para acesso ao Museu e seus
anexos; Cobranga de ingresso a
eventos itinerantes; Instituicdo de
fundo permanente; Locagdo de
espagos temporarias para eventos;
Locagdo de espacos por prazo
determinado para fins comerciais;
Ofertar cursos de especializagio;
Angaria doagdes financeiras de
pessoas fisicas; Angaria doagdes
financeiras de pessoas juridicas;
Angaria doagdes de acervos; Angaria
doagdes de patrimonios; Angaria
colaboragdes e prestagdes de
servigos voluntarios; Venda de
souvenirs, lembrancinhas; Venda de
livros, revistas e afins; Venda de
algum produto especifico

Editais de Fomento; Cobranga de
ingresso para acesso ao Museu e seus
anexos; Locagdo de espagos

16,7

16,7

16,7

16,7

16,7

16,7

16,7

16,7

16,7

333

50,0

66,7




temporarias para eventos; Ofertar
cursos de especializagdo; Venda de
suvenires, lembrancinhas
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Editais de Fomento; Instituigdo de 16,7 16,7 83,3

fundo permanente; Ofertar cursos de

especializagdo; Angaria doagdes

financeiras de pessoas fisicas;

Angaria doagdes financeiras de

pessoas juridicas

Editais de Fomento; Locagédo de 16,7 16,7 100,0

espagos temporarias para eventos;

Locagdo de espagos por prazo

determinado para fins comerciais;

Angaria doagdes financeiras de

pessoas juridicas; Venda de

suvenires, lembrancinhas

Total 100,0 100,0
Estatistica Descritiva
Sugestoes de captacido de recursos para a Soma Média
sustentabilidade do Museu dos Dinossauros
Editais de Fomento 6 5 ,83
Cobranga de ingresso para acesso ao Museu e 6 4 ,67
seus anexos
Cobranga de ingresso a eventos itinerantes 6 3 ,50
Institui¢do de fundo permanente 6 3 ,50
Locagao de espacos temporarias para eventos 6 5 ,83
Locacao de espagos por prazo determinado para 6 4 ,67
fins comerciais
Ofertar cursos de especializagdo 6 4 ,67
Angaria doagdes financeiras de pessoas fisicas 6 3 ,50
Angaria doagdes financeiras de pessoas juridicas 6 4 ,67
Angaria doagdes de acervos 6 1 17
Angaria doagdes de patrimonios 6 2 33
Venda de suvenires, lembrancinhas 6 5 ,83
Venda de livros, revistas 6 3 ,50
Venda de algum produto especifico 6 2 ,33
Valido N (listwise) 6
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Sugestdes de captaciao de recursos para a N
sustentabilidade do Museu dos Dinossauros
Vilido Ausente
Editais de Fomento 6 0
Cobranga de ingresso para acesso ao Museu e seus 6 0
anexos
Cobranga de ingresso a eventos itinerantes 6 0
Institui¢do de fundo permanente 6 0
Locagao de espacos temporarias para eventos 6 0
Locagao de espacos por prazo determinado para fins 6 0
comerciais
Ofertar cursos de especializagdo 6 0
Angaria doagdes financeiras de pessoas fisicas 6 0
Angaria doagdes financeiras de pessoas juridicas 6 0
Angaria doagdes de acervos 6 0
Angaria doagdes de patrimdnios 6 0
Venda de souvenirs, lembrancinhas 6 0
Venda de livros, revistas ¢ afins 6 0
Venda de algum produto especifico 6 0
Tabelas
Editais de Fomento Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 5 83,3 83,3 83,3
Nao 1 16,7 16,7 100,0
Total 6 100,0 100,0
Cobranca de ingresso para | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
acesso a0 Museu e seus Vilida Cumulativa
anexos
Vilido Sim 4 66,7 66,7 66,7
Nio 2 33,3 333 100,0
Total 6 100,0 100,0
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Cobranca de ingresso a Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
eventos itinerantes Vilida Cumulativa
Vilido Sim 3 50,0 50,0 50,0
Nao 3 50,0 50,0 100,0
Total 6 100,0 100,0
Instituicdo de fundo Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
permanente Vilida Cumulativa
Vilido Sim 3 50,0 50,0 50,0
Nao 3 50,0 50,0 100,0
Total 6 100,0 100,0
Locacdo de espacos Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
temporarias para eventos Valida Cumulativa
Vilido Sim 5 83,3 83,3 83,3
Nao 1 16,7 16,7 100,0
Total 6 100,0 100,0
Locacio de espacos por | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
prazo determinado para Vilida Cumulativa
fins comerciais
Vilido Sim 4 66,7 66,7 66,7
Nao 2 33,3 333 100,0
Total 6 100,0 100,0
Ofertar cursos de Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
especializagio Vilida Cumulativa
Vilido Sim 4 66,7 66,7 66,7
Nao 2 33,3 333 100,0
Total 6 100,0 100,0
Angaria doacées financeiras| Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
de pessoas fisicas Vilida Cumulativa
Vilido Sim 3 50,0 50,0 50,0
Nao 3 50,0 50,0 100,0
Total 6 100,0 100,0
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Angaria doacées financeiras| Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
de pessoas juridicas Vilida Cumulativa
Vilido Sim 4 66,7 66,7 66,7
Nao 2 33,3 333 100,0
Total 6 100,0 100,0
Angaria doacdes de acervos | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 1 16,7 16,7 16,7
Nao 5 83,3 83,3 100,0
Total 6 100,0 100,0
Angaria doacdes de Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
patrimonios Valida Cumulativa
Vilido Sim 2 33,3 333 33,3
Nao 4 66,7 66,7 100,0
Total 6 100,0 100,0
Venda de souvenirs, Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
lembrancinhas Vilida Cumulativa
Vilido Sim 5 83,3 83,3 83,3
Nao 1 16,7 16,7 100,0
Total 6 100,0 100,0
Venda de livros, revistas | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 3 50,0 50,0 50,0
Nao 3 50,0 50,0 100,0
Total 6 100,0 100,0
Venda de algum produto | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
especifico Valida Cumulativa
Vilido Sim 2 33,3 333 33,3
Nao 4 66,7 66,7 100,0
Total 6 100,0 100,0
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APENDICE G - Tabulacio de dados coletados de Visitantes do Museu dos Dinossauros

FREQUENCIAS
Idade Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido De 18 a 29 anos 232 25,4 26,5 26,5
De 30 a 44 anos 481 52,7 55,1 81,6
De 45 a 59 anos 125 13,7 14,3 95,9
Acima 60 anos 36 3,9 4,1 100,0
Total 874 95,7 100,0
Ausente Nao informou(aram) 39 43
Total 913 100,0
Género Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Feminino 489 53,6 53,7 53,7
Masculino 419 45,9 46,0 99,8
Transgénero 2 ,2 2 100,0
Total 910 99,7 100,0
Ausente Nao informou(aram) 3 3
Total 913 100,0
Cor/Raca Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Valido Branco 596 65,3 65,4 65,4
Pardo 234 25,6 25,7 91,0
Preto 63 6,9 6,9 97,9
Amarelo 17 1,9 1,9 99,8
Indigena 2 ,2 2 100,0
Total 912 99,9 100,0
Ausente Nao informou(aram) 1 ,1
Total 913 100,0
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Estado Civil Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Solteiro(a) 358 39,2 39,3 39,3
Casado(a) 411 45,0 45,1 84,3
Unido Estavel 83 9,1 9,1 93,4
Separado(a) Judicialmente 4 4 4 93,8
Divorciado(a) 47 5,1 5,2 99,0
Viuvo(a) 9 1,0 1,0 100,0
Total 912 99,9 100,0
Ausente Nao informou(aram) 1 ,1
Total 913 100,0
Escolaridade Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Valido Ensino Fundamental (1° Grau) 7 ,8 ,8 8
Incompleto
Ensino Fundamental (1° Grau) 6 7 7 1,5
Completo
Ensino Médio (2° Grau) Incompleto 16 1,8 1,8 3,3
Ensino Médio Técnico Incompleto 9 1,0 1,0
Ensino Médio (2° Grau) Completo 112 12,3 12,3 16,6
Ensino Médio Técnico Completo 37 4,1 4,1 20,7
Superior Incompleto 155 17,0 17,1 37,8
Superior Completo 237 26,0 26,1 63,9
Especializagio 171 18,7 18,8 82,7
Mestrado 80 8,8 8,8 91,5
Doutorado 56 6,1 6,1 97,6
Pés-Doutorado 22 2,4 2,4 100,0
Total 908 99,5 100,0
Ausente Nao informou(aram) 5 5
Total 913 100,0
Profissao/Ocupacio Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa




252

Valido  Agente de turismo 4 4 4 4
Autdnomo(a) 111 12,2 12,4 12,8
Aposentado(a) / pensionista 23 2,5 2,6 15,4
Cuida dos afazeres domésticos 10 1,1 1,1 16,5
Desempregado(a) 20 2,2 2,2 18,7
Empregado(a) do setor privado 207 22,7 23,1 41,8
Empregado(a) do setor publico 240 26,3 26,7 68,5
Empresario(a) 52 5,7 5,8 74,3
Estudante 118 12,9 13,1 87,4
Motorista 7 ,8 8 88,2
Produtor rural 1 ,1 ,1 88,3
Professor(a) 31 3,4 3,5 91,8
Profissional Liberal 74 8,1 8,2 100,0
Total 898 98,4 100,0

Ausente Nao informou(aram) 15 1,6
Total 913 100,0
Renda domiciliar mensal Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Menos de R$ 1.500,00 96 10,5 10,6 10,6
De R$ 1.500,00 a R$ 3.000,00 224 24,5 24,8 35,4
De R$ 3.000,00 a R$ 7.000,00 306 33,5 33,8 69,2
De R$ 7.000,00 a RS 13.000,00 163 17,9 18,1 77,3
De RS$ 13.000,00 a R$ 25.000,00 87 9,5 9,6 96,9
Acima de R$ 25.000,00 28 3,1 3,1 100,0
Total 904 99,0 100,0
Ausente Nao informou(aram) 9 1,0
Total 913 100,0
Reside Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Uberaba/MG 468 51,3 51,5 51,5
Outra cidade... 434 47,5 47,7 99,2
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Outro pais... 7 ,8 ,8 100,0
Total 9209 99,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 4 4
Total 913 100,0
Tabelas
Reside em Uberaba/MG:
Bairro de Uberaba/MG Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Valido Nossa Senhora da Abadia 37 7,9 8,7 8,7
Estados Unidos 24 5,1 5,6 14,3
Boa Vista 20 43 4,7 19,0
Fabricio 19 4,1 4,5 23,5
Sdo Benedito 19 4,1 4,5 28,0
Santa Maria 17 3,6 4 32,0
Centro 16 34 3,7 35,7
Mercés 14 3 33 39,0
Recreio dos Bandeirantes 12 2,6 2,9 41,9
Olinda 10 2,1 2,3 44,2
Jardim do Lago 7 1,5 1,6 45,8
Parque do Mirante 7 1,5 1,6 47,4
Cidade Nova 6 1,3 1,4 48,8
Jardim Nené Gomes 6 1,3 1,4 50,2
Leblon 6 1,3 1,4 51,6
Residencial ITha de Marajo I 5 1,1 1,2 52,8
Beija-Flor I1 4 9 9 53,7
Conjunto Frei Eugénio 4 9 9 54,6
Conjunto Guanabara 4 9 9 55,5
Conjunto José Vallim de 4 9 ,9 56,4
Melo
Manoel Mendes 4 9 ,9 57,3
Nucleo Residencial Tutunas 4 9 9 58,2
Parque dos Buritis 4 9 9 59,1




Quinta da Boa Esperanca
Residencial Rio de Janeiro
Santa Marta

Sdo José

Antonia Candida I
Antdnio Caiado

Cidade Jardim

Conjunto Cassio Rezende I
Conjunto Uberaba I

Dom Eduardo

Jardim Copacabana
Jardim Libanio

Lourdes

Morumbi

Nené Gomes

Nucleo Habitacional Silvério
Cartafina

Oneida Mendes 11

Parque das Gameleiras
Parque Sao Geraldo
Residencial Estados Unidos
Residencial Morada Du Park

Residencial Presidente
Tancredo Neves

Universitario
Vila Olimpica
Alfredo Freire
Antdnio Barbosa
Bom Retiro
Grande Horizonte
Jardim América
Jardim Eldorado

Jardim Elza Amui 11
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60,0
60,9
61,8
62,7
63,4
64,1
64,8
65,5
66,2
66,9
67,6
68,3
69,0
69,7
70,4

71,1

71,8
72,5
73,2
73,9
74,6

75,3

76,0
76,7
77,2
71,7
78,2
78,7
79,2
79,7

80,2




Jardim Elza Amui IV
Jardim Espirito Santo
Jardim Manhattan
Jardim Maracana
Jardim Marajo 111
Jardim Maria Alice
Jardim Primavera
Jardim Santos Dumont
Jardim Sao Bento
Jardim Uberaba

Josa Bernardino II
Oneida Mendes
Paraiso

Parque das Américas
Parque das Laranjeiras
Parque dos Girassois
Sao Sebastido

Serra Dourada

Vila Arquelau

Vila Celeste

Vila Craide

Zeca Mendes
Amoroso Costa
Beija-Flor

Chacaras Mariita
Chica Ferreira
Conjunto Costa Telles II
Conjunto Pontal
Cyrela

Estancia dos Ipés
Flamboyant 3

Frei Eugénio
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80,7
81,2
81,7
82,2
82,7
83,2
83,7
84,2
84,7
85,2
85,7
86,2
86,7
87,2
87,7
88,2
88,7
89,2
89,7
90,2
90,7
91,2
91,4
91,6
91,8
92,0
92,3
92,5
92,7
92,9
93,1

93,4




Jardim Alexandre Campos
Jardim Belo Horizonte
Jardim Califérnia

Jardim Espanha

Jardim Esplanada

Jardim Induberaba

Jardim Italia

Jardim Marajo

Jardim Santa Inez

Jardins

Josa Bernardino

Josa Bernardino I
Loteamento das Américas
Loteamento Ilha Bela
Loteamento Reserva Ushuaia

Loteamento Residencial
Tamareiras

Maringa

Pacaembu

Parque das Laranjeiras 2
Parque dos Girassois IV
Peiropolis

Residencial 2000
Residencial Jardim Morumbi
Residencial Palmeiras
Residencial Terra Nova
Sete Colinas

Tita Rezende

Vila Esperanca I1

Vila Maria Helena
Volta Grande

Total

427
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93,6
93,8
94,0
94,2
94,5
94,7
94,9
95,1
95,3
95,6
95,8
96,0
96,2
96,4
96,7

96,9

97,1
97,3
97,5
97,8
98,0
98,2
98,4
98,6
98,9
99,1
99,3
99,5
99,7

100
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Ausente Nao informou(aram) 41 8,8
Total 468 100
Sua visita a Peirépolis foi | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
motivada pelo interesse em Vilida Cumulativa
conhecer o Museu dos
Dinossauros?
Vilido Sim 418 89,3 89,3 89,3
Nao 50 10,7 10,7 100,0
Total 468 100,0 100,0
Reside em Outra cidade(UF):
Reside na cidade Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Uberlandia 83 19,1 23,8 23,8
Sao Paulo 21 4,8 6 29,8
Araxa 14 3,2 4 33,8
Araguari 11 2,5 3,1 36,9
Brasilia 10 23 2,9 39,8
Ribeirdo Preto 10 2,3 2,9 42,7
Igarapava 9 2,1 2,6 453
Conceigdo das Alagoas 8 1,8 2,2 47,5
Sacramento 8 1,8 2,2 49,7
Catalao 7 1,6 2 51,7
Franca 7 1,6 2 53,7
Ituverava 6 1,4 1,7 55,4
Belo Horizonte 5 1,1 1,4 56,8
Divindpolis 5 1,1 1,4 58,2
Frutal 5 1,1 1,4 59,6
Iturama 5 1,1 1,4 61
Pirassununga 5 1,1 1,4 62,4
Campinas 4 9 1,1 63,5
Montes Claros 4 9 1,1 64,6
Ouro Preto 4 9 1,1 65,7
Rio de Janeiro 4 9 1,1 66,8




Fortaleza

Passos

Patos de Minas
Patrocinio

Piracicaba

Prata

Sdo José do Rio Preto
Altinopolis
Cachoeira Dourada
Campos Altos

Carmo do Paranaiba
Goiénia

Itajuba

Itatina

Ita

Juazeiro

Patrocinio Paulista
Ponta Pora

Sdo Joaquim da Barra
Sdo José dos Campos
Sao Sebastido do Paraiso
Votorantim

Alto Parana

Amparo

Aramina

Araraquara

Atibaia

Bauru

Blumenau

Bom Jesus dos Perddes
Campo Grande

Capindpolis
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677
68,6
69,5
70,4
71,3
72,2
73,1
73,7
743
74,9
75,5
76,1
76,7
77,3
77.9
78,5
79,1
79,7
80,3
80,9
81,5
82,1
82,4
82,7

83
83,3
83,6
83,8
84,1
84,4
84,7

85




Caraguatatuba
Cascalho Rico
Catanduva
Caxambu
Coromandel
Delta

Dracena
Glicério
Guara
Guimarania
Ibiraci

Ibitina

ITha Comprida
Indianopolis
Itapetininga
Ituiutaba
Jacarei

Lagoa Santa
Mariana
Maringa
Modelo

Mogi das Cruzes
Mongagué
Morro Agudo
Olimpia
Orlandia
Passo de Torres
Paulinia
Piracaia
Pirajuba
Pitangueiras

Planalto
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85,3
85,5
85,8
86,1
86,4
86,7

87
87,2
87,5
87,8
88,1
88,4
88,7
88,9
89,2
89,5
89,8
90,1
90,4
90,6
90,9
91,2
91,5
91,8
92,1
92,3
92,6
92,9
93,2
93,5
93,8

94
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Planura 1 2 3 94,3
Porangatu 1 2 3 94,6
Porto Seguro 1 2 3 94,9
Porto Velho 1 2 3 95,2
Pratinha 1 2 3 95,5
Presidente Olegario 1 2 3 95,7
Raul Soares 1 2 3 96
Rifaina 1 2 3 96,3
Rio Paranaiba 1 2 3 96,6
Salto 1 ,2 ,3 96,9
Salvador 1 2 3 97,2
Sao Carlos 1 2 3 97,4
S3o Jodo Del Rei 1 2 3 97,7
Sdo Miguel do Iguacu 1 2 3 98
Sdo Raimundo Nonato 1 2 3 98,3
Sertdozinho 1 2 3 98,6
Sinop 1 ,2 ,3 98,9
Tabodo da Serra 1 2 3 99,1
Tupaciguara 1 2 3 99,4
Vigosa 1 2 3 99,7
Votuporanga 1 2 3 100,0
Total 349 80,2 100,0
Ausente Nao informou(aram) 86 19,8
Total 435 100,0
UF Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa

Vilido MG 226 52 56,7 56,7
SP 120 27,6 30,1 86,8

DF 15 3.4 3,7 90,5

GO 11 2,5 2,7 93,2

BA 5 1,1 1,2 94,4

PR 4 9 1 95,4




261

RJ 4 9 1 96,4
CE 3 7 ,8 97,2
MS 3 ,7 ,8 98
SC 3 ,7 ,8 98,8
PI 2 ,5 ,5 99,3
ES 1 ,2 2 99,5
MT 1 ,2 2 99,7
RO 1 ,2 2 100,0
Total 399 91,7 100,00
Ausente Nao informou(aram) 36 8,3
Total 435 100,00
Sua visita a Uberaba foi Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
motivada pelo interesse em Vilida Cumulativa
conhecer o0 Museu dos
Dinossauros?
Vilido Sim 351 80,7 80,8 80,8
Nio 83 19,1 19,2 100,0
Total 434 99,8 100,0
Ausente Nao informou(aram) 1 2
Total 435 100,0
Reside em Outro pais:
Reside no pais Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Valido Estados Unidos 2 33,3 333 33,3
Portugal 2 33,3 33,3 66,6
Alemanha 1 16,7 16,7 83,3
Australia 1 16,7 16,7 100,0
Total 6 100,0 100,0
Sua visita a Uberaba foi Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
motivada pelo interesse em Vilida Cumulativa
conhecer o0 Museu dos
Dinossauros?
Vilido Nao 4 66,6 66,6 66,6
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Sim 2 334 334 100,0
Total 6 100,0 100,0
Atividades de lazer preferidas do | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
visitante Valida Cumulativa

Valido Cinema; Esportes; Parques; Bares e 109 11,9 12,0 12,0

Restaurantes; Internet

Cinema; Parques; Exposic¢des e 75 8,2 8,3 20,3

museus; Bares e Restaurantes; Internet|

Esportes; Parques; Exposicoes e 74 8,1 8,2 28,5

museus; Bares e Restaurantes; Internet|

Cinema; Esportes; Parques; 41 4,5 4,5 33,0

Exposi¢des e museus; Bares e

Restaurantes

Cinema; Esportes; Exposi¢des e 27 3,0 3,0 36,0

museus; Bares e Restaurantes; Internet|

Concertos, eventos musicais; Parques; 19 2,1 2,1 38,1

Exposi¢des e museus; Bares e

Restaurantes; Internet

Cinema; Concertos, eventos musicais; 16 1,8 1,8 39,9

Parques; Bares e Restaurantes;

Internet

Cinema; Teatro; Parques; Exposicoes 16 1,8 1,8 41,7

e museus; Bares e Restaurantes

Cinema; Esportes; Parques; 15 1,6 1,7 433

Exposic¢des e museus; Internet

Concertos, eventos musicais; 14 1,5 1,5 44,9

Esportes; Parques; Bares e

Restaurantes; Internet

Cinema; Teatro; Esportes; Parques; 13 1,4 1,4 46,3

Bares e Restaurantes

Cinema; Teatro; Parques; Bares e 13 1,4 1,4 47,7

Restaurantes; Internet

Cinema; Concertos, eventos musicais; 11 1,2 1,2 49,0

Parques; Exposi¢des ¢ museus; Bares

e Restaurantes

Cinema; Parques; Bibliotecas; Bares ¢ 11 1,2 1,2 50,2

Restaurantes; Internet

Esportes; Parques; Bibliotecas; Bares 10 1,1 1,1 51,3

e Restaurantes; Internet

Cinema; Esportes; Bibliotecas; Bares 9 1,0 1,0 523

e Restaurantes; Internet




Esportes; Parques; Bares e
Restaurantes; Internet

Cinema; Concertos, eventos musicais;
Esportes; Bares e Restaurantes;
Internet

Cinema; Concertos, eventos musicais;
Parques; Exposigdes e museus;
Internet

Cinema; Espetaculos de danga;
Esportes; Parques; Bares e
Restaurantes

Cinema; Concertos, eventos musicais;
Esportes; Parques; Bares e
Restaurantes

Cinema; Espetaculos de danga;
Esportes; Bares e Restaurantes;
Internet

Cinema; Espetaculos de danga;
Parques; Bares e Restaurantes;
Internet

Cinema; Parques; Bares e
Restaurantes; Internet

Cinema; Parques; Bibliotecas;
Exposi¢des e museus; Internet

Cinema; Parques; Midiateca; Bares e
Restaurantes; Internet

Esportes; Parques; Bibliotecas;
Exposi¢des e museus; Bares e
Restaurantes

Esportes; Parques; Bibliotecas;
Exposi¢des e museus; Internet

Cinema; Esportes; Parques;
Bibliotecas; Internet

Cinema; Teatro; Concertos, eventos
musicais; Espetaculos de danga;
Esportes

Cinema; Teatro; Concertos, eventos
musicais; Espetaculos de danga;
Parques

Cinema; Teatro; Esportes; Parques;
Internet

Espetaculos de danga; Parques;
Exposi¢des e museus; Bares e
Restaurantes; Internet
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53,1

539

54,7

55,5

56,1

56,8

57,5

58,1

58,8

594

60,1

60,8

61,3

61,9

62,4

63,0

63,5




Esportes; Parques; Bares e
Restaurantes; Internet; Filmes, séries ¢
demais entretenimentos midiaticos

Esportes; Parques; Midiateca; Bares e
Restaurantes; Internet

Cinema; Bibliotecas; Exposi¢des e
museus; Bares e Restaurantes; Internet|

Cinema; Espetaculos de danga;
Parques; Exposi¢cdes e museus; Bares
e Restaurantes

Cinema; Esportes; Bares e
Restaurantes; Internet

Cinema; Esportes; Bibliotecas;
Exposi¢des e museus; Internet

Cinema; Esportes; Midiateca; Bares e
Restaurantes; Internet

Cinema; Parques; Bibliotecas;
Exposi¢des e museus; Bares e
Restaurantes

Cinema; Teatro; Concertos, eventos
musicais; Parques; Exposi¢oes e
museus

Cinema; Teatro; Esportes; Parques;
Exposi¢des e museus

Cinema; Teatro; Exposi¢des e museus;
Bares e Restaurantes; Internet

Cinema; Teatro; Parques; Bibliotecas;
Exposi¢des e museus

Parques; Bibliotecas; Exposi¢des e
museus; Bares e Restaurantes; Internet|

Teatro; Esportes; Parques; Bares e
Restaurantes; Internet

Teatro; Esportes; Parques; Exposigdes
e museus; Internet

Teatro; Parques; Exposigoes e
museus; Bares e Restaurantes; Internet|

Cinema; Concertos, eventos musicais;
Espetaculos de danga; Exposicdes e
museus; Bares e Restaurantes

Cinema; Concertos, eventos musicais;
Esportes; Parques; Exposicdes e
museus
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64,1

64,6

65,1

65,5

66,0

66,4

66,9

67,3

67,7

68,2

68,6

69,1

69,5

69,9

70,4

70,8

71,2

71,5




Cinema; Concertos, eventos musicais;
Exposi¢des e museus; Bares e
Restaurantes; Internet

Cinema; Concertos, eventos musicais;
Parques; Bibliotecas; Internet

Cinema; Espetaculos de danga;
Esportes; Parques; Bibliotecas

Cinema; Esportes; Parques;
Bibliotecas; Bares ¢ Restaurantes

Cinema; Parques; Bares e
Restaurantes; Internet; Leitura

Cinema; Parques; Exposic¢des e
museus; Internet

Cinema; Teatro; Concertos, eventos
musicais; Bares e Restaurantes;
Internet

Cinema; Teatro; Espetaculos de
danca; Esportes; Bares e Restaurantes

Cinema; Teatro; Espetaculos de
danga; Parques; Bares e Restaurantes

Cinema; Teatro; Esportes; Exposigdes
¢ museus; Bares e Restaurantes

Cinema; Teatro; Parques; Exposicoes
e museus; Internet

Concertos, eventos musicais; Parques;
Bares e Restaurantes; Internet

Esportes; Parques; Bares e
Restaurantes; Internet; Atividades ao
ar livre, na natureza

Parques; Exposi¢des e museus; Bares
e Restaurantes; Internet

Teatro; Esportes; Bibliotecas;
Exposi¢des e museus; Bares e
Restaurantes

Teatro; Esportes; Exposigdes e
museus; Bares e Restaurantes; Internet|

Cinema; Concertos, eventos musicais;
Bibliotecas; Exposi¢des e museus;
Bares e Restaurantes

Cinema; Concertos, eventos musicais;
Espetaculos de danga; Bares e
Restaurantes; Internet
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71,8

72,2

72,5

72,8

73,1

73,5

73,8

74,1

74,5

74,8

75,1

75,5

75,8

76,1

76,5

76,8

77,0

77,2




Cinema; Concertos, eventos musicais;
Espetaculos de danga; Parques; Bares
¢ Restaurantes

Cinema; Concertos, eventos musicais;
Esportes; Exposi¢cdes ¢ museus; Bares
e Restaurantes

Cinema; Concertos, eventos musicais;
Esportes; Parques; Internet

Cinema; Concertos, eventos musicais;
Parques; Bibliotecas; Bares ¢
Restaurantes

Cinema; Concertos, eventos musicais;
Parques; Bibliotecas; Exposigdes e
museus

Cinema; Espetaculos de danga;
Esportes; Exposi¢cdes ¢ museus; Bares
e Restaurantes

Cinema; Espetaculos de danga;
Esportes; Parques; Exposicdes e
museus

Cinema; Espetaculos de danga;
Parques; Exposigdes e museus;
Internet

Cinema; Esportes; Bares e
Restaurantes; Internet; Clube

Cinema; Esportes; Bares e
Restaurantes; Internet; Filmes, séries e
demais entretenimentos midiaticos

Cinema; Esportes; Bibliotecas;
Exposi¢des e museus; Bares e
Restaurantes

Cinema; Esportes; Parques; Bares e
Restaurantes

Cinema; Esportes; Parques;
Bibliotecas; Exposi¢des e museus

Cinema; Parques; Bares e
Restaurantes; Internet,
Confraterniza¢des

Cinema; Parques; Bares e
Restaurantes; Internet; Filmes, séries e
demais entretenimentos midiaticos

Cinema; Parques; Bares e
Restaurantes; Internet; Games, Jogos

Cinema; Parques; Bares e
Restaurantes; Internet; Leitura;
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77,5

71,7

71,9

78,1

78,3

78,6

78,8

79,0

79,2

79,4

79,7

79,9

80,1

80,3

80,6

80,8

81,0




Filmes, séries e demais
entretenimentos midiaticos

Cinema; Parques; Exposic¢des e
museus; Internet; Filmes, séries €
demais entretenimentos midiaticos

Cinema; Teatro; Concertos, eventos
musicais; Parques; Bares e
Restaurantes

Cinema; Teatro; Concertos, eventos
musicais; Parques; Internet

Cinema; Teatro; Espetaculos de
danga; Esportes; Parques

Cinema; Teatro; Espetaculos de
danga; Parques; Exposi¢des e museus

Cinema; Teatro; Esportes; Exposi¢des
e museus; Internet

Cinema; Teatro; Esportes; Parques;
Bibliotecas

Concertos, eventos musicais;
Espetaculos de danga; Parques;
Bibliotecas; Internet

Concertos, eventos musicais;
Espetaculos de danga; Parques;
Exposi¢des e museus; Bares e
Restaurantes

Concertos, eventos musicais;
Esportes; Bibliotecas; Bares e
Restaurantes; Internet

Concertos, eventos musicais;
Esportes; Parques; Bibliotecas;
Exposi¢des € museus

Concertos, eventos musicais;
Esportes; Parques; Bibliotecas;
Internet

Concertos, eventos musicais, Esportes,
Parques, Exposi¢des e museus, Bares
¢ Restaurantes

Concertos, eventos musicais, Esportes,
Parques, Exposi¢des e museus,
Internet

Concertos, eventos musicais, Parques,
Bibliotecas, Midiateca, Internet

Espetaculos de danga; Esportes;
Parques; Exposigdes e museus;
Internet
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81,7

81,9

82,1

82,3

82,5

82,8

83,0

83,2

83,4

83,6

83,9

84,1

84,3

84,5

84,8

85,0




Esportes; Bibliotecas; Exposi¢des e
museus; Bares e Restaurantes; Internet|

Esportes; Parques; Bares e
Restaurantes; Internet; Clube

Esportes; Parques; Bares e
Restaurantes; Internet; Viagens

Esportes; Parques; Midiateca;
Exposi¢des e museus; Bares e
Restaurantes

Parques; Midiateca; Exposicdes e
museus; Bares e Restaurantes; Internet|

Teatro; Bibliotecas; Exposi¢des e
museus; Bares e Restaurantes; Internet|

Teatro; Concertos, eventos musicais;
Esportes; Parques; Bares e
Restaurantes

Teatro; Espetaculos de danga;
Esportes; Parques; Bares e
Restaurantes

Teatro; Espetaculos de danga;
Parques; Exposi¢des e museus; Bares
e Restaurantes

Teatro; Esportes; Parques; Exposi¢des
e museus; Bares e Restaurantes

Bibliotecas; Midiateca; Exposi¢des e
museus; Bares e Restaurantes; Internet|

Cinema; Bibliotecas; Midiateca;
Exposic¢des e museus; Internet

Cinema; Concertos, eventos musicais;
Bares e Restaurantes; Internet

Cinema; Concertos, eventos musicais;
Bibliotecas; Bares € Restaurantes;
Internet

Cinema; Concertos, eventos musicais;
Bibliotecas; Exposi¢des e museus;
Internet

Cinema; Concertos, eventos musicais;
Bibliotecas; Exposi¢des e museus;
Leitura

Cinema; Concertos, eventos musicais;
Esportes; Exposigdes e museus;
Internet

Cinema; Concertos, eventos musicais;
Parques; Midiateca; Internet
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85,2

85,4

85,6

85,9

86,1

86,3

86,5

86,7

87,0

87,2

87,5

87,6

87,7

87,8

87,9

88,0

88,1

88,2




Cinema; Espetaculos de danga;
Bibliotecas; Exposi¢des e museus;
Internet

Cinema; Espetaculos de danga;
Exposi¢des e museus; Bares e
Restaurantes; Internet

Cinema; Espetaculos de danga;
Parques; Bibliotecas; Bares e
Restaurantes

Cinema; Esportes; Bares e
Restaurantes; Internet; Religido /
Crenca

Cinema; Esportes; Bares e
Restaurantes; Internet; Leitura

Cinema; Esportes; Bibliotecas; Bares
e Restaurantes; Passeio pela cidade

Cinema; Esportes; Bibliotecas;
Internet; Descansar, curtir seu lar

Cinema; Esportes; Bibliotecas;
Internet; Games, Jogos

Cinema; Esportes; Exposi¢des e
museus; Bares e Restaurantes; Leitura

Cinema; Esportes; Parques; Bares e
Restaurantes; Atividades ao ar livre,
na natureza

Cinema; Esportes; Parques; Bares e
Restaurantes; Filmes, séries € demais
entretenimentos midiaticos

Cinema; Esportes; Parques;
Exposi¢des € museus

Cinema; Esportes; Parques; Internet;
Artes, artesanatos

Cinema; Esportes; Parques; Internet;
Filmes, séries ¢ demais
entretenimentos midiaticos

Cinema; Esportes; Parques; Internet;
Leitura

Cinema; Esportes; Parques;
Midiateca; Internet

Cinema; Parques; Bares e
Restaurantes; Internet; Religido,
crenga

Cinema; Parques; Bares e
Restaurantes; Internet; Shopping, lojas

269

88,3

88,4

88,5

88,6

88,7

88,8

88,9

89,0

89,1

89,2

89,3

89,4

89,5

89,6

89,7

89,8

89,9

90,1




Cinema; Parques; Bares e
Restaurantes; Internet; Viagens

Cinema; Parques; Bibliotecas;
Exposi¢Ges e museus

Cinema; Parques; Bibliotecas;
Internet; Leitura

Cinema; Parques; Bibliotecas;
Midiateca; Exposigdes e museus

Cinema; Parques; Exposicdes e
museus; Bares e Restaurantes

Cinema; Parques; Exposic¢des e
museus; Bares e Restaurantes;
Atividades ao ar livre, na natureza

Cinema; Parques; Exposicdes
museus; Internet; Artes, artesanatos

Cinema, Teatro; Bibliotecas; Internet;
Games, jogos

Cinema; Teatro; Bibliotecas;
Midiateca; Exposi¢cdes e museus

Cinema; Teatro; Bibliotecas;
Midiateca; Internet

Cinema; Teatro; Concertos, eventos
musicais; Bares e Restaurantes;
Viagens

Cinema; Teatro; Concertos, eventos
musicais; Bibliotecas; Exposicdes e
museus

Cinema; Teatro; Concertos, eventos
musicais; Espetaculos de danga;
Internet

Cinema; Teatro; Concertos, eventos
musicais; Esportes; Atividades ao ar
livre, na natureza

Cinema; Teatro; Concertos, eventos
musicais; Esportes; Bares e
Restaurantes

Cinema; Teatro; Concertos, eventos
musicais; Exposi¢cdes e museus;
Internet

Cinema; Teatro; Espetaculos de
danga; Bares e Restaurantes; Internet

Cinema; Teatro; Espetaculos de
danga; Bibliotecas; Exposicdes e
museus

270

90,2

90,3

90,4

90,5

90,6

90,7

90,8

90,9

91,0

91,2

91,3

91,4

91,5

91,6

91,7

91,8

91,9

92,0




Cinema; Teatro; Espetaculos de
danga; Esportes; Bibliotecas

Cinema; Teatro; Espetaculos de
danca; Esportes; Exposi¢des e museus

Cinema; Teatro; Espetaculos de
danga; Esportes; Internet

Cinema; Teatro; Esportes; Bares e
Restaurantes; Internet

Cinema; Teatro; Esportes; Bibliotecas;
Internet

Cinema; Teatro; Esportes; Midiateca;
Internet

Cinema; Teatro; Exposigdes e museus;
Internet; Leitura; Filmes, séries e
demais entretenimentos midiaticos

Cinema; Teatro; Parques; Bibliotecas;
Midiateca

Cinema; Teatro, Parques; Exposi¢des
e museus; Confraternizagoes

Cinema; Teatro; Parques; Internet

Cinema; Teatro; Parques; Midiateca;
Bares e Restaurantes

Concertos, eventos musicais;
Bibliotecas; Exposi¢des e museus;
Bares e Restaurantes; Internet

Concertos, eventos musicais;
Bibliotecas; Midiateca; Exposicdes e
museus; Internet

Concertos, eventos musicais;
Espetaculos de danga; Bibliotecas;
Internet; Leitura

Concertos, eventos musicais;
Espetaculos de danga; Esportes;
Parques; Bares e Restaurantes

Concertos, eventos musicais;
Espetaculos de danga; Esportes;
Parques; Bibliotecas

Concertos, eventos musicais;
Espetaculos de danga; Parques; Bares
e Restaurantes; Internet

Concertos, eventos musicais;
Esportes; Parques; Bares e
Restaurantes
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92,2

92,3

92,4

92,5

92,6

92,7

92,8

92,9

93,0

93,1

93,3

93,4

93,5

93,6

93,7

93,8

93,9

94,0




Concertos, eventos musicais; Parques;
Bares e Restaurantes; Internet,
Atividades ao ar livre, na natureza

Concertos, eventos musicais; Parques;
Bares e Restaurantes; Internet; Leitura

Concertos, eventos musicais; Parques;
Bibliotecas; Exposi¢des e museus;
Bares e Restaurantes

Concertos, eventos musicais; Parques;
Bibliotecas; Exposi¢des e museus;
Internet

Concertos, eventos musicais; Parques;
Exposi¢des e museus; Bares e
Restaurantes

Concertos, eventos musicais; Parques;
Exposi¢des e museus; Bares e
Restaurantes; Filmes, séries e demais
entretenimentos midiaticos

Concertos, eventos musicais; Parques;
Midiateca; Exposigdes e museus;
Bares e Restaurantes

Espetaculos de danga; Bibliotecas;
Exposi¢des e museus; Bares e
Restaurantes; Internet

Espetaculos de danga; Esportes;
Exposi¢des e museus; Bares e
Restaurantes; Internet

Espetaculos de danga; Esportes;
Parques; Bares e Restaurantes; Clube

Espetaculos de danga; Esportes;
Parques; Bares e Restaurantes;
Internet

Espetaculos de danga; Esportes;
Parques; Exposi¢des ¢ museus; Bares
¢ Restaurantes

Espetaculos de danga; Parques; Bares
e Restaurantes; Internet; Religido,
crenga

Espetaculos de danga; Parques;
Bibliotecas; Bares e Restaurantes;
Confraterniza¢des

Espetaculos de danga; Parques;
Bibliotecas; Bares € Restaurantes;
Internet

272

94,1

94,3

94,4

94,5

94,6

94,7

94,8

94,9

95,0

95,1

95,2

95,4

95,5

95,6

95,7
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Espetaculos de danga; Parques; 1 L1 L1 95,8
Bibliotecas; Exposi¢des e museus;
Bares e Restaurantes

Espetaculos de danga; Parques; 1 L1 ,1 95,9
Bibliotecas; Exposi¢des e museus;

Internet

Esportes; Bibliotecas; Exposi¢des e 1 L1 L1 96,0

museus; Internet

Esportes; Parques; Bares e 1 ,1 ,1 96,1
Restaurantes; /nternet; Caminhada;
Leitura; Filmes, séries ¢ demais
entretenimentos midiaticos

Esportes; Parques; Bares e 1 ,1 ,1 96,2
Restaurantes; Internet,

Confraternizagdes

Esportes; Parques; Bibliotecas; Bares 1 L1 ,1 96,4
e Restaurantes; Religido, crenca

Esportes; Parques; Bibliotecas; 1 ,1 ,1 96,5
Internet

Esportes; Parques; Bibliotecas; 1 ,1 ,1 96,6

Internet; Viagens

Esportes; Parques; Exposicdes e 1 L1 ,1 96,7
museus; Bares e Restaurantes;
Shopping, lojas

Esportes; Parques; Exposicdes e 1 L1 ,1 96,8
museus; /nternet; Leitura

Esportes; Parques; Exposi¢des e 1 ,1 ,1 96,9
museus; Internet; Viagens

Parques; Bibliotecas; Bares e 1 ,1 ,1 97,0
Restaurantes; Internet; Religido,
crenga

Parques; Bibliotecas; Exposi¢des e 1 L1 ,1 97,1
museus; Bares e Restaurantes

Parques; Bibliotecas; Midiateca; 1 ,1 ,1 97,2
Exposi¢des e museus; Bares e
Restaurantes

Parques; Bibliotecas; Midiateca; 1 ,1 ,1 97,3
Exposic¢des e museus; Internet

Parques; Exposi¢des e museus; Bares 1 L1 ,1 97,5
¢ Restaurantes; Internet; Artes,
artesanatos

Parques; Exposi¢des e museus; Bares 1 L1 ,1 97,6
e Restaurantes; Internet; Atividades ao
ar livre, na natureza




Parques; Exposi¢des e museus; Bares
e Restaurantes; Internet; Clube

Parques; Exposi¢des e museus, Bares
e Restaurantes; Internet; Games, jogos

Parques; Exposi¢oes e museus; Bares
¢ Restaurantes; Internet; Leitura

Parques; Exposi¢cdes e museus; Bares
e Restaurantes; Internet; Passeio pela
cidade

Teatro, Concertos, eventos musicais,
Espetaculos de danga, Bares ¢
Restaurantes, Internet

Teatro, Concertos, eventos musicais,
Espetaculos de danga, Exposicdes e
museus, Bares e Restaurantes

Teatro, Concertos, eventos musicais,
Espetaculos de danga, Parques,
Exposi¢des e museus

Teatro; Concertos, eventos musicais;
Esportes; Bares e Restaurantes;
Internet

Teatro; Concertos, eventos musicais;
Esportes; Parques; Exposicdes e
museus

Teatro; Concertos, eventos musicais;
Esportes; Parques; Internet

Teatro; Concertos, eventos musicais;
Parques; Bares e Restaurantes;
Internet

Teatro; Concertos, eventos musicais;
Parques; Bibliotecas; Exposi¢des e
museus

Teatro; Concertos, eventos musicais;
Parques; Exposi¢des ¢ museus; Bares
e Restaurantes

Teatro; Concertos, eventos musicais;
Parques; Exposigdes e museus;
Internet

Teatro; Espetaculos de danga;
Parques; Bares e Restaurantes;
Internet

Teatro; Espetaculos de danga;
Parques; Bibliotecas; Bares ¢
Restaurantes

Teatro; Espetaculos de danga;
Parques; Bibliotecas; Midiateca
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97,7

97,8

97,9

98,0

98,1

98,2

98,3

98,5

98,6

98,7

98,8

98,9

99,0

99,1

99,2

99,3

99,4
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Teatro; Esportes; Bibliotecas; Bares e 1 ,1 ,1 99,6
Restaurantes; Internet
Teatro; Parques; Bares e Restaurantes; 1 ,1 ,1 99,7
Internet
Teatro; Parques; Bares e Restaurantes; 1 ,1 ,1 99,8
Internet; Viagens
Teatro; Parques; Bibliotecas; 1 ,1 ,1 99,9
Exposi¢des e museus; Bares e
Restaurantes
Teatro; Parques; Bibliotecas; 1 ,1 ,1 100,0
Exposi¢des e museus; Internet
Total 905 99,1 100,0
Ausente Nao informou(aram) 8 9
Total 913 100,0
Tabelas
Artes, artesanatos Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 3 ,3 ,3 3
Nao 902 98,8 99,7 100,0
Total 905 99,1 100,0
Ausente Nao informou(aram) 8 9
Total 913 100,0
Atividades ao ar livre, na | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
natureza Vilida Cumulativa
Vilido Sim 8 9 9 9
Nao 897 98,2 99,1 100,0
Total 905 99,1 100,0
Ausente Nao informou(aram) 8 9
Total 913 100,0
Bares e Restaurantes Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 730 80,0 80,7 80,7
Nao 175 19,2 19,3 100,0
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Total 905 99,1 100,0
Ausente Nao informou(aram) 8 9
Total 913 100,0
Bibliotecas Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 159 17,4 17,6 17,6
Nao 746 81,7 82,4 100,0
Total 905 99,1 100,0
Ausente Nao informou(aram) 8 9
Total 913 100,0
Cinema Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 622 68,1 68,7 68,7
Nao 283 31,0 31,3 100,0
Total 905 99,1 100,0
Ausente Nao informou(aram) 8 9
Total 913 100,0
Clube Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 6 i 7 ,7
Nao 899 98,5 99,3 100,0
Total 905 99,1 100,0
Ausente Nao informou(aram) 8 9
Total 913 100,0
Concertos, eventos Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
musicais Vilida Cumulativa
Vilido Sim 186 20,4 20,6 20,6
Nao 719 78,8 79,4 100,0
Total 905 99,1 100,0
Ausente Nao informou(aram) 8 9
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Total 913 100,0
Confraternizacoes Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 5 5 ,0 ,0
Nao 900 98,6 99,4 100,0
Total 905 99,1 100,0
Ausente Nao informou(aram) 8 9
Total 913 100,0
Espetaculos de dan¢a Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 103 11,3 11,4 11,4
Nao 802 87,8 88,6 100,0
Total 905 99,1 100,0
Ausente Nao informou(aram) 8 9
Total 913 100,0
Esportes Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 523 57,3 57,8 57,8
Nao 382 41,8 42,2 100,0
Total 905 99,1 100,0
Ausente Nao informou(aram) 8 9
Total 913 100,0
Exposicoes e museus Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 479 52,5 52,9 52,9
Nao 426 46,7 47,1 100,0
Total 905 99,1 100,0
Ausente Nao informou(aram) 8 9
Total 913 100,0
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Filmes, séries e demais Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
entretenimentos midiaticos Vilida Cumulativa
Vilido Sim 18 2,0 2,0 2,0
Nao 887 97,2 98,0 100,0
Total 905 99,1 100,0
Ausente Nao informou(aram) 8 9
Total 913 100,0
Games, jogos Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 5 5 ,0 ,0
Nao 900 98,6 99,4 100,0
Total 905 99,1 100,0
Ausente Nao informou(aram) 8 9
Total 913 100,0
Internet Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 660 72,3 72,9 72,9
Nao 245 26,8 27,1 100,0
Total 905 99,1 100,0
Ausente Nao informou(aram) 8 9
Total 913 100,0
Leitura Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 16 1,8 1,8 1,8
Nao 889 97,4 98,2 100,0
Total 905 99,1 100,0
Ausente Nao informou(aram) 8 9
Total 913 100,0
Midiateca Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
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Vilido Sim 36 3,9 4,0 4,0
Nao 869 95,2 96,0 100,0
Total 905 99,1 100,0
Ausente Nao informou(aram) 8 9
Total 913 100,0
Parques Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 741 81,2 81,9 81,9
Nao 164 18,0 18,1 100,0
Total 905 99,1 100,0
Ausente Nao informou(aram) 8 9
Total 913 100,0
Passeio pela cidade Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 2 2 2 2
Nao 903 98,9 99,8 100,0
Total 905 99,1 100,0
Ausente Nao informou(aram) 8 9
Total 913 100,0
Religido, crenca Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 5 5 ,0 ,0
Nao 900 98,6 99,4 100,0
Total 905 99,1 100,0
Ausente Nao informou(aram) 8 9
Total 913 100,0
Shopping, Lojas Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 2 2 2 2
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Nao 903 98,9 99,8 100,0
Total 905 99,1 100,0
Ausente Nao informou(aram) 8 9
Total 913 100,0
Teatro Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 172 18,8 19,0 19,0
Nao 733 80,3 81,0 100,0
Total 905 99,1 100,0
Ausente Nao informou(aram) 8 9
Total 913 100,0
Viagens Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 7 ,8 ,8 .8
Nao 898 98,4 99,2 100,0
Total 905 99,1 100,0
Ausente Nao informou(aram) 8 9
Total 913 100,0
Visitando sozinho(a) o Museu Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
dos Dinossauros? Vilida Cumulativa
Vilido Sim 45 4,9 4,9 4,9
Nao 868 95,1 95,1 100,0
Total 913 100,0
Visita ao Museu dos Dinossauros | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
acompanhado Valida Cumulativa
Vilido Amigo(s) 63 7,3 7,4 7,4
Amigo(s); Grupo organizado 10 1,2 1,2 8,6
Conjuge, companheiro(a) ou 75 8,6 8,7 17,3
namorado(a)
Conjuge, companheiro(a) ou 22 2,5 2,5 19,8

namorado(a); Amigo(s)




Conjuge, companheiro(a) ou
namorado(a); Amigo(s); Grupo
organizado

Conjuge, companheiro(a) ou
namorado(a); Crianga(s) e/ou
adolescente(s)

Conjuge, companheiro(a) ou
namorado(a); Filho(s)

Conjuge, companheiro(a) ou
namorado(a); Filho(s); Amigo(s)

Conjuge, companheiro(a) ou
namorado(a); Filho(s); Grupo
organizado

Conjuge, companheiro(a) ou
namorado(a); Filho(s); Outro(s)
membro(s) da familia

Conjuge, companheiro(a) ou
namorado(a); Filho(s); Outro(s)
membro(s) da familia; Amigo(s)

Conjuge, companheiro(a) ou
namorado(a); Grupo organizado

Conjuge, companheiro(a) ou
namorado(a); Outro(s) membro(s) da
familia

Conjuge, companheiro(a) ou
namorado(a); Outro(s) membro(s) da
familia; Amigo(s)

Conjuge, companheiro(a) ou
namorado(a); Outro(s) membro(s) da
familia; Amigo(s); Grupo organizado

Conjuge, companheiro(a) ou
namorado(a); Pai e/ou mae

Conjuge, companheiro(a) ou
namorado(a); Pai e/ou mée; Amigo(s)

Conjuge, companheiro(a) ou
namorado(a); Pai e/ou mée; Amigo(s);
Grupo organizado

Conjuge, companheiro(a) ou
namorado(a); Pai e/ou mae; Crianga(s)
e/ou adolescente(s)

Conjuge, companheiro(a) ou
namorado(a); Pai e/ou mae; Filho(s)

Conjuge, companheiro(a) ou
namorado(a); Pai e/ou mée; Amigo(s)

32

137

24

36

42

14

25

3,7

15,8

2,8

4,1

4,8

1,6

2,9

1,0

3,7

15,9

2,8

4,1

4,8

1,6

2,9

1,0
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20,1

23,8

39,7

42,5

42,6

46,7

47,2

7,8

52,6

54,2

54,3

55,3

55,6

55,7

56,0

58,9

59,9




Conjuge, companheiro(a) ou
namorado(a); Pai e/ou mée; Filho(s);
Outro(s) membro(s) da familia
Conjuge, companheiro(a) ou
namorado(a); Pai e/ou mée; Filho(s);
Outro(s) membro(s) da familia;
Amigo(s)

Conjuge, companheiro(a) ou
namorado(a); Pai e/ou mae; Outro(s)
membro(s) da familia

Conjuge, companheiro(a) ou
namorado(a); Pai e/ou mae; Outro(s)
membro(s) da familia; Amigo(s)
Crianga(s) e/ou adolescente(s)
Filho(s)

Filho(s); Amigo(s)

Filho(s); Outro(s) membro(s) da
familia

Filho(s); Outro(s) membro(s) da
familia; Amigo(s)

Grupo organizado
Outro(s) membro(s) da familia

Outro(s) membro(s) da familia;
Amigo(s)

Pai e/ou mie
Pai e/ou mae; Amigo(s)

Pai e/ou mae; Crianga(s) e/ou
adolescente(s)

Pai e/ou mae; Filho(s)
Pai e/ou maie; Filho(s); Amigo(s)

Pai e/ou mae; Filho(s); Outro(s)
membro(s) da familia

Pai e/ou mae; Filho(s); Outro(s)
membro(s) da familia; Amigo(s)

Pai e/ou mae; Grupo organizado

Pai e/ou mée; Outro(s) membro(s) da
familia

Pai e/ou mae; Outro(s) membro(s) da
familia; Amigo(s)

Total

27

12

21

22

16

90

56

28

10

867

3,1

1,4

2,4

10,4

1,2

99,9

3,1

1,4

2,4

10,5

1,2

100,0
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63,0

64,4

66,8

67,7

67,8
70,3
70,9

72,7

72,8

83,3
89,9

90,8

91,8
92,6

93,6

94,3
94,5

95,4

95,5

95,6

98,8

100,0
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Ausente Nao informou(aram) 1 ,1
Total 868 100,0
Tabelas
Conjuge, Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
companheiro(a) ou Valida Cumulativa
namorado(a)
Vilido Sim 514 59,2 59,3 59,3
Nao 353 40,7 40,7 100,0
Total 867 99,9 100,0
Ausente Nao informou(aram) 1 ,1
Total 868 100,0
Pai e/ou mae Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 199 22,9 22,9 22,9
Nao 668 77,0 77,1 100,0
Total 867 99,9 100,0
Ausente Nao informou(aram) 1 ,1
Total 868 100,0
Filho(s) Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 336 38,7 38,7 38,7
Nao 531 61,2 61,3 100,0
Total 867 99,9 100,0
Ausente Nao informou(aram) 1 ,1
Total 868 100,0
Outro(s) membro(s) da | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
familia Vilida Cumulativa
Vilido Sim 291 33,5 33,5 33,5
Nao 576 66,4 66,5 100,0
Total 867 99,9 100,0
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Ausente Nao informou(aram) 1 ,1
Total 868 100,0
Amigo(s) Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 208 24,0 24,0 24,0
Nao 659 75,9 76,0 100,0
Total 867 99,9 100,0
Ausente Nao informou(aram) 1 ,1
Total 868 100,0
Crianca(s) e/ou Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
adolescente(s) Vilida Cumulativa
Vilido Sim 45 5,2 5,2 5,2
Nao 822 94,7 94,8 100,0
Total 867 99,9 100,0
Ausente Nao informou(aram) 1 ,1
Total 868 100,0
Grupo organizado Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 112 12,9 12,9 12,9
Nao 755 87,0 87,1 100,0
Total 867 99,9 100,0
Ausente Nao informou(aram) 1 ,1
Total 868 100,0
Acompanhados de até 5 crianca(s) | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
e/ou adolescente(s) Valida Cumulativa
Vilido Sim 542 62,5 100,0 100,0
Ausente Nao informou(aram) 325 37,5
Total 867 100,0 100,0

Tabelas




285

De 0 a 6 anos Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 329 12,9 12,9 12,9
Nao 213 87,0 87,1 100,0
Total 542 62,5 100,0
Ausente Nao informou(aram) 325 37,5
Total 867 100,0
De 7 a 10 anos Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 186 21,4 34,3 34,3
Nao 356 41,1 65,7 100,0
Total 542 62,5 100,0
Ausente Nao informou(aram) 325 37,5
Total 867 100,0
De 11 a 14 anos Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 123 14,2 22,7 22,7
Nao 419 48,3 77,3 100,0
Total 542 62,5 100,0
Ausente Nao informou(aram) 325 37,5
Total 867 100,0
De 15 a 17 anos Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 109 12,6 20,2 20,2
Nao 433 49,9 79,8 100,0
Total 542 62,5 100,0
Ausente Nao informou(aram) 325 37,5
Total 867 100,0
Acompanhados de 6 a 10 Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
criancga(s) e/ou adolescente(s) Valida Cumulativa
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Vilido Sim 34 3,9 100,0 100,0
Ausente Nao informou(aram) 833 96,1
Total 867 100,0 100,0
Tabelas
De 0 a 6 anos Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 16 1,8 46,2 46,2
Nao 18 2,1 53,8 100,0
Total 34 3,9 100,0
Ausente Nao informou(aram) 833 96,1
Total 867 100,0
De 7 a 10 anos Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 7 ,8 20,5 20,5
Nao 27 3,1 79,5 100,0
Total 34 3,9 100,0
Ausente Nao informou(aram) 833 96,1
Total 867 100,0
De 11 a 14 anos Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 5 ,0 15,4 15,4
Nao 29 33 84,6 100,0
Total 34 3,9 100,0
Ausente Nao informou(aram) 833 96,1
Total 867 100,0
De 15 a 17 anos Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 12 1,4 35,9 35,9
Nao 22 2,5 64,1 100,0
Total 34 3,9 100,0
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Ausente Nao informou(aram) 833 96,1
Total 867 100,0
Acompanhados de 11 a 15 Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
crianga(s) e/ou adolescente(s) Valida Cumulativa
Vilido Sim 12 1,4 100,0 100,0
Ausente Nao informou(aram) 855 98,6
Total 867 100,0 100,0
Tabelas
De 0 a 6 anos Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 7 ,8 57,1 57,1
Nao 5 ,6 42,9 100,0
Total 12 1,4 100,0
Ausente Nao informou(aram) 855 98,6
Total 867 100,0
De 7 a 10 anos Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 2 2 14,3 14,3
Nao 10 1,2 85,7 100,0
Total 12 1,4 100,0
Ausente Nao informou(aram) 855 98,6
Total 867 100,0
De 11 a 14 anos Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 3 4 28,6 28,6
Nao 9 1,2 71,4 100,0
Total 12 1,4 100,0
Ausente Nao informou(aram) 855 98,6
Total 867 100,0
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De 15 a 17 anos Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 4 5 35,7 35,7
Nao 8 9 64,3 100,0
Total 12 14 100,0
Ausente Nao informou(aram) 855 98,6
Total 867 100,0
Acompanhados de 16 a 20 Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
crianga(s) e/ou adolescente(s) Valida Cumulativa
Vilido Sim 7 ,8 100,0 100,0
Ausente Nao informou(aram) 860 99,2
Total 867 100,0 100,0
Tabelas
De 0 a 6 anos Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Nao 7 ,8 71,4 100,0
Total 7 8 100,0
Ausente Nao informou(aram) 860 99,2
Total 867 100,0
De 7 a 10 anos Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 2 2 25 25
Nao 5 ,6 75 100,0
Total 7 8 100,0
Ausente Nao informou(aram) 860 99,2
Total 867 100,0
De 11 a 14 anos Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 4 5 62,5 62,5
Nao 3 ,3 37,5 100,0
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Total 7 8 100,0
Ausente Nao informou(aram) 860 99,2
Total 867 100,0
De 15 a 17 anos Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 4 5 62,5 62,5
Nao 3 )3 37,5 100,0
Total 7 8 100,0
Ausente Nao informou(aram) 860 99,2
Total 867 100,0
Acompanhados de 21 a 30 Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
criancga(s) e/ou adolescente(s) Valida Cumulativa
Vilido Sim 16 1,8 100,0 100,0
Ausente Nao informou(aram) 851 98,2
Total 867 100,0 100,0
Tabelas
De 0 a 6 anos Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 4 4 22,2 22,2
Nao 12 1,4 77,8 100,0
Total 16 1,8 100,0
Ausente Nao informou(aram) 851 98,2
Total 867 100,0
De 7 a 10 anos Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 2 2 11,1 11,1
Nao 14 1,6 88,9 100,0
Total 16 1,8 100,0
Ausente Nao informou(aram) 851 98,2
Total 867 100,0
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De 11 a 14 anos Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 6 7 38,9 38,9
Nao 10 1,1 61,1 100,0
Total 16 1,8 100,0
Ausente Nao informou(aram) 851 98,2
Total 867 100,0
De 15 a 17 anos Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 6 7 38,9 38,9
Nao 10 1,1 61,1 100,0
Total 16 1,8 100,0
Ausente Nao informou(aram) 851 98,2
Total 867 100,0
Acompanhados de 31 a 40 Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
crianc¢a(s) e/ou adolescente(s) Valida Cumulativa
Vilido Sim 12 1,4 100,0 100,0
Ausente Nao informou(aram) 855 98,6
Total 867 100,0 100,0
Tabelas
De 0 a 6 anos Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 3 4 28,6 28,6
Nao 9 1,2 71,4 100,0
Total 12 1,4 100,0
Ausente Nao informou(aram) 855 98,6
Total 867 100,0
De 7 a 10 anos Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
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Vilido Sim 3 4 28,6 28,6
Nao 9 1,2 71,4 100,0
Total 12 1.4 100,0
Ausente Nao informou(aram) 855 98,6
Total 867 100,0
De 11 a 14 anos Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 2 2 14,3 14,3
Nao 10 1,2 85,7 100,0
Total 12 1,4 100,0
Ausente Nao informou(aram) 855 98,6
Total 867 100,0
De 15 a 17 anos Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 4 5 35,7 35,7
Nao 8 9 64,3 100,0
Total 12 1,4 100,0
Ausente Nao informou(aram) 855 98,6
Total 867 100,0
Acompanhados com acima de 40 | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
criancga(s) e/ou adolescente(s) Vilida Cumulativa
Vilido Sim 15 1,7 100,0 100,0
Ausente Nao informou(aram) 852 98,3
Total 867 100,0 100,0
Tabelas
De 0 a 6 anos Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 2 2 11,8 11,8
Nao 13 1,5 88,2 100,0
Total 15 1,7 100,0
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Ausente Nao informou(aram) 852 98,3
Total 867 100,0
De 7 a 10 anos Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 3 ,3 17,6 17,6
Nao 12 1,4 82,4 100,0
Total 15 1,7 100,0
Ausente Nao informou(aram) 852 98,3
Total 867 100,0
De 11 a 14 anos Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 3 )3 17,6 17,6
Nao 12 1,4 82,4 100,0
Total 15 1,7 100,0
Ausente Nao informou(aram) 852 98,3
Total 867 100,0
De 15 a 17 anos Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 8 9 52,9 52,9
Nao 7 ,8 47,1 100,0
Total 15 1,7 100,0
Ausente Nao informou(aram) 852 98,3
Total 867 100,0
Desde quando sabe do Museu dos | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Dinossauros? Vilida Cumulativa
Valido Ha mais de 5 anos 527 57,7 57,7 57,7
Dentre 2 a 5 anos 143 15,7 15,7 73,4
Dentre 1 més a 2 anos 101 11,1 11,1 84,4
Ha menos de 1 més 82 9,0 9,0 93,4
Hoje 60 6,6 6,6 100,0
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Total 913 100,0 100,0
Como soube do Museu dos Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Dinossauros? Vilida Cumulativa

Valido Por recomendagio de amigos 283 31,0 31,1 31,1
Por recomendacdo de familiares 143 15,7 15,7 46,9
Por recomendacio de professores e/ou 125 13,7 13,8 60,6
de profissionais de ensino
Através das redes sociais 66 7,2 7,3 67,9
Passando em frente ao Museu 45 49 5,0 72,8
Na televisdo 44 4,8 4.8 77,7
Visitando outros pontos turisticos da 32 3,5 3,5 81,2
cidade
Pela sinalizagdo na rodovia 28 3,1 3,1 84,3
Lendo jornais ou revistas 25 2,7 2,8 87,0
Pela sinalizagdo de rua em Uberaba 21 2,3 2,3 89,3
Através de panfletos, cartazes, 20 2,2 2,2 91,5
outdoors
No guia turistico 19 2,1 2,1 93,6
Através da UFTM 14 1,5 1,5 952
Através de pesquisa em site de busca 12 1,3 1,3 96,5
e/ou de turismo
Por recomendagdo de moradores e/ou 10 1,1 1,1 97,6
de comerciantes de Peiropolis
Por ser morador(a) de Uberaba ou 9 1,0 1,0 98,6
regiao
Através de estudos, pesquisa sobre 4 4 4 99,0
museu, paleontologia e/ou
dinossauros
Visitando outros museus 4 4 4 99,4
Nio me recordo 3 3 3 99,8
Na radio 2 2 2 100,0
Total 909 99,6 100,0

Ausente Nao informou(aram) 4 4

Total 913 100,0
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Meio de transporte utilizado para | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
visitar o Museu dos Dinossauros? Vilida Cumulativa
Vilido Veiculo proprio ou de algum 729 79,8 80,2 80,2
acompanhante
Onibus, micro-onibus, van (excursio) 90 9,9 9,9 90,1
Transporte ptblico (6nibus) 44 4,8 4,8 94,9
Veiculo alugado 26 2,8 2,9 97,8
A pé 10 1,1 1,1 98,9
Veiculo de aplicativo ou taxi 6 7 7 99,6
Bicicleta 4 4 4 100,0
Total 9209 99,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 4 4
Total 913 100,0
Visitou 0 Museu dos Dinossauros a | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
pé ou de bicicleta como forma de Vilida Cumulativa
atividade fisica ou pratica
esportiva?
Vilido Sim 11 78,6 78,6 78,6
Nao 3 21,4 21,4 100,0
Total 14 100,0 100,0
Utilizaria o transporte piiblico Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
(0nibus) de Uberaba (trecho area Valida Cumulativa
urbana - bairro urbano-rural
Peiropolis) em outra oportunidade
de visita a0 Museu dos
Dinossauros?
Vilido Sim 354 38,9 41,3 41,3
Talvez 215 23,7 25,1 66,4
Nao utilizaria independente de 123 13,5 14,3 80,7
qualquer motivo
Nao utilizaria por desconhecer o 110 12,1 12,8 935
funcionamento da  Linha 58
(Terminal Manoel Mendes -
Peirdpolis)
Nao utilizaria por insatisfagdo com os 55 6,1 6,5 100,0
servicos de transporte publico
ofertado
Total 857 94,3 100,0
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Ausente Nao informou(aram) 52 5,7
Total 909 100,0
Tabelas
Como voce se sente com a | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
quantidade de horarios Vilida Cumulativa
disponibilizados de 6nibus
(transporte publico) do
trajeto da Linha 58
(Terminal Manoel Mendes
- Peiropolis)?
Valido Muito insatisfeito 82 9,0 15,0 15,0
Insatisfeito 76 8,4 14,0 29,0
Neutro 192 21,1 35,0 64,0
Satisfeito 65 7,2 11,9 75,9
Muito satisfeito 132 14,5 24,1 100,0
Total 547 60,2 100,0
Ausente Nao informou(aram) 362 39,8
Total 909 100,0
Como voce se sente com os | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
servicos de transporte Vilida Cumulativa
publico (conforto,
conservaciao, manutencio,
seguranca dos dnibus, etc.)
do trajeto da Linha 58
(Terminal Manoel Mendes
- Peirépolis)?
Valido Muito insatisfeito 66 7,3 12,3 12,3
Insatisfeito 90 9,9 16,6 28,9
Neutro 185 20,4 343 63,2
Satisfeito 73 8,0 13,4 76,6
Muito satisfeito 126 13,9 23,4 100,0
Total 540 59,4 100,0
Ausente Nao informou(aram) 369 40,6
Total 909 100,0
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Principais motivos da visita ao
Museu dos Dinossauros

Frequéncia

Porcentagem

Porcentagem
Vilida

Porcentagem
Cumulativa

Vilido

Acompanhar amigos, outras pessoas

Acompanhar amigos, outras pessoas;
Divertir-se

Alargar horizontes, conhecer coisas
novas

Alargar horizontes, conhecer coisas
novas; Entrada gratuita; Trazer os
filhos, as criangas; Acompanhar
amigos, outras pessoas; Divertir-se

Alargar horizontes, conhecer coisas
novas; Ir ao Laboratério de
preparacdo de fosseis; Trazer os
filhos, as criangas; Divertir-se

Alargar horizontes, conhecer coisas
novas; Pesquisar, estudar algum
tema; Ir ao Laboratdrio de preparacdo
de fosseis; Participar de atividades
especificas; Assistir a algum
espetaculo, Trazer os filhos, as
criangas; Acompanhar amigos, outras
pessoas

Alargar horizontes, conhecer coisas
novas; Trazer os filhos, as criangas;
Divertir-se

Conhecer a area externa, area verde
do Museu

Conhecer a area externa, area verde
do Museu; Acompanhar amigos,
outras pessoas

Conhecer a area externa, area verde
do Museu; Acompanhar amigos,
outras pessoas; Divertir-se

Conhecer a area externa, area verde
do Museu; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas

Conhecer a area externa, area verde
do Museu; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Entrada
gratuita; Trazer os filhos, as criangas;
Acompanhar amigos, outras pessoas;
Divertir-se

Conhecer a area externa, area verde
do Museu; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Ir ao
Laboratorio de preparagdo de fosseis;

11

1,2

1,2

1,9

2,4

2,5

2,6

2,8

3,0

34

3,5

3,7

3,9

4,0

4,1




Entrada gratuita; Acompanhar
amigos, outras pessoas; Divertir- se

Conhecer a area externa, area verde
do Museu; Assistir a algum
espetaculo, Trazer os filhos, as
criangas; Acompanhar amigos, outras
pessoas

Conhecer a area externa, area verde
do Museu; Conhecer nova exposi¢ao;
Entrada gratuita; Trazer os filhos, as
criangas; Divertir-se

Conhecer a area externa, area verde
do Museu; Conhecer nova exposi¢ao;
Trazer os filhos, as criangas

Conhecer a area externa, area verde
do Museu; Divertir-se

Conhecer a area externa, area verde
do Museu; Interesse pelos assuntos
das exposi¢des; Conhecer exposigdo
temporaria; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Ir ao
Laboratorio de preparagdo de fosseis;
Participar de atividades especificas;
Divertir-se

Conhecer a area externa, area verde
do Museu; Interesse pelos assuntos
das exposi¢des; Conhecer exposi¢ao
temporaria; Participar de atividades
especificas; Acompanhar amigos,
outras pessoas

Conhecer a area externa, area verde
do Museu; Interesse pelos assuntos
das exposi¢des; Conhecer nova
exposicao; Ver alguma pega ou
acervo especifico; Ir ao Laboratorio
de preparagdo de fosseis; Participar
de atividades especificas; Entrada
gratuita; Acompanhar amigos, outras
pessoas; Divertir-se

Conhecer a area externa, area verde
do Museu; Interesse pelos assuntos
das exposi¢des; Pesquisar, estudar
algum tema; Participar de atividades
especificas; Entrada gratuita;
Acompanhar amigos, outras pessoas;
Divertir-se

Conhecer a area externa, area verde
do Museu; Participar de atividades
especificas; Assistir a algum
espetaculo, Entrada gratuita; Trazer
os filhos, as criancas; Acompanhar
amigos, outras pessoas; Divertir-se
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4,2

4,3

4,4

4,5

4,6

4,7

4,9

5,0

5,1




Conhecer a area externa, area verde
do Museu; Rever ou complementar
uma visita anterior; Alargar
horizontes, conhecer coisas novas;
Entrada gratuita; Acompanhar
amigos, outras pessoas; Divertir-se

Conhecer a area externa, area verde
do Museu; Rever ou complementar
uma visita anterior; Conhecer nova
exposicao; Assistir a algum
espetaculo, Entrada gratuita

Conhecer a area externa, area verde
do Museu; Rever ou complementar
uma visita anterior; Conhecer nova
exposicdo; Entrada gratuita;
Acompanhar amigos, outras pessoas;
Divertir-se

Conhecer a area externa, area verde
do Museu; Rever ou complementar
uma visita anterior; Entrada gratuita;
Acompanhar amigos, outras pessoas;
Divertir-se

Conhecer a area externa, area verde
do Museu; Rever ou complementar
uma visita anterior; Interesse pelos
assuntos das exposicdes; Alargar
horizontes, conhecer coisas novas;
Assistir a algum espetaculo, Entrada
gratuita; Trazer os filhos, as criangas

Conhecer a area externa, area verde
do Museu; Rever ou complementar
uma visita anterior; Interesse pelos
assuntos das exposic¢des; Conhecer
nova exposi¢ao; Conhecer exposi¢ao
temporaria; Assistir a algum
espetaculo, Trazer os filhos, as
criangas; Acompanhar amigos, outras
pessoas; Divertir- se

Conhecer a area externa, area verde
do Museu; Rever ou complementar
uma visita anterior; Interesse pelos
assuntos das exposic¢des; Conhecer
nova exposi¢cdo; Conhecer exposi¢cdo
temporaria; Ver alguma pega ou
acervo especifico; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Ir ao
Laboratorio de preparagdo de fosseis;
Entrada gratuita; Trazer os filhos, as
criangas; Acompanhar amigos, outras
pessoas; Divertir-se

Conhecer a area externa, area verde
do Museu; Rever ou complementar
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5,2

5,3

5,5

5,6

5,7

5,8

6,0

6,1




uma visita anterior; Trazer os filhos,
as criangas

Conhecer a area externa, area verde
do Museu; Rever ou complementar
uma visita anterior; Trazer os filhos,
as criangas; Acompanhar amigos,
outras pessoas; Divertir-se

Conhecer a area externa, area verde
do Museu; Trazer os filhos, as
criangas

Conhecer a area externa, area verde
do Museu; Trazer os filhos, as
criangas; Acompanhar amigos, outras
pessoas; Divertir-se

Conhecer a area externa, area verde
do Museu; Trazer os filhos, as
criangas; Divertir-se

Conhecer a area externa, area verde
do Museu; Ver alguma peca ou
acervo especifico; Participar de
atividades especificas; Entrada
gratuita; Trazer os filhos, as criangas;
Divertir-se

Conhecer a area externa, area verde
do Museu; Ver alguma peca ou
acervo especifico; Trazer os filhos, as
criangas; Divertir-se

Conhecer nova exposi¢do

Conhecer nova exposicdo; Alargar
horizontes, conhecer coisas novas;
Trazer os filhos, as criangas; Divertir-
se

Conhecer nova exposicéo; Assistir a
algum espetaculo, Acompanhar
amigos, outras pessoas

Conhecer nova exposic¢ao; Entrada
gratuita; Trazer os filhos, as criangas;
Divertir-se

Conhecer nova exposicdo; Trazer os
filhos, as criangas

Conhecer nova exposicdo; Trazer os
filhos, as criangas; Acompanhar
amigos, outras pessoas

Conhecer o museu

Conhecer o museu; Acompanhar
amigos, outras pessoas

146

299

6,2

6,3

6,4

6,5

6,6

6,7

7,1

7,2

7,3

7,5

7,6

1,7

23,8

24,1




Conhecer o museu; Acompanhar
amigos, outras pessoas; Divertir-se

Conhecer o museu; Alargar
horizontes, conhecer coisas novas

Conhecer o museu; Alargar
horizontes, conhecer coisas novas;
Acompanhar amigos, outras pessoas

Conhecer o museu; Alargar
horizontes, conhecer coisas novas;
Acompanhar amigos, outras pessoas;
Divertir- se

Conhecer o museu; Alargar
horizontes, conhecer coisas novas;
Assistir a algum espetaculo, Trazer os
filhos, as criangas

Conhecer o museu; Alargar
horizontes, conhecer coisas novas;
Divertir-se

Conhecer o museu; Alargar
horizontes, conhecer coisas novas;
Entrada gratuita

Conhecer o museu; Alargar
horizontes, conhecer coisas novas;
Entrada gratuita; Trazer os filhos, as
criangas

Conhecer o museu; Alargar
horizontes, conhecer coisas novas;
Entrada gratuita; Trazer os filhos, as
criangas; Acompanhar amigos, outras
pessoas; Divertir-se

Conhecer o museu; Alargar
horizontes, conhecer coisas novas; Ir
ao Laboratorio de preparagéo de
fosseis; Trazer os filhos, as criangas;
Acompanhar amigos, outras pessoas;
Divertir-se

Conhecer o museu; Alargar
horizontes, conhecer coisas novas;
Participar de atividades especificas;
Assistir a algum espetaculo, Entrada
gratuita; Trazer os filhos, as criangas;
Acompanhar amigos, outras pessoas;
Divertir-se

Conhecer o museu; Alargar
horizontes, conhecer coisas novas;
Participar de atividades especificas;
Entrada gratuita; Acompanhar
amigos, outras pessoas; Divertir-se
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24,7

25,0

25,1

25,2

254

25,7

25,8

26,0

26,1

26,2

26,4

26,5




Conhecer o museu; Alargar
horizontes, conhecer coisas novas;
Pesquisar, estudar algum tema;
Acompanhar amigos, outras pessoas;
Divertir-se

Conhecer o museu; Alargar
horizontes, conhecer coisas novas;
Trazer os filhos, as criangas

Conhecer o museu; Alargar
horizontes, conhecer coisas novas;
Trazer os filhos, as criangas;
Acompanhar amigos, outras pessoas

Conhecer o museu; Alargar
horizontes, conhecer coisas novas;
Trazer os filhos, as criangas; Divertir-
se

Conhecer o museu; Assistir a algum
espetaculo, Trazer os filhos, as
criangas

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Acompanhar amigos, outras pessoas

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Acompanhar amigos, outras pessoas;
Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Alargar horizontes, conhecer coisas
novas

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu,
Alargar horizontes, conhecer coisas
novas; Acompanhar amigos, outras
pessoas

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Alargar horizontes, conhecer coisas
novas; Acompanhar amigos, outras
pessoas; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Alargar horizontes, conhecer coisas
novas; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;

16

301

26,6

26,7

26,8

26,9

27,0

28,8

29,0

29,4

29,5

29,8

29,9

30,0

30,1




Alargar horizontes, conhecer coisas
novas; Entrada gratuita

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Alargar horizontes, conhecer coisas
novas; Entrada gratuita; Acompanhar
amigos, outras pessoas

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Alargar horizontes, conhecer coisas
novas; Entrada gratuita; Acompanhar
amigos, outras pessoas; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;

Alargar horizontes, conhecer coisas
novas; Entrada gratuita; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu,
Alargar horizontes, conhecer coisas
novas; Entrada gratuita; Trazer os
filhos, as criangas

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu,
Alargar horizontes, conhecer coisas
novas; Entrada gratuita; Trazer os
filhos, as criangas; Acompanhar
amigos, outras pessoas

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu,
Alargar horizontes, conhecer coisas
novas; Entrada gratuita; Trazer os
filhos, as criangas; Acompanhar
amigos, outras pessoas; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu,
Alargar horizontes, conhecer coisas
novas; Ir ao Laboratério de
preparacdo de fosseis; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu,
Alargar horizontes, conhecer coisas
novas; Participar de atividades
especificas; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Alargar horizontes, conhecer coisas
novas; Participar de atividades
especificas; Entrada gratuita;
Acompanhar amigos, outras pessoas;
Divertir-se
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Conhecer o museu; Conhecer a area 2 2 ,2 31,9
externa, area verde do Museu;
Alargar horizontes, conhecer coisas
novas; Participar de atividades
especificas; Trazer os filhos, as
criangas; Acompanhar amigos, outras
pessoas; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area 1 ,1 ,1 32,0
externa, area verde do Museu;
Alargar horizontes, conhecer coisas
novas; Pesquisar, estudar algum
tema; Participar de atividades
especificas; Trazer os filhos, as
criangas; Acompanhar amigos, outras
pessoas; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area 2 2 ,2 32,2
externa, area verde do Museu;

Alargar horizontes, conhecer coisas
novas; Trazer os filhos, as criangas

Conhecer o museu; Conhecer a area 1 ,1 ,1 32,3
externa, area verde do Museu;
Alargar horizontes, conhecer coisas
novas; Trazer os filhos, as criangas;
Acompanhar amigos, outras pessoas;
Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area 2 2 ,2 32,5
externa, area verde do Museu,
Alargar horizontes, conhecer coisas
novas; Trazer os filhos, as criangas;
Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area 1 ,1 ,1 32,6
externa, area verde do Museu;
Assistir a algum espetaculo,
Acompanhar amigos, outras pessoas

Conhecer o museu; Conhecer a area 1 ,1 ,1 32,7
externa, area verde do Museu;
Conhecer exposi¢do temporaria;
Alargar horizontes, conhecer coisas
novas; Participar de atividades
especificas; Trazer os filhos, as
criangas; Acompanhar amigos, outras
pessoas; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area 1 ,1 ,1 32,9
externa, area verde do Museu,
Conhecer exposigao temporaria; Ver
alguma peca ou acervo especifico; Ir
ao Laboratorio de preparagdo de
fosseis

Conhecer o museu; Conhecer a area 1 ,1 ,1 33,0
externa, area verde do Museu;
Conhecer nova exposi¢ao




Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Conhecer nova exposi¢do; Alargar
horizontes, conhecer coisas novas;
Entrada gratuita; Acompanhar
amigos, outras pessoas

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Conhecer nova exposi¢ao; Alargar
horizontes, conhecer coisas novas;
Entrada gratuita; Acompanhar
amigos, outras pessoas; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Conhecer nova exposi¢ao; Alargar
horizontes, conhecer coisas novas;
Entrada gratuita; Trazer os filhos, as
criangas; Acompanhar amigos, outras
pessoas; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Conhecer nova exposi¢do; Conhecer
exposi¢do temporaria; Alargar
horizontes, conhecer coisas novas;
Acompanhar amigos, outras pessoas;
Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu,
Conhecer nova exposi¢do; Conhecer
exposi¢do temporaria; Entrada
gratuita; Trazer os filhos, as criangas;
Acompanhar amigos, outras pessoas

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Conhecer nova exposi¢do; Conhecer
exposi¢do temporaria; Participar de
atividades especificas; Assistir a
algum espetaculo, Trazer os filhos, as
criangas; Acompanhar amigos, outras
pessoas

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Conhecer nova exposi¢ao; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu,
Conhecer nova exposi¢do; Entrada
gratuita; Trazer os filhos, as criangas;
Acompanhar amigos, outras pessoas

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Conhecer nova exposi¢do; Entrada
gratuita; Trazer os filhos, as criangas;
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Acompanhar amigos, outras pessoas;
Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Conhecer nova exposi¢ao; Ir ao
Laboratorio de preparagdo de fosseis

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu,
Conhecer nova exposi¢ao; Ir ao
Laboratorio de preparagdo de fosseis;
Assistir a algum espetaculo

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu,
Conhecer nova exposi¢ao; Ir ao
Laboratorio de preparagdo de fosseis;
Entrada gratuita; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu,
Conhecer nova exposi¢ao; Ir ao
Laboratorio de preparagdo de fosseis;
Entrada gratuita; Trazer os filhos, as
criangas

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Conhecer nova exposigao; Participar
de atividades especificas; Assistir a
algum espetaculo, Acompanhar
amigos, outras pessoas; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Conhecer nova exposigdo; Participar
de atividades especificas; Trazer os
filhos, as criangas; Acompanhar
amigos, outras pessoas; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Conhecer nova exposi¢do; Pesquisar,
estudar algum tema; Participar de
atividades especificas; Assistir a
algum espetaculo, Trazer os filhos, as
criangas; Acompanhar amigos, outras
pessoas; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Conhecer nova exposi¢ao; Pesquisar,
estudar algum tema; Trazer os filhos,
as criangas; Acompanhar amigos,
outras pessoas; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu,
Conhecer nova exposi¢ao; Trazer os
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filhos, as criangas; Acompanhar
amigos, outras pessoas

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Conhecer nova exposi¢ao; Trazer os
filhos, as criangas; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu,
Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Entrada gratuita

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Entrada gratuita; Acompanhar
amigos, outras pessoas

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu,
Entrada gratuita; Acompanhar
amigos, outras pessoas; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Entrada gratuita; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Entrada gratuita; Trazer os filhos, as
criangas

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Entrada gratuita; Trazer os filhos, as
criangas; Acompanhar amigos, outras
pessoas

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu,
Entrada gratuita; Trazer os filhos, as
criangas; Acompanhar amigos, outras
pessoas; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Entrada gratuita; Trazer os filhos, as
criangas; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu,
Interesse pelos assuntos das
exposigoes

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu,
Interesse pelos assuntos das
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exposi¢des; Acompanhar amigos,
outras pessoas

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Interesse pelos assuntos das
exposi¢des; Acompanhar amigos,
outras pessoas; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Interesse pelos assuntos das
exposi¢des; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Acompanhar
amigos, outras pessoas; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Interesse pelos assuntos das
exposi¢des; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Assistir a
algum espetaculo, Entrada gratuita;
Trazer os filhos, as criangas;
Acompanhar amigos, outras pessoas;
Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu,
Interesse pelos assuntos das
exposi¢des; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Assistir a
algum espetaculo, Trazer os filhos, as
criangas; Acompanhar amigos, outras
pessoas; Divertir- se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Interesse pelos assuntos das
exposi¢des; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Interesse pelos assuntos das
exposi¢des; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Entrada
gratuita; Acompanhar amigos, outras
pessoas

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu,
Interesse pelos assuntos das
exposi¢des; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Entrada
gratuita; Acompanhar amigos, outras
pessoas; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Interesse pelos assuntos das
exposi¢des; Alargar horizontes,
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conhecer coisas novas; Entrada
gratuita; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Interesse pelos assuntos das
exposigdes; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Entrada
gratuita; Trazer os filhos, as criangas;
Acompanhar amigos, outras pessoas;
Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu,
Interesse pelos assuntos das
exposigdes; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Entrada
gratuita; Trazer os filhos, as criangas;
Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Interesse pelos assuntos das
exposi¢des; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Ir ao
Laboratorio de preparagdo de fosseis;
Entrada gratuita; Trazer os filhos, as
criangas; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu,
Interesse pelos assuntos das
exposi¢des; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Ir ao
Laboratorio de preparagdo de fosseis;
Participar de atividades especificas

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Interesse pelos assuntos das
exposi¢des; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Participar de
atividades especificas; Entrada
gratuita; Acompanhar amigos, outras
pessoas; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Interesse pelos assuntos das
exposi¢des; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Participar de
atividades especificas; Entrada
gratuita; Trazer

os filhos, as criangas, Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Interesse pelos assuntos das
exposi¢des; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Pesquisar,
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estudar algum tema; Assistir a algum
espetaculo, Acompanhar amigos,
outras pessoas; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Interesse pelos assuntos das
exposi¢des; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Pesquisar,
estudar algum tema; Entrada gratuita;
Acompanhar amigos, outras pessoas;
Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu,
Interesse pelos assuntos das
exposigdes; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Pesquisar,
estudar algum tema; Ir ao Laboratdrio
de preparacdo de fosseis; Entrada
gratuita; Trazer os filhos, as criangas;
Acompanhar amigos, outras pessoas;
Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Interesse pelos assuntos das
exposi¢des; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Trazer os
filhos, as criangas; Acompanhar
amigos, outras pessoas; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Interesse pelos assuntos das
exposi¢des; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Trazer os
filhos, as criangas; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Interesse pelos assuntos das
exposi¢des; Conhecer exposi¢do
temporaria; Ver alguma pega ou
acervo especifico; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Participar de
atividades especificas; Assistir a
algum espetaculo

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu,
Interesse pelos assuntos das
exposicdes; Conhecer exposi¢ao
temporaria; Ver alguma pega ou
acervo especifico; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Pesquisar,
estudar algum tema; Ir ao Laboratdrio
de preparagdo de fosseis; Participar
de atividades especificas; Assistir a
algum espetaculo, Entrada gratuita;
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Trazer os filhos, as criangas;
Acompanhar amigos, outras pessoas;
Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Interesse pelos assuntos das
exposicdes; Conhecer nova exposicao

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Interesse pelos assuntos das
exposicdes; Conhecer nova
exposi¢do; Acompanhar amigos,
outras pessoas; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Interesse pelos assuntos das
exposicdes; Conhecer nova
exposi¢do; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Acompanhar
amigos, outras pessoas

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu,
Interesse pelos assuntos das
exposicdes; Conhecer nova
exposi¢do; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Acompanhar
amigos, outras pessoas; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Interesse pelos assuntos das
exposi¢des; Conhecer nova
exposi¢ao; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Entrada
gratuita; Acompanhar amigos, outras
pessoas; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Interesse pelos assuntos das
exposicdes; Conhecer nova
exposi¢do; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Entrada
gratuita; Trazer os filhos, as criangas;
Acompanhar amigos, outras pessoas;
Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Interesse pelos assuntos das
exposicdes; Conhecer nova
exposi¢ao; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Ir ao
Laboratorio de preparagdo de fosseis;
Entrada gratuita; Acompanhar
amigos, outras pessoas; Divertir-se
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Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Interesse pelos assuntos das
exposi¢des; Conhecer nova
exposi¢do; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Ir ao
Laboratorio de preparagdo de fosseis;
Entrada gratuita; Trazer os filhos, as
criangas; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Interesse pelos assuntos das
exposi¢des; Conhecer nova
exposi¢ao; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Ir ao
Laboratorio de preparagdo de fosseis;
Participar de atividades especificas;
Trazer os filhos, as criangas;
Acompanhar amigos, outras pessoas;
Divertir- se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Interesse pelos assuntos das
exposi¢des; Conhecer nova
exposi¢do; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Pesquisar,
estudar algum tema; Trazer os filhos,
as criangas; Acompanhar amigos,
outras pessoas; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu,
Interesse pelos assuntos das
exposicdes; Conhecer nova
exposi¢ao; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Trazer os
filhos, as criangas; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Interesse pelos assuntos das
exposi¢des; Conhecer nova
exposi¢do; Conhecer exposi¢ao
temporaria; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Assistir a
algum espetaculo, Entrada gratuita;
Acompanhar amigos, outras pessoas;
Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Interesse pelos assuntos das
exposicdes; Conhecer nova
exposicao; Conhecer exposi¢ao
temporaria; Entrada gratuita

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
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Interesse pelos assuntos das
exposi¢des; Conhecer nova
exposi¢do; Conhecer exposi¢ao
temporaria; Ir ao Laboratério de
preparacdo de fosseis; Entrada
gratuita; Trazer os filhos, as criangas;
Acompanhar amigos, outras pessoas;
Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu,
Interesse pelos assuntos das
exposicdes; Conhecer nova
exposi¢do; Conhecer exposi¢ao
temporaria; Ver alguma pega ou
acervo especifico; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Ir ao
Laboratorio de preparagdo de fosseis;
Participar de atividades especificas;
Assistir a algum espetaculo, Entrada
gratuita; Trazer os filhos, as criangas;
Acompanhar amigos, outras pessoas;
Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Interesse pelos assuntos das
exposicdes; Conhecer nova
exposi¢do; Conhecer exposi¢ao
temporaria; Ver alguma pega ou
acervo especifico; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Pesquisar,
estudar algum tema; Entrada gratuita;
Acompanhar amigos, outras pessoas;
Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu,
Interesse pelos assuntos das
exposicdes; Conhecer nova
exposi¢do; Conhecer exposi¢ao
temporaria; Ver alguma pega ou
acervo especifico; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Pesquisar,
estudar algum tema; Participar de
atividades especificas; Assistir a
algum espetaculo, Entrada gratuita;
Trazer os filhos, as criangas;
Acompanhar amigos, outras pessoas;
Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Interesse pelos assuntos das
exposicdes; Conhecer nova
exposi¢ao; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Interesse pelos assuntos das
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exposicdes; Conhecer nova
exposi¢do; Entrada gratuita; Trazer os
filhos, as criangas; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Interesse pelos assuntos das
exposicdes; Conhecer nova
exposic¢do; Trazer os filhos, as
criangas

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu,
Interesse pelos assuntos das
exposicdes; Conhecer nova
exposic¢do; Trazer os filhos, as
criangas; Acompanhar amigos, outras
pessoas; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Interesse pelos assuntos das
exposi¢des; Conhecer nova
exposi¢do; Ver alguma pega ou
acervo especifico; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Interesse pelos assuntos das
exposicdes; Conhecer nova
exposicao; Ver alguma pega ou
acervo especifico; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Interesse pelos assuntos das
exposi¢des; Conhecer nova
exposi¢do; Ver alguma pega ou
acervo especifico; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Pesquisar,
estudar algum tema; Ir ao Laboratorio
de preparagdo de fosseis; Participar
de atividades especificas; Assistir a
algum espetaculo, Trazer os filhos, as
criangas; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu,
Interesse pelos assuntos das
exposicdes; Conhecer nova
exposicao; Ver alguma pega ou
acervo especifico; Pesquisar, estudar
algum tema; Participar de atividades
especificas

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Interesse pelos assuntos das
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exposicdes; Conhecer nova
exposi¢do; Ver alguma pega ou
acervo especifico; Trazer os filhos, as
criangas; Acompanhar amigos, outras
pessoas; Divertir- se

Conhecer o museu; Conhecer a area 4 4 4 459
externa, area verde do Museu,
Interesse pelos assuntos das
exposig¢des; Divertir- se

Conhecer o museu; Conhecer a area 1 ,1 ,1 46,0
externa, area verde do Museu,
Interesse pelos assuntos das
exposicoes; Entrada gratuita

Conhecer o museu; Conhecer a area 1 ,1 ,1 46,1
externa, area verde do Museu;
Interesse pelos assuntos das
exposicdes; Entrada gratuita;
Acompanhar amigos, outras pessoas;
Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area 1 ,1 ,1 46,2
externa, area verde do Museu;
Interesse pelos assuntos das
exposicdes; Entrada gratuita;
Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area 1 ,1 ,1 46,3
externa, area verde do Museu;
Interesse pelos assuntos das
exposicoes; Entrada gratuita; Trazer
os filhos, as criancas; Acompanhar
amigos, outras pessoas; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area 1 ,1 ,1 46,4
externa, area verde do Museu;
Interesse pelos assuntos das
exposi¢des; Entrada gratuita; Trazer
os filhos, as criangas; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area 1 ,1 ,1 46,5
externa, area verde do Museu;
Interesse pelos assuntos das
exposig¢des; Ir ao Laboratorio de
preparacdo de fosseis; Participar de
atividades especificas

Conhecer o museu; Conhecer a area 1 ,1 ,1 46,6
externa, area verde do Museu;
Interesse pelos assuntos das
exposig¢des; Ir ao Laboratorio de
preparacdo de fosseis; Trazer os
filhos, as criangas; Acompanhar
amigos, outras pessoas; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area 1 ,1 ,1 46,7
externa, area verde do Museu,
Interesse pelos assuntos das
exposigdes; Participar de atividades




especificas; Entrada gratuita;
Acompanhar amigos, outras pessoas;
Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Interesse pelos assuntos das
exposicdes; Pesquisar, estudar algum
tema; Acompanhar amigos, outras
pessoas

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu,
Interesse pelos assuntos das
exposicdes; Pesquisar, estudar algum
tema; Participar de atividades
especificas

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu,
Interesse pelos assuntos das
exposi¢des; Pesquisar, estudar algum
tema; Participar de atividades
especificas; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu,
Interesse pelos assuntos das
exposic¢des; Trazer os filhos, as
criangas

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu,
Interesse pelos assuntos das
exposic¢des; Trazer os filhos, as
criangas; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Interesse pelos assuntos das
exposi¢des; Ver alguma peca ou
acervo especifico

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Interesse pelos assuntos das
exposicdes; Ver alguma pega ou
acervo especifico; Acompanhar
amigos, outras pessoas

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Interesse pelos assuntos das
exposi¢des; Ver alguma peca ou
acervo especifico; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Entrada
gratuita

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu,
Interesse pelos assuntos das
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exposicdes; Ver alguma pega ou
acervo especifico; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Entrada
gratuita; Acompanhar amigos, outras
pessoas; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu,
Interesse pelos assuntos das
exposi¢des; Ver alguma peca ou
acervo especifico; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Ir ao
Laboratorio de preparagdo de fosseis;
Acompanhar amigos, outras pessoas;
Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu; Ir ao
Laboratorio de preparagdo de fosseis;
Entrada gratuita; Acompanhar
amigos, outras pessoas; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu; Ir ao
Laboratorio de preparagdo de fosseis;
Entrada gratuita; Trazer os filhos, as
criangas; Acompanhar amigos, outras
pessoas

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu; Ir ao
Laboratorio de preparagdo de fosseis;
Trazer os filhos, as criangas

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Participar de atividades especificas;
Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Participar de atividades especificas;
Entrada gratuita

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu,
Participar de atividades especificas;
Entrada gratuita; Trazer os filhos, as
criangas; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Participar de atividades especificas;
Por motivo de trabalho

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Pesquisar, estudar algum tema;
Acompanhar amigos, outras pessoas;
Divertir-se
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Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Pesquisar, estudar algum tema;
Trazer os filhos, as criangas

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu; Rever
ou complementar uma visita anterior

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu; Rever
ou complementar uma visita anterior;
Acompanhar amigos, outras pessoas

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu; Rever
ou complementar uma visita anterior;
Alargar horizontes, conhecer coisas
novas

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu; Rever
ou complementar uma visita anterior;
Alargar horizontes, conhecer coisas
novas; Trazer os filhos, as criangas;
Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu; Rever
ou complementar uma visita anterior;
Assistir a algum espetaculo, Entrada
gratuita

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu; Rever
ou complementar uma visita anterior;
Assistir a algum espetaculo, Entrada
gratuita; Trazer os filhos, as criangas;
Acompanhar amigos, outras pessoas;
Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu; Rever
ou complementar uma visita anterior;
Conhecer exposi¢ao temporaria;
Alargar horizontes, conhecer coisas
novas; Entrada gratuita; Trazer os
filhos, as criangas; Acompanhar
amigos, outras pessoas; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu; Rever
ou complementar uma visita anterior;
Conhecer exposi¢do temporaria;
Pesquisar, estudar algum tema;
Participar de atividades especificas;
Entrada gratuita

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu; Rever
ou complementar uma visita anterior;

317

49,6

49,8

49,9

50,1

50,2

50,3

50,4

50,5

50,6

50,7




Conhecer nova exposi¢ao; Alargar
horizontes, conhecer coisas novas

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu; Rever
ou complementar uma visita anterior;
Conhecer nova exposi¢ao; Alargar
horizontes, conhecer coisas novas;
Entrada gratuita; Trazer os filhos, as
criangas; Acompanhar amigos, outras
pessoas; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu; Rever
ou complementar uma visita anterior;
Conhecer nova exposi¢do; Conhecer
exposicao temporaria; Entrada
gratuita; Trazer os filhos, as criangas;
Acompanhar amigos, outras pessoas

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu; Rever
ou complementar uma visita anterior;
Conhecer nova exposi¢do; Conhecer
exposi¢do temporaria; Trazer os
filhos, as criangas; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu; Rever
ou complementar uma visita anterior;
Conhecer nova exposi¢ao; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu; Rever
ou complementar uma visita anterior;
Conhecer nova exposi¢ao; Entrada
gratuita; Trazer os filhos, as criangas;
Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu; Rever
ou complementar uma visita anterior;
Conhecer nova exposi¢ao; Ir ao
Laboratorio de preparagdo de fosseis

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu; Rever
ou complementar uma visita anterior;
Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu; Rever
ou complementar uma visita anterior;
Entrada gratuita; Acompanhar
amigos, outras pessoas; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu; Rever
ou complementar uma visita anterior;
Entrada gratuita; Trazer os filhos, as
criangas
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Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu; Rever
ou complementar uma visita anterior;
Interesse pelos assuntos das
exposigoes

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu; Rever
ou complementar uma visita anterior;
Interesse pelos assuntos das
exposigdes; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Assistir a
algum espetaculo, Entrada gratuita;
Trazer os filhos, as criangas;
Acompanhar amigos, outras pessoas;
Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu; Rever
ou complementar uma visita anterior;
Interesse pelos assuntos das
exposi¢des; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Entrada
gratuita; Acompanhar amigos, outras
pessoas; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu; Rever
ou complementar uma visita anterior;
Interesse pelos assuntos das
exposi¢des; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Participar de
atividades especificas; Entrada
gratuita; Acompanhar amigos, outras
pessoas; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu; Rever
ou complementar uma visita anterior;
Interesse pelos assuntos das
exposi¢des; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Trazer os
filhos, as criangas; Acompanhar
amigos, outras pessoas; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu; Rever
ou complementar uma visita anterior;
Interesse pelos assuntos das
exposi¢des; Conhecer exposi¢do
temporaria; Ir ao Laboratorio de
preparacdo de fosseis; Participar de
atividades especificas; Entrada
gratuita; Trazer os filhos, as criangas;
Acompanhar amigos, outras pessoas;
Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu; Rever
ou complementar uma visita anterior;
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Interesse pelos assuntos das
exposi¢des; Conhecer nova
exposi¢do; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Ir ao
Laboratorio de preparagdo de fosseis;
Trazer os filhos, as criangas;
Acompanhar amigos, outras pessoas;
Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu; Rever
ou complementar uma visita anterior;
Interesse pelos assuntos das
exposi¢des; Conhecer nova
exposi¢ao; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Participar de
atividades especificas; Trazer os
filhos, as criangas; Acompanhar
amigos, outras pessoas; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu; Rever
ou complementar uma visita anterior;
Interesse pelos assuntos das
exposi¢des; Conhecer nova
exposi¢do; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Pesquisar,
estudar algum tema; Ir ao Laboratdrio
de preparagdo de fosseis; Participar
de atividades especificas; Assistir a
algum espetaculo

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu; Rever
ou complementar uma visita anterior;
Interesse pelos assuntos das
exposicdes; Conhecer nova
exposi¢ao; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Pesquisar,
estudar algum tema; Ir ao Laboratdrio
de preparagdo de fosseis; Participar
de atividades especificas; Assistir a
algum espetaculo, Trazer os filhos, as
criangas; Acompanhar amigos, outras
pessoas; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu; Rever
ou complementar uma visita anterior;
Interesse pelos assuntos das
exposicdes; Conhecer nova
exposi¢do; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Trazer os
filhos, as criangas; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu; Rever
ou complementar uma visita anterior;
Interesse pelos assuntos das
exposicdes; Conhecer nova

320

52,9

53,0

53,1

53,3

53,5




exposicao; Conhecer exposi¢ao
temporaria

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu; Rever
ou complementar uma visita anterior;
Interesse pelos assuntos das
exposicdes; Conhecer nova
exposi¢do; Conhecer exposi¢ao
temporaria; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Entrada
gratuita; Acompanhar amigos, outras
pessoas; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu; Rever
ou complementar uma visita anterior;
Interesse pelos assuntos das
exposicdes; Conhecer nova
exposi¢do; Conhecer exposi¢ao
temporaria; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Trazer os
filhos, as criangas; Acompanhar
amigos, outras pessoas; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu; Rever
ou complementar uma visita anterior;
Interesse pelos assuntos das
exposicdes; Conhecer nova
exposicao; Conhecer exposi¢ao
temporaria; Ver alguma pega ou
acervo especifico; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Entrada
gratuita; Trazer os filhos, as criangas;
Acompanhar amigos, outras pessoas;
Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu; Rever
ou complementar uma visita anterior;
Interesse pelos assuntos das
exposi¢des; Conhecer nova
exposi¢do; Conhecer exposi¢ao
temporaria; Ver alguma pega ou
acervo especifico; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Ir ao
Laboratorio de preparagdo de fosseis;
Participar de atividades especificas;
Assistir a algum espetaculo, Entrada
gratuita; Trazer os filhos, as criangas;
Acompanhar amigos, outras pessoas;
Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu; Rever
ou complementar uma visita anterior;
Interesse pelos assuntos das
exposi¢des; Conhecer nova
exposicao; Conhecer exposi¢ao
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temporaria; Ver alguma pega ou
acervo especifico; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Pesquisar,
estudar algum tema; Ir ao Laboratorio
de preparagdo de fosseis; Participar
de atividades especificas; Assistir a
algum espetaculo, Acompanhar
amigos, outras pessoas

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu; Rever
ou complementar uma visita anterior;
Interesse pelos assuntos das
exposi¢des; Conhecer nova
exposicao; Conhecer exposi¢ao
temporaria; Ver alguma pega ou
acervo especifico; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Pesquisar,
estudar algum tema; Ir ao Laboratorio
de preparagdo de fosseis; Participar
de atividades especificas; Assistir a
algum espetaculo, Entrada gratuita;
Trazer os filhos, as criangas;
Acompanhar amigos, outras pessoas;
Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu; Rever
ou complementar uma visita anterior;
Interesse pelos assuntos das
exposi¢des; Conhecer nova
exposicao; Trazer os filhos, as
criangas

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu; Rever
ou complementar uma visita anterior;
Interesse pelos assuntos das
exposicdes; Conhecer nova
exposicao; Trazer os filhos, as
criangas; Acompanhar amigos, outras
pessoas; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu; Rever
ou complementar uma visita anterior;
Interesse pelos assuntos das
exposi¢des; Conhecer nova
exposi¢do; Ver alguma pega ou
acervo especifico; Ir ao Laboratorio
de preparagdo de fosseis; Participar
de atividades especificas; Entrada
gratuita

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu; Rever
ou complementar uma visita anterior;
Interesse pelos assuntos das
exposi¢des; Conhecer nova
exposicdo; Ver alguma pega ou
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acervo especifico; Pesquisar, estudar
algum tema; Ir ao Laboratério de
preparacdo de fosseis; Participar de
atividades especificas; Acompanhar
amigos, outras pessoas; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu; Rever
ou complementar uma visita anterior;
Interesse pelos assuntos das
exposigdes; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu; Rever
ou complementar uma visita anterior;
Interesse pelos assuntos das
exposicdes; Entrada gratuita;
Acompanhar amigos, outras pessoas;
Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu; Rever
ou complementar uma visita anterior;
Interesse pelos assuntos das
exposicoes; Entrada gratuita; Trazer
os filhos, as criangas

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu; Rever
ou complementar uma visita anterior;
Interesse pelos assuntos das
exposicoes; Entrada gratuita; Trazer
os filhos, as criancas; Acompanhar
amigos, outras pessoas

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu; Rever
ou complementar uma visita anterior;
Interesse pelos assuntos das
exposi¢des; Entrada gratuita; Trazer
os filhos, as criangas; Acompanhar
amigos, outras pessoas; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu; Rever
ou complementar uma visita anterior;
Interesse pelos assuntos das
exposigdes; Participar de atividades
especificas

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu; Rever
ou complementar uma visita anterior;
Interesse pelos assuntos das
exposicdes; Pesquisar, estudar algum
tema; Ir ao Laboratdrio de preparacdo
de fosseis; Assistir a algum
espetaculo

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu; Rever
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ou complementar uma visita anterior;
Interesse pelos assuntos das
exposi¢des; Ver alguma peca ou
acervo especifico; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Ir ao
Laboratdrio de preparagdo de fosseis;
Participar de atividades especificas;
Acompanhar amigos, outras pessoas;
Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu; Rever
ou complementar uma visita anterior;
Ir ao Laboratorio de preparagéo de
fosseis; Acompanhar amigos, outras
pessoas; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu; Rever
ou complementar uma visita anterior;
Ir ao Laboratorio de preparagéo de
fosseis; Assistir a algum espetaculo,
Trazer os filhos, as criangas

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu; Rever
ou complementar uma visita anterior;
Trazer os filhos, as criangas

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu; Rever
ou complementar uma visita anterior;
Trazer os filhos, as criangas;
Acompanhar amigos, outras pessoas;
Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu; Rever
ou complementar uma visita anterior;
Trazer os filhos, as criangas; Divertir-
se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu; Rever
ou complementar uma visita anterior;
Ver alguma pega ou acervo especifico

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu; Trazer
os filhos, as criancas

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu; Trazer
os filhos, as criangas; Acompanhar
amigos, outras pessoas

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu; Trazer
os filhos, as criancas; Acompanhar
amigos, outras pessoas; Divertir-se
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Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu; Trazer
os filhos, as criangas; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu; Ver
alguma peca ou acervo especifico

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu; Ver
alguma pega ou acervo especifico;
Alargar horizontes, conhecer coisas
novas

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu; Ver
alguma peca ou acervo especifico;
Alargar horizontes, conhecer coisas
novas; Ir ao Laboratério de
preparagdo de fosseis; Trazer os
filhos, as criangas; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu; Ver
alguma peca ou acervo especifico;
Entrada gratuita; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu; Ver
alguma pega ou acervo especifico;
Participar de atividades especificas;
Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu; Ver
alguma peca ou acervo especifico;
Trazer os filhos, as criangas;
Acompanhar amigos, outras pessoas

Conhecer o museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu; Ver
alguma pega ou acervo especifico;
Trazer os filhos, as criangas; Divertir-
se

Conhecer o museu; Conhecer
exposi¢ao temporaria; Alargar
horizontes, conhecer coisas novas;
Trazer os filhos, as criangas

Conhecer o museu; Conhecer
exposi¢do temporaria; Participar de
atividades especificas; Entrada
gratuita; Acompanhar amigos, outras
pessoas

Conhecer o museu; Conhecer
exposi¢do temporaria; Trazer os
filhos, as criangas; Acompanhar
amigos, outras pessoas; Divertir-se

12
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Conhecer o museu; Conhecer nova
exposicao

Conhecer o museu; Conhecer nova
exposi¢do; Acompanhar amigos,
outras pessoas

Conhecer o museu; Conhecer nova
exposi¢ao; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer nova
exposi¢do; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Entrada
gratuita; Acompanhar amigos, outras
pessoas; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer nova
exposi¢do; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Entrada
gratuita; Trazer os filhos, as criangas;
Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer nova
exposi¢ao; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Trazer os
filhos, as criangas; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer nova
exposicao; Conhecer exposi¢ao
temporaria

Conhecer o museu; Conhecer nova
exposi¢do; Conhecer exposi¢ao
temporaria; Participar de atividades
especificas; Acompanhar amigos,
outras pessoas

Conhecer o museu; Conhecer nova
exposi¢do; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer nova
exposicao; Entrada gratuita

Conhecer o museu; Conhecer nova
exposi¢ao; Entrada gratuita; Trazer os
filhos, as criangas; Acompanhar
amigos, outras pessoas

Conhecer o museu; Conhecer nova
exposic¢do; Ir ao Laboratdrio de
preparacdo de fosseis; Participar de
atividades especificas; Entrada
gratuita; Trazer os filhos, as criangas

Conhecer o museu; Conhecer nova
exposic¢ao; Participar de atividades
especificas; Divertir-se

Conhecer o museu; Conhecer nova
exposicao; Ver alguma pega ou
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acervo especifico; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Acompanhar
amigos, outras pessoas

Conhecer o museu; Divertir-se
Conhecer o museu; Entrada gratuita

Conhecer o museu; Entrada gratuita;
Acompanhar amigos, outras pessoas;
Divertir-se

Conhecer o museu; Entrada gratuita;
Divertir-se

Conhecer o museu; Entrada gratuita;
Trazer os filhos, as criangas

Conhecer o museu; Entrada gratuita;
Trazer os filhos, as criangas;
Acompanhar amigos, outras pessoas

Conhecer o museu; Entrada gratuita;
Trazer os filhos, as criangas;
Acompanhar amigos, outras pessoas;
Divertir-se

Conhecer o museu; Entrada gratuita;
Trazer os filhos, as criangas; Divertir-
se

Conhecer o museu; Interesse pelos
assuntos das exposi¢des

Conhecer o museu; Interesse pelos
assuntos das exposicdes;
Acompanhar amigos, outras pessoas

Conhecer o museu; Interesse pelos
assuntos das exposicdes; Alargar
horizontes, conhecer coisas novas

Conhecer o museu; Interesse pelos
assuntos das exposi¢des; Alargar
horizontes, conhecer coisas novas;
Acompanhar amigos, outras pessoas;
Divertir-se

Conhecer o museu; Interesse pelos
assuntos das exposi¢des; Alargar
horizontes, conhecer coisas novas;
Divertir-se

Conhecer o museu; Interesse pelos
assuntos das exposicdes; Alargar
horizontes, conhecer coisas novas;
Entrada gratuita; Acompanhar
amigos, outras pessoas; Divertir-se

Conhecer o museu; Interesse pelos
assuntos das exposi¢des; Alargar

10
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horizontes, conhecer coisas novas;
Entrada gratuita; Divertir-se

Conhecer o museu; Interesse pelos
assuntos das exposi¢des; Alargar
horizontes, conhecer coisas novas;
Entrada gratuita; Trazer os filhos as
criangas, Acompanhar / amigos,
outras pessoas, Divertir-se

Conhecer o museu; Interesse pelos
assuntos das exposicdes; Alargar
horizontes, conhecer coisas novas;
Entrada gratuita; Trazer os filhos, as
criangas; Divertir-se

Conhecer o museu; Interesse pelos
assuntos das exposi¢des; Alargar
horizontes, conhecer coisas novas; Ir
ao Laboratorio de preparagio de
fosseis; Trazer os filhos, as criangas;
Divertir-se

Conhecer o museu; Interesse pelos
assuntos das exposi¢des; Alargar
horizontes, conhecer coisas novas;
Participar de atividades especificas;
Trazer os filhos, as criangas;
Acompanhar amigos, outras pessoas;
Divertir-se

Conhecer o museu; Interesse pelos
assuntos das exposicdes; Alargar
horizontes, conhecer coisas novas;
Pesquisar, estudar algum tema;
Divertir-se

Conhecer o museu; Interesse pelos
assuntos das exposic¢des; Alargar
horizontes, conhecer coisas novas;
Pesquisar, estudar algum tema; Ir ao
Laboratorio de preparagdo de fosseis

Conhecer o museu; Interesse pelos
assuntos das exposicdes; Alargar
horizontes, conhecer coisas novas;
Trazer os filhos, as criangas

Conhecer o museu; Interesse pelos
assuntos das exposic¢des; Alargar
horizontes, conhecer coisas novas;
Trazer os filhos, as criangas; Divertir-
se

Conhecer o museu; Interesse pelos
assuntos das exposi¢des; Conhecer
nova exposi¢ao

Conhecer o museu; Interesse pelos
assuntos das exposic¢des; Conhecer
nova exposicao; Alargar horizontes,
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conhecer coisas novas; Acompanhar
amigos, outras pessoas

Conhecer o museu;

Interesse pelos assuntos das
exposi¢des; Conhecer nova
exposi¢ao; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Divertir-se

Conhecer o museu; Interesse pelos
assuntos das exposic¢des; Conhecer
nova exposi¢ao; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Entrada
gratuita; Acompanhar amigos, outras
pessoas; Divertir-se

Conhecer o museu; Interesse pelos
assuntos das exposi¢des; Conhecer
nova exposi¢ao; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Ir ao
Laboratorio de preparagdo de fosseis;
Entrada gratuita; Divertir-se

Conhecer o museu; Interesse pelos
assuntos das exposi¢des; Conhecer
nova exposi¢cdo; Conhecer exposi¢cdo
temporaria; Ir ao Laboratorio de
preparagdo de fosseis; Trazer os
filhos, as criangas; Acompanhar
amigos, outras pessoas; Divertir-se

Conhecer o museu; Interesse pelos
assuntos das exposi¢des; Conhecer
nova exposi¢do; Divertir-se

Conhecer o museu; Interesse pelos
assuntos das exposi¢des; Conhecer
nova exposi¢cao; Entrada gratuita;
Divertir-se

Conhecer o museu; Interesse pelos
assuntos das exposic¢des; Conhecer
nova exposicdo; Pesquisar, estudar
algum tema

Conhecer o museu; Interesse pelos
assuntos das exposi¢des; Conhecer
nova exposi¢ao; Trazer os filhos, as
criangas; Acompanhar amigos, outras
pessoas

Conhecer o museu; Interesse pelos

assuntos das exposi¢des; Conhecer

nova exposi¢ao; Trazer os filhos, as
criangas; Divertir-se

Conhecer o museu; Interesse pelos
assuntos das exposicdes; Divertir-se

329

68,8

68,9

69,0

69,1

69,3

69,5

69,7

69,8

69,9

70,1




Conhecer o museu; Interesse pelos
assuntos das exposi¢des; Entrada
gratuita

Conhecer o museu; Interesse pelos
assuntos das exposi¢des; Entrada
gratuita; Acompanhar amigos, outras
pessoas; Divertir-se

Conhecer o museu; Interesse pelos
assuntos das exposicdes; Entrada
gratuita; Divertir-se

Conhecer o museu; Interesse pelos
assuntos das exposicdes; Entrada
gratuita; Trazer os filhos, as criangas;
Acompanhar amigos, outras pessoas;
Divertir-se

Conhecer o museu; Interesse pelos
assuntos das exposi¢des; Entrada
gratuita; Trazer os filhos as criangas,
Divertir-se /

Conhecer o museu; Interesse pelos
assuntos das exposi¢des; Ir ao
Laboratorio de preparagdo de fosseis;
Participar de atividades especificas;
Entrada gratuita; Acompanhar
amigos, outras pessoas

Conhecer o museu; Interesse pelos
assuntos das exposicdes; Participar de
atividades especificas

Conhecer o museu; Interesse pelos
assuntos das exposicdes; Participar de
atividades especificas; Acompanhar
amigos, outras pessoas

Conhecer o museu; Interesse pelos
assuntos das exposicdes; Participar de
atividades especificas; Divertir-se

Conhecer o museu; Interesse pelos
assuntos das exposicdes; Participar de
atividades especificas; Entrada
gratuita

Conhecer o museu; Interesse pelos
assuntos das exposic¢des; Participar de
atividades especificas; Entrada
gratuita; Divertir-se

Conhecer o museu; Interesse pelos
assuntos das exposi¢des; Pesquisar,
estudar algum tema

Conhecer o museu; Interesse pelos
assuntos das exposic¢des; Pesquisar,
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estudar algum tema; Acompanhar
amigos, outras pessoas

Conhecer o museu; Interesse pelos
assuntos das exposi¢des; Pesquisar,
estudar algum tema; Divertir-se

Conhecer o museu; Interesse pelos
assuntos das exposicdes; Pesquisar,
estudar algum tema; Participar de
atividades especificas

Conhecer o museu; Interesse pelos
assuntos das exposicdes; Pesquisar,
estudar algum tema; Trazer os filhos,
as criangas; Divertir-se

Conhecer o museu; Interesse pelos
assuntos das exposicdes; Trazer os
filhos, as criangas

Conhecer o museu; Interesse pelos
assuntos das exposicdes; Trazer os
filhos, as criangas; Acompanhar
amigos, outras pessoas

Conhecer o museu; Interesse pelos
assuntos das exposi¢des; Trazer os
filhos, as criangas; Acompanhar

amigos, outras pessoas; Divertir-se

Conhecer o museu; Interesse pelos
assuntos das exposi¢des; Trazer os
filhos, as criangas; Divertir-se

Conhecer o museu; Interesse pelos
assuntos das exposi¢des; Ver alguma
peca ou acervo especifico; Alargar
horizontes, conhecer coisas novas

Conhecer o museu; Interesse pelos
assuntos das exposi¢des; Ver alguma
peca ou acervo especifico; Alargar
horizontes, conhecer coisas novas;
Trazer os filhos, as criangas; Divertir-
se

Conhecer o museu; Interesse pelos
assuntos das exposi¢des; Ver alguma
pega ou acervo especifico; Pesquisar,
estudar algum tema; Ir ao Laboratorio
de preparagdo de fosseis; Participar
de atividades especificas; Entrada
gratuita; Divertir-se

Conhecer o museu; Ir ao Laboratorio
de preparagio de fosseis;
Acompanhar amigos, outras pessoas;
Divertir-se
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Conhecer o museu; Ir ao Laboratério
de preparacdo de fosseis; Entrada
gratuita

Conhecer o museu; Ir ao Laboratorio
de preparacdo de fosseis; Trazer os
filhos, as criangas

Conhecer o museu; Participar de
atividades especificas; Acompanhar
amigos, outras pessoas; Divertir-se

Conhecer o museu; Participar de
atividades especificas; Divertir-se

Conhecer o museu; Participar de
atividades especificas; Trazer os
filhos, as criangas; Acompanhar
amigos, outras pessoas; Divertir-se

Conhecer o museu; Pesquisar, estudar
algum tema; Ir ao Laboratério de
preparacdo de fosseis; Participar de
atividades especificas

Conhecer o museu; Pesquisar, estudar
algum tema; Participar de atividades
especificas

Conhecer o museu; Rever ou
complementar uma visita anterior

Conhecer o museu; Rever ou
complementar uma visita anterior;
Acompanhar amigos, outras pessoas

Conhecer o museu; Rever ou
complementar uma visita anterior;
Alargar horizontes, conhecer coisas
novas; Assistir a algum espetaculo,
Trazer os filhos, as criangas;
Acompanhar amigos, outras pessoas;
Divertir-se

Conhecer o museu; Rever ou
complementar uma visita anterior;
Alargar horizontes, conhecer coisas
novas; Pesquisar, estudar algum
tema; Participar de atividades
especificas; Assistir a algum
espetaculo, Acompanhar amigos,
outras pessoas

Conhecer o museu; Rever ou
complementar uma visita anterior;
Conhecer exposi¢do temporaria;
Pesquisar, estudar algum tema; Ir ao
Laboratorio de preparagdo de fosseis

Conhecer o museu; Rever ou
complementar uma visita anterior;
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Conhecer nova exposi¢do; Conhecer
exposi¢do temporaria; Alargar
horizontes, conhecer coisas novas;
Trazer os filhos, as criangas; Divertir-
se

Conhecer o museu; Rever ou
complementar uma visita anterior;
Conhecer nova exposi¢ao; Entrada
gratuita; Acompanhar amigos, outras
pessoas; Divertir-se

Conhecer o museu; Rever ou
complementar uma visita anterior;
Entrada gratuita; Trazer os filhos, as
criangas

Conhecer o museu; Rever ou
complementar uma visita anterior;
Interesse pelos assuntos das
exposigoes

Conhecer o museu; Rever ou
complementar uma visita anterior;
Interesse pelos assuntos das
exposi¢des; Acompanhar amigos,
outras pessoas

Conhecer o museu; Rever ou
complementar uma visita anterior;
Interesse pelos assuntos das
exposi¢des; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Acompanhar
amigos, outras pessoas; Divertir-se

Conhecer o museu; Rever ou
complementar uma visita anterior;
Interesse pelos assuntos das
exposi¢des; Conhecer nova
exposi¢do; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Ir ao
Laboratorio de preparagdo de fosseis;
Participar de atividades especificas;
Acompanhar amigos, outras pessoas

Conhecer o museu; Rever ou
complementar uma visita anterior;
Interesse pelos assuntos das
exposicdes; Conhecer nova
exposi¢ao; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Participar de
atividades especificas; Assistir a
algum espetaculo

Conhecer o museu; Rever ou
complementar uma visita anterior;
Interesse pelos assuntos das
exposi¢des; Conhecer nova
exposi¢do; Conhecer exposi¢ao
temporaria; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Ir ao
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Laboratorio de preparagdo de fosseis;
Participar de atividades especificas;
Entrada gratuita; Trazer os filhos, as
criangas; Acompanhar amigos, outras
pessoas; Divertir-se

Conhecer o museu; Rever ou
complementar uma visita anterior;
Interesse pelos assuntos das
exposi¢des; Conhecer nova
exposicao; Conhecer exposi¢ao
temporaria; Ver alguma pega ou
acervo especifico; Pesquisar, estudar
algum tema; Ir ao Laboratério de
preparacdo de fosseis; Participar de
atividades especificas; Assistir a
algum espetaculo, Trazer os filhos, as
criangas; Acompanhar amigos, outras
pessoas; Divertir-se

Conhecer o museu; Rever ou
complementar uma visita anterior;
Interesse pelos assuntos das
exposi¢des; Conhecer nova
exposic¢do; Ir ao Laboratodrio de
preparacdo de fosseis; Entrada
gratuita; Acompanhar amigos, outras
pessoas; Divertir-se

Conhecer o museu; Rever ou
complementar uma visita anterior;
Interesse pelos assuntos das
exposicdes; Entrada gratuita;
Acompanhar amigos, outras pessoas

Conhecer o museu; Rever ou
complementar uma visita anterior;
Interesse pelos assuntos das
exposig¢des; Ir ao Laboratdrio de
preparagdo de fosseis; Entrada
gratuita; Trazer os filhos, as criangas;
Acompanhar amigos, outras pessoas;
Divertir-se

Conhecer o museu; Rever ou
complementar uma visita anterior;
Interesse pelos assuntos das
exposigdes; Participar de atividades
especificas

Conhecer o museu; Rever ou
complementar uma visita anterior;
Interesse pelos assuntos das
exposicdes; Trazer os filhos, as
criangas

Conhecer o museu; Rever ou
complementar uma visita anterior;
Interesse pelos assuntos das
exposicdes; Ver alguma pega ou
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acervo especifico; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas

Conhecer o museu; Rever ou 1 ,1 ,1 77,9
complementar uma visita anterior;
Pesquisar, estudar algum tema;
Trazer os filhos, as criangas;
Acompanhar amigos, outras pessoas;
Divertir-se

Conhecer o museu; Rever ou 1 ,1 ,1 78,1
complementar uma visita anterior;
Trazer os filhos, as criangas

Conhecer o museu; Rever ou 1 ,1 ,1 78,2
complementar uma visita anterior;
Trazer os filhos, as criangas;
Acompanhar amigos, outras pessoas;
Divertir-se

Conhecer o museu; Trazer os filhos, 10 1,1 1,1 79,3
as criangas

Conhecer o museu; Trazer os filhos, 3 3 3 79,6
as criangas; Acompanhar amigos,
outras pessoas

Conhecer o museu; Trazer os filhos, 1 ,1 ,1 79,7
as criangas; Acompanhar amigos,
outras pessoas; Divertir-se

Conhecer o museu; Trazer os filhos, 9 1,0 1,0 80,7
as criangas; Divertir-se

Conhecer o museu; Ver alguma peca 1 ,1 ,1 80,8
ou acervo especifico; Alargar
horizontes, conhecer coisas novas; Ir
ao Laboratorio de preparagéo de
fosseis; Entrada gratuita

Conhecer o museu; Ver alguma pega 1 ,1 ,1 80,9
ou acervo especifico; Assistir a algum
espetaculo, Acompanhar amigos,
outras pessoas; Divertir-se

Conhecer o museu; Ver alguma pega 1 ,1 ,1 81,0
ou acervo especifico; Assistir a algum
espetaculo, Trazer os filhos, as
criangas

Conhecer o museu; Ver alguma peca 1 ,1 ,1 81,1
ou acervo especifico; Entrada gratuita

Conhecer o museu; Ver alguma pega 1 ,1 ,1 81,3
ou acervo especifico; Entrada
gratuita; Trazer os filhos, as criangas;
Acompanhar amigos, outras pessoas;
Divertir-se




Conhecer o museu; Ver alguma peca
ou acervo especifico; Pesquisar,
estudar algum tema

Divertir-se

Entrada gratuita; Acompanhar
amigos, outras pessoas

Entrada gratuita; Divertir-se

Entrada gratuita; Trazer os filhos, as
criangas; Divertir-se

Interesse pelos assuntos das
exposigoes

Interesse pelos assuntos das
exposi¢des; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Acompanhar
amigos, outras pessoas

Interesse pelos assuntos das
exposi¢des; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Participar de
atividades especificas; Assistir a
algum espetaculo, Divertir-se

Interesse pelos assuntos das
exposi¢des; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Pesquisar,
estudar algum tema; Ir ao Laboratorio
de preparagdo de fosseis; Participar
de atividades especificas; Entrada
gratuita; Acompanhar amigos, outras
pessoas

Interesse pelos assuntos das
exposicdes; Conhecer exposi¢ao
temporaria; Participar de atividades
especificas; Entrada gratuita; Trazer
os filhos, as criangas; Divertir-se

Interesse pelos assuntos das
exposi¢des; Conhecer nova
exposi¢ao; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Participar de
atividades especificas; Trazer os
filhos, as criangas; Acompanhar
amigos, outras pessoas; Por motivo
de trabalho

Interesse pelos assuntos das
exposicdes; Conhecer nova
exposi¢do; Conhecer exposi¢ao
temporaria; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Entrada
gratuita; Trazer os filhos, as criangas;
Divertir-se
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Interesse pelos assuntos das
exposi¢des; Conhecer nova
exposi¢do; Conhecer exposi¢ao
temporaria; Pesquisar, estudar algum
tema; Participar de atividades
especificas; Acompanhar amigos,
outras pessoas

Interesse pelos assuntos das
exposi¢des; Conhecer nova
exposicao; Trazer os filhos, as
criangas; Acompanhar amigos, outras
pessoas; Divertir-se

Interesse pelos assuntos das
exposi¢des; Entrada gratuita; Trazer
os filhos, as criancas

Interesse pelos assuntos das
exposicdes; Entrada gratuita; Trazer
os filhos, as criangas; Divertir-se

Interesse pelos assuntos das
exposigdes; Ir ao Laboratdrio de
preparacdo de fosseis

Interesse pelos assuntos das
exposig¢des; Ir ao Laboratorio de
preparagdo de fosseis; Trazer os
filhos, as criangas

Interesse pelos assuntos das
exposi¢des; Pesquisar, estudar algum
tema

Interesse pelos assuntos das
exposicdes; Trazer os filhos, as
criangas

Interesse pelos assuntos das
exposi¢des; Ver alguma peca ou
acervo especifico; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Assistir a
algum espetaculo, Trazer os filhos, as
criangas; Acompanhar amigos, outras
pessoas

Interesse pelos assuntos das
exposicdes; Ver alguma pega ou
acervo especifico; Ir ao Laboratorio
de preparacgdo de fosseis; Assistir a
algum espetaculo

Ir ao Laboratorio de preparagéo de
fosseis; Entrada gratuita

Participar de atividades especificas
Participar de atividades especificas;

Acompanhar amigos, outras pessoas;
Divertir-se
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Participar de atividades especificas;
Entrada gratuita; Trazer os filhos, as
criangas; Acompanhar amigos, outras
pessoas; Divertir-se

Pesquisar, estudar algum tema

Pesquisar, estudar algum tema; Ir ao
Laboratorio de preparagdo de fosseis;
Participar de atividades especificas

Rever ou complementar uma visita
anterior

Rever ou complementar uma visita
anterior; Acompanhar amigos, outras
pessoas

Rever ou complementar uma visita
anterior; Acompanhar amigos, outras
pessoas; Divertir-se

Rever ou complementar uma visita
anterior; Alargar horizontes, conhecer
coisas novas; Acompanhar amigos,
outras pessoas; Divertir-se

Rever ou complementar uma visita
anterior; Alargar horizontes, conhecer
coisas novas; Divertir-se

Rever ou complementar uma visita
anterior; Alargar horizontes, conhecer
coisas novas; Trazer os filhos, as
criangas

Rever ou complementar uma visita
anterior; Alargar horizontes, conhecer
coisas novas; Trazer os filhos, as
criangas; Divertir-se

Rever ou complementar uma visita
anterior; Conhecer exposi¢do
temporaria; Assistir a algum
espetaculo, Entrada gratuita; Trazer
os filhos, as criancas; Acompanhar
amigos, outras pessoas; Divertir-se

Rever ou complementar uma visita
anterior; Conhecer nova exposicao;
Alargar horizontes, conhecer coisas
novas; Divertir-se

Rever ou complementar uma visita
anterior; Conhecer nova exposi¢ao;
Conhecer exposi¢ao temporaria;
Assistir a algum espetaculo, Trazer os
filhos, as criangas; Acompanhar
amigos, outras pessoas; Divertir-se

24
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86,8

87,1

87,2

89,9

90,1

90,5

90,6

90,7

90,8

91,0

91,1

91,2

91,3




Rever ou complementar uma visita
anterior; Conhecer nova exposicao;
Conhecer exposi¢do temporaria;
Entrada gratuita; Trazer os filhos, as
criangas; Divertir-se

Rever ou complementar uma visita
anterior; Conhecer nova exposi¢ao;
Entrada gratuita; Trazer os filhos, as
criangas; Acompanhar amigos, outras
pessoas; Divertir-se

Rever ou complementar uma visita
anterior; Conhecer nova exposicdo; Ir
ao Laboratorio de preparagéo de
fosseis

Rever ou complementar uma visita
anterior; Conhecer nova exposicao;
Trazer os filhos, as criangas; Divertir-
se

Rever ou complementar uma visita
anterior; Divertir-se

Rever ou complementar uma visita
anterior; Entrada gratuita;
Acompanhar amigos, outras pessoas;
Divertir-se

Rever ou complementar uma visita
anterior; Entrada gratuita; Trazer os
filhos, as criangas; Acompanhar

amigos, outras pessoas; Divertir-se

Rever ou complementar uma visita
anterior; Entrada gratuita; Trazer os
filhos, as criangas; Divertir-se

Rever ou complementar uma visita
anterior; Interesse pelos assuntos das
exposi¢des; Acompanhar amigos,
outras pessoas; Divertir-se

Rever ou complementar uma visita
anterior; Interesse pelos assuntos das
exposigdes; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Entrada
gratuita; Trazer os filhos, as criangas;
Divertir-se

Rever ou complementar uma visita
anterior; Interesse pelos assuntos das
exposi¢des; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Ir ao
Laboratorio de preparagdo de fosseis;
Trazer os filhos, as criangas

Rever ou complementar uma visita
anterior; Interesse pelos assuntos das
exposigdes; Alargar horizontes,
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91,4

91,5

91,6

91,7

91,8

92,0

92,1

92,2

92,3

92,4

92,5

92,6




conhecer coisas novas; Pesquisar,
estudar algum tema; Participar de
atividades especificas; Acompanhar
amigos, outras pessoas; Divertir-se

Rever ou complementar uma visita
anterior; Interesse pelos assuntos das
exposicdes; Conhecer nova
exposi¢do; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Entrada
gratuita; Trazer os filhos, as criangas

Rever ou complementar uma visita
anterior; Interesse pelos assuntos das
exposicdes; Conhecer nova
exposi¢do; Conhecer exposi¢ao
temporaria; Participar de atividades
especificas; Entrada gratuita; Trazer
os filhos, as criancas; Acompanhar
amigos, outras pessoas

Rever ou complementar uma visita
anterior; Interesse pelos assuntos das
exposi¢des; Conhecer nova
exposicao; Conhecer exposi¢ao
temporaria; Trazer os filhos, as
criangas

Rever ou complementar uma visita
anterior; Interesse pelos assuntos das
exposicdes; Conhecer nova
exposicao; Conhecer exposi¢ao
temporaria; Ver alguma pega ou
acervo especifico; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Pesquisar,
estudar algum tema; Ir ao Laboratdrio
de preparagdo de fosseis; Entrada
gratuita; Trazer os filhos, as criangas;
Acompanhar amigos, outras pessoas;
Divertir-se

Rever ou complementar uma visita
anterior; Interesse pelos assuntos das
exposi¢des; Conhecer nova
exposic¢do; Trazer os filhos, as
criangas; Acompanhar amigos, outras
pessoas

Rever ou complementar uma visita
anterior; Interesse pelos assuntos das
exposicdes; Conhecer nova
exposicao; Trazer os filhos, as
criangas; Acompanhar amigos, outras
pessoas; Divertir-se

Rever ou complementar uma visita
anterior; Interesse pelos assuntos das
exposi¢des; Conhecer nova
exposic¢do; Trazer os filhos, as
criangas; Divertir-se
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92,7

92,8

92,9

93,1

932

93,3

93,4




Rever ou complementar uma visita
anterior; Interesse pelos assuntos das
exposi¢des; Entrada gratuita;
Divertir-se

Rever ou complementar uma visita
anterior; Interesse pelos assuntos das
exposig¢des; Ir ao Laboratorio de
preparacdo de fosseis; Participar de
atividades especificas; Entrada
gratuita; Divertir-se

Rever ou complementar uma visita
anterior; Interesse pelos assuntos das
exposicdes; Pesquisar, estudar algum
tema; Participar de atividades
especificas

Rever ou complementar uma visita
anterior; Interesse pelos assuntos das
exposi¢des; Pesquisar, estudar algum
tema; Participar de atividades
especificas; Divertir-se

Rever ou complementar uma visita
anterior; Interesse pelos assuntos das
exposicdes; Trazer os filhos, as
criangas

Rever ou complementar uma visita
anterior; Interesse pelos assuntos das
exposicdes; Trazer os filhos, as
criangas; Acompanhar amigos, outras
pessoas; Divertir-se

Rever ou complementar uma visita
anterior; Interesse pelos assuntos das
exposic¢des; Trazer os filhos, as
criangas; Divertir-se

Rever ou complementar uma visita
anterior; Ir ao Laboratorio de
preparacdo de fosseis; Trazer os
filhos, as criangas; Divertir-se

Rever ou complementar uma visita
anterior; Participar de atividades
especificas; Trazer os filhos, as
criangas

Rever ou complementar uma visita
anterior; Trazer os filhos, as criancas

Rever ou complementar uma visita
anterior; Trazer os filhos, as criangas;
Acompanhar amigos, outras pessoas

Rever ou complementar uma visita
anterior; Trazer os filhos, as criangas;
Acompanhar amigos, outras pessoas;
Divertir-se
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93,5

93,6

93,7

93,8

94,0

94,2

94,3

94,4

94,5

95,1

95,3

95,4
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Rever ou complementar uma visita 2 ,2 2 95,6
anterior; Trazer os filhos, as criangas;
Divertir-se
Rever ou complementar uma visita 1 ,1 ,1 95,7
anterior; Ver alguma peca ou acervo
especifico; Trazer os filhos, as
criangas
Trazer os filhos, as criangas 27 3,0 3,0 98,7
Trazer os filhos, as criangas; 1 ,1 ,1 98,8
Acompanhar amigos, outras pessoas
Trazer os filhos, as criangas; 3 3 3 99,1
Acompanhar amigos, outras pessoas
Divertir-se
Trazer os filhos, as criangas; Divertir- 4 4 4 99,6
se
Ver alguma peca ou acervo 1 ,1 ,1 99,7
especifico; Alargar horizontes,
conhecer coisas novas; Trazer os
filhos, as criangas; Divertir-se
Ver alguma peca ou acervo 1 ,1 ,1 99,8
especifico; Ir ao Laboratdrio de
preparacdo de fosseis; Entrada
gratuita; Acompanhar amigos, outras
pessoas; Divertir-se
Ver alguma pega ou acervo 1 ,1 ,1 99,9
especifico; Pesquisar, estudar algum
tema; Entrada gratuita
Ver alguma peca ou acervo 1 ,1 ,1 100,0
especifico; Pesquisar, estudar algum
tema; Ir ao Laboratdrio de preparacdo
de fosseis; Participar de atividades
especificas; Trazer os filhos, as
criangas
Total 907 99,3 100,0
Ausente Nao informou(aram) 6 7
Total 913 100,0
Tabelas
Conhecer o museu Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Valida Cumulativa
Valido Sim 668 73,2 73,6 73,6
Nao 239 26,2 26,4 100,0
Total 907 99,3 100,0
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Ausente Nao informou(aram) 6 7
Total 913 100,0
Conhecer a area externa, | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
area verde do Museu Vilida Cumulativa
Vilido Sim 340 37,2 37,5 37,5
Nao 567 62,1 62,5 100,0
Total 907 99,3 100,0
Ausente Nao informou(aram) 6 i
Total 913 100,0
Rever ou complementar | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
uma visita anterior Vilida Cumulativa
Vilido Sim 179 19,6 19,7 19,7
Nao 728 79,7 80,3 100,0
Total 907 99,3 100,0
Ausente Nao informou(aram) 6 i
Total 913 100,0
Interesse pelos assuntos das| Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
exposicoes Valida Cumulativa
Vilido Sim 281 30,8 31,0 31,0
Nao 626 68,6 69,0 100,0
Total 907 99,3 100,0
Ausente Nao informou(aram) 6 7
Total 913 100,0
Conhecer nova exposicio | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 150 16,4 16,5 16,5
Nao 757 82,9 83,5 100,0
Total 907 99,3 100,0
Ausente Nao informou(aram) 6 i
Total 913 100,0
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Conhecer exposicao Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
temporaria Valida Cumulativa
Vilido Sim 53 5,8 5,8 5,8
Nao 854 93,5 94,2 100,0
Total 907 99,3 100,0
Ausente Nao informou(aram) 6 i
Total 913 100,0
Ver alguma peca ou acervo | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
especifico Vilida Cumulativa
Vilido Sim 61 6,7 6,7 6,7
Nao 846 92,7 93,3 100,0
Total 907 99,3 100,0
Ausente Nao informou(aram) 6 7
Total 913 100,0
Alargar horizontes, Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
conhecer coisas novas Vilida Cumulativa
Vilido Sim 205 22,5 22,6 22,6
Nao 702 76,9 77,4 100,0
Total 907 99,3 100,0
Ausente Nao informou(aram) 6 i
Total 913 100,0
Pesquisar, estudar algum | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
tema Vilida Cumulativa
Vilido Sim 66 7,2 7,3 7,3
Nao 841 92,1 92,7 100,0
Total 907 99,3 100,0
Ausente Nao informou(aram) 6 i
Total 913 100,0
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Ir ao Laboratoério de Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
preparacio de fosseis Valida Cumulativa
Vilido Sim 80 8,8 8,8 8,8
Nao 827 90,6 91,2 100,0
Total 907 99,3 100,0
Ausente Nao informou(aram) 6 ,7
Total 913 100,0
Participar de atividades | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
especificas Vilida Cumulativa
Vilido Sim 105 11,5 11,6 11,6
Nao 802 87,8 88,4 100,0
Total 907 99,3 100,0
Ausente Nao informou(aram) 6 7
Total 913 100,0
Assistir a algum espetaculo | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 49 5,4 5,4 5,4
Nao 858 94,0 94,6 100,0
Total 907 99,3 100,0
Ausente Nao informou(aram) 6 7
Total 913 100,0
Entrada gratuita Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 206 22,6 22,7 22,7
Nao 701 76,8 77,3 100,0
Total 907 99,3 100,0
Ausente Nao informou(aram) 6 7
Total 913 100,0
Trazer os filhos, as criangas| Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
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Vilido Sim 335 36,7 36,9 36,9
Nao 572 62,7 63,1 100,0
Total 907 99,3 100,0
Ausente Nao informou(aram) 6 i
Total 913 100,0
Acompanhar amigos, outras| Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
pessoas Valida Cumulativa
Vilido Sim 290 31,8 32,0 32,0
Nao 617 67,6 68,0 100,0
Total 907 99,3 100,0
Ausente Nao informou(aram) 6 7
Total 913 100,0
Divertir-se Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 384 42,1 42,3 42,3
Nao 523 57,3 57,7 100,0
Total 907 99,3 100,0
Ausente Nao informou(aram) 6 7
Total 913 100,0
Por motivo de trabalho Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 2 2 2 2
Nao 905 99,1 99,8 100,0
Total 907 99,3 100,0
Ausente Nao informou(aram) 6 7
Total 913 100,0
O qudo gostaria de conhecer a drea| Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
de escavacgao? Valida Cumulativa
Vilido Nenhum 404 44,2 44,6 44,6
Pouco 46 5,0 5,1 497
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Mediano 65 7,1 7,2 56,9
Muito 60 6,6 6,6 63,5
Extremamente 330 36,1 36,5 100,0
Total 905 99,1 100,0
Ausente Nao informou(aram) 8 9
Total 913 100,0
A gratuidade de acesso definiu sua | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
escolha de visita a0 Museu dos Vilida Cumulativa
Dinossauros?
Valido Naio definiu minha escolha 251 27,5 27,8 27,8
Nao sabia que era gratuita 165 18,1 18,2 46,0
Sim definiu minha escolha 488 53,5 54,0 100,0
Total 904 99,0 100,0
Ausente Nao informou(aram) 9 1,0
Total 913 100,0
Até que valor entende acessivel a | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
taxacio de visita ao Museu dos Valida Cumulativa
Dinossauros?
Vilido R$ 5,00 500 54,8 56,8 56,8
R$ 10,00 247 27,1 28,1 84,9
R$ 15,00 70 7,7 8,0 92,8
R$ 20,00 46 5,0 5,2 98,1
R$ 25,00 17 1,9 1,9 100,0
Total 880 96,4 100,0
Ausente Nao informou(aram) 33 3,6
Total 913 100,0
Valor acessivel a taxacéo de visita | Frequéncia Valor por Frequéncia
a0 Museu dos Dinossauros
Vilido R$ 5,00 500 R$ 2.500,00
R$ 10,00 247 R$ 2.470,00
R$ 15,00 70 R$ 1.050,00




R$ 20,00
R$ 25,00

Total

46

17

880

Média

Mediana

Moda

R$ 920,00
R$ 425,00
R$ 7.365,00
R$ 8,37
R$ 5,00

R$ 5,00
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Produtos que gostaria de adquirir
nas imediag¢oes do Museu dos
Dinossauros

Frequéncia

Porcentagem

Porcentagem
Vilida

Porcentagem
Cumulativa

Vilido

Alimentos, bebidas

Alimentos, bebidas tipicos de
Peiropolis e regido

Alimentos, bebidas tipicos de
Peiropolis e regido; Artesanatos de
Peiropolis e regido

Alimentos, bebidas tipicos de
Peiropolis e regido; Artesanatos de
Peiropolis e regido; Livros, revistas,
informativos, mapa turistico de
Peiropolis e regido

Alimentos, bebidas tipicos de
Peiropolis e regido; Artesanatos de
Peirépolis e regido; Souvenirs,
lembrancinhas, recordagdes de
Peiropolis

Alimentos, bebidas tipicos de
Peiropolis e regido; Artesanatos de
Peirdpolis e regido; Souvenirs,
lembrancinhas, recordagdes de
Peiropolis; Livros, revistas,
informativos, mapa turistico de
Peiropolis e regido

Alimentos, bebidas tipicos de
Peiropolis e regido; Artesanatos de
Peiropolis e regido; Souvenirs,
lembrancinhas, recordagdes do
Museu

Alimentos, bebidas tipicos de
Peiropolis e regido; Artesanatos de
Peirdpolis e regido; Souvenirs,
lembrancinhas, recorda¢des do
Museu; Livros, revistas,
informativos, mapa turistico de
Peiropolis e regido

52

39

15

24

10

5,7

4,3

1,6

2,6

1,1

5,8

4.4

1,7

2,7

1,1

5,8

10,2

11,9

12,5

13,2

13,5

16,2

17,3
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Alimentos, bebidas tipicos de 48 5,3 5,4 22,7
Peiropolis e regido; Artesanatos de
Peirdpolis e regido; Souvenirs,
lembrancinhas, recordagdes do
Museu; Souvenirs, lembrancinhas,
recordagdes de Peirdpolis

Alimentos, bebidas tipicos de 29 32 33 25,9
Peiropolis e regido; Artesanatos de
Peiropolis e regido; Souvenirs,
lembrancinhas, recordag¢des do
Museu; Souvenirs, lembrancinhas,
recordagdes de Peiropolis; Livros,
revistas, informativos, mapa
turistico de Peirdpolis e regido

Alimentos, bebidas tipicos de 3 3 3 26,3
Peirépolis e regido; Livros, revistas,
informativos, mapa turistico de
Peiropolis e regido

Alimentos, bebidas tipicos de 7 ,8 ,8 27,0
Peiropolis e regido; Souvenirs,
lembrancinhas, recordagdes de
Peirépolis

Alimentos, bebidas tipicos de 2 2 2 27,3
Peirdpolis e regido; Souvenirs,
lembrancinhas, recordagdes de
Peirdpolis; Livros, revistas,
informativos, mapa turistico de
Peiropolis e regido

Alimentos, bebidas tipicos de 14 1,5 1,6 28,8
Peiropolis e regido; Souvenirs,
lembrancinhas, recordagdes do
Museu

Alimentos, bebidas tipicos de 7 ,8 ,8 29,6
Peiropolis e regido; Souvenirs,
lembrancinhas, recordagdes do
Museu; Livros, revistas,
informativos, mapa turistico de
Peiropolis e regido

Alimentos, bebidas tipicos de 8 9 9 30,5
Peirdpolis e regido; Souvenirs,
lembrancinhas, recorda¢des do
Museu; Souvenirs, lembrancinhas,
recordagdes de Peiropolis

Alimentos, bebidas tipicos de 2 2 2 30,8
Peirdpolis e regido; Souvenirs,
lembrancinhas, recordagdes do
Museu; Souvenirs, lembrancinhas,
recordagdes de Peirdpolis; Livros,
revistas, informativos, mapa
turistico de Peirdpolis e regido




Alimentos, bebidas; Alimentos,
bebidas tipicos de Peirdpolis e
regido

Alimentos, bebidas; Alimentos,
bebidas tipicos de Peirdpolis e
regido; Artesanatos de Peiropolis e
regiao

Alimentos, bebidas; Alimentos,
bebidas tipicos de Peirdpolis e
regido; Artesanatos de Peiropolis e
regido; Livros, revistas,
informativos, mapa turistico de
Peiropolis e regido

Alimentos, bebidas; Alimentos,
bebidas tipicos de Peirdpolis e
regido; Artesanatos de Peiropolis e
regido; Souvenirs, lembrancinhas,
recordagdes de Peirdpolis

Alimentos, bebidas; Alimentos,
bebidas tipicos de Peirdpolis e
regido; Artesanatos de Peiropolis e
regido; Souvenirs, lembrancinhas,
recordagodes de Peiropolis; Livros,
revistas, informativos, mapa
turistico de Peirdpolis e regido

Alimentos, bebidas; Alimentos,
bebidas tipicos de Peiropolis e
regido; Artesanatos de Peiropolis e
regido; Souvenirs, lembrancinhas,
recordagdes do Museu

Alimentos, bebidas; Alimentos,
bebidas tipicos de Peirdpolis e
regido; Artesanatos de Peiropolis e
regido; Souvenirs, lembrancinhas,
recordagdes do Museu; Livros,
revistas, informativos, mapa
turistico de Peirdpolis e regido

Alimentos, bebidas; Alimentos,
bebidas tipicos de Peiropolis e
regido; Artesanatos de Peiropolis e
regido; Souvenirs, lembrancinhas,
recordagdes do Museu; Souvenirs,
lembrancinhas, recordagdes de
Peiropolis

Alimentos, bebidas; Alimentos,
bebidas tipicos de Peirdpolis e
regido; Artesanatos de Peiropolis e
regido; Souvenirs, lembrancinhas,
recordagdes do Museu; Souvenirs,
lembrancinhas, recordagdes de
Peiropolis; Livros, revistas,
informativos, mapa turistico de
Peiropolis e regido

22

19

16

54

135

2,4

2,1

1,8

5.9

14,8

2,5

2,1

1,8

6,1

350

33,2

354

35,7

36,0

36,1

37,9

38,5

44,6

59,7
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Alimentos, bebidas; Alimentos, 1 ,1 ,1 59,8
bebidas tipicos de Peirdpolis e
regido; Artesanatos de Peiropolis e
regido; Souvenirs, lembrancinhas,
recordagdes do Museu; Souvenirs,
lembrancinhas, recordagdes de
Peiropolis; Livros, revistas,
informativos, mapa turistico de
Peiropolis e regido

Alimentos, bebidas; Alimentos, 2 ,2 2 60,0
bebidas tipicos de Peiropolis e
regido; Livros, revistas,
informativos, mapa turistico de
Peiropolis e regido

Alimentos, bebidas; Alimentos, 9 1,0 1,0 61,1
bebidas tipicos de Peiropolis e
regido; Souvenirs, lembrancinhas,
recordagdes de Peirdpolis

Alimentos, bebidas; Alimentos, 1 ,1 ,1 61,2
bebidas tipicos de Peirdpolis e
regido; Souvenirs, lembrancinhas,
recordagdes de Peiropolis; Livros,
revistas, informativos, mapa
turistico de Peirdpolis e regido

Alimentos, bebidas; Alimentos, 10 1,1 1,1 62,3
bebidas tipicos de Peiropolis e
regido; Souvenirs, lembrancinhas,
recordagdes do Museu

Alimentos, bebidas; Alimentos, 4 4 4 62,7
bebidas tipicos de Peirdpolis e
regido; Souvenirs, lembrancinhas,
recordagdes do Museu; Livros,
revistas, informativos, mapa
turistico de Peirdpolis e regido

Alimentos, bebidas; Alimentos, 5 ,5 ,6 63,3
bebidas tipicos de Peirdpolis e
regido; Souvenirs, lembrancinhas,
recordagdes do Museu; Souvenirs,
lembrancinhas, recorda¢des de
Peiropolis

Alimentos, bebidas; Alimentos, 2 2 2 63,5
bebidas tipicos de Peiropolis e
regido; Souvenirs, lembrancinhas,
recordagdes do Museu; Souvenirs,
lembrancinhas, recordag¢des de
Peiropolis; Livros, revistas,
informativos, mapa turistico de
Peiropolis e regido

Alimentos, bebidas; Artesanatos de 11 1,2 1,2 64,8
Peiropolis e regido

Alimentos, bebidas; Artesanatos de 11 1,2 1,2 66,0
Peiropolis e regido; Livros, revistas,
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informativos, mapa turistico de
Peiropolis e regido

Alimentos, bebidas; Artesanatos de 6 7 7 66,7
Peiropolis e regido; Souvenirs,
lembrancinhas, recordagdes de
Peirépolis

Alimentos, bebidas; Artesanatos de 4 4 4 67,1
Peirdpolis e regido; Souvenirs,
lembrancinhas, recorda¢des de
Peirdpolis; Livros, revistas,
informativos, mapa turistico de
Peiropolis e regido

Alimentos, bebidas; Artesanatos de 20 2.2 2,2 69,4
Peiropolis e regido; Souvenirs,
lembrancinhas, recordagdes do
Museu

Alimentos, bebidas; Artesanatos de 8 ,9 ,9 70,3
Peiropolis e regido; Souvenirs,
lembrancinhas, recordagdes do
Museu; Livros, revistas,
informativos, mapa turistico de
Peiropolis e regido

Alimentos, bebidas; Artesanatos de 11 1,2 1,2 71,5
Peiropolis e regido; Souvenirs,
lembrancinhas, recordag¢des do
Museu; Souvenirs, lembrancinhas,
recordagdes de Peiropolis

Alimentos, bebidas; Artesanatos de 5 ,5 ,6 72,1
Peirdpolis e regido; Souvenirs,
lembrancinhas, recordagdes do
Museu; Souvenirs, lembrancinhas,
recordagdes de Peirdpolis; Livros,
revistas, informativos, mapa
turistico de Peirdpolis e regido

Alimentos, bebidas; Livros, 6 ,7 7 72,7
revistas, informativos, mapa
turistico de Peirdpolis e regido

Alimentos, bebidas; Souvenirs, 8 9 9 73,6
lembrancinhas, recorda¢des de

Peirépolis

Alimentos, bebidas; Souvenirs, 1 ,1 ,1 73,7

lembrancinhas, recordagdes de
Peiropolis; Livros, revistas,
informativos, mapa turistico de
Peiropolis e regido

Alimentos, bebidas; Souvenirs, 20 2,2 2,2 76,0
lembrancinhas, recorda¢des do

Museu

Alimentos, bebidas; Souvenirs, 6 7 i 76,7

lembrancinhas, recorda¢des do
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Museu; Livros, revistas,
informativos, mapa turistico de
Peiropolis e regido

Alimentos, bebidas; Souvenirs, 12 1,3 1,3 78,0
lembrancinhas, recordagdes do
Museu; Souvenirs, lembrancinhas,
recordagoes de Peiropolis

Alimentos, bebidas; Souvenirs, 1 ,1 ,1 78,1
lembrancinhas, recorda¢des do
Museu; Souvenirs, lembrancinhas,
recordagodes de Peiropolis; Livros,
revistas, informativos, mapa
turistico de Peirdpolis e regido

Artesanatos de Peiropolis e regido 24 2,6 2,7 80,8

Artesanatos de Peiropolis e regido; 4 4 4 81,3
Livros, revistas, informativos, mapa
turistico de Peirdpolis e regido

Artesanatos de Peirdpolis e regido; 7 ,8 ,8 82,0
Souvenirs, lembrancinhas,
recordagoes de Peiropolis

Artesanatos de Peirdpolis e regido; 1 ,1 ,1 82,2
Souvenirs, lembrancinhas,
recordagodes de Peiropolis; Livros,
revistas, informativos, mapa
turistico de Peirdpolis e regido

Artesanatos de Peiropolis e regido; 13 1,4 1,5 83,6
Souvenirs, lembrancinhas,
recordagdes do Museu

Artesanatos de Peiropolis e regido; 3 3 3 84,0
Souvenirs, lembrancinhas,
recordagdes do Museu; Livros,
revistas, informativos, mapa
turistico de Peirdpolis e regido

Artesanatos de Peirdpolis e regido; 30 33 3.4 87,3
Souvenirs, lembrancinhas,
recordagdes do Museu; Souvenirs,
lembrancinhas, recorda¢des de
Peiropolis

Artesanatos de Peiropolis e regido; 11 1,2 1,2 88,6
Souvenirs, lembrancinhas,
recordagdes do Museu; Souvenirs,
lembrancinhas, recordagdes de
Peiropolis; Livros, revistas,
informativos, mapa turistico de
Peiropolis e regido

Livros, revistas, informativos, mapa 16 1,8 1,8 90,3
turistico de Peirdpolis e regido

Souvenirs, lembrancinhas, 13 1,4 1,5 91,8
recordagoes de Peiropolis
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Souvenirs, lembrancinhas, 3 3 3 92,1
recordagdes de Peirdpolis; Livros,
revistas, informativos, mapa
turistico de Peirdpolis e regido
Souvenirs, lembrancinhas, 43 4,7 4.8 97,0
recordagdes do Museu
Souvenirs, lembrancinhas, 6 ,7 i 97,6
recordagdes do Museu; Livros,
revistas, informativos, mapa
turistico de Peirdpolis e regido
Souvenirs, lembrancinhas, 15 1,6 1,7 99,3
recordagdes do Museu; Souvenirs,
lembrancinhas, recordag¢des de
Peiropolis
Souvenirs, lembrancinhas, 6 7 7 100,0
recordagdes do Museu; Souvenirs,
lembrancinhas, recordagdes de
Peirdpolis; Livros, revistas,
informativos, mapa turistico de
Peiropolis e regido
Total 891 97,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 22 2,4
Total 913 100,0
Tabelas
Alimentos, bebidas Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Valido Sim 696 76,2 78,1 78,1
Nao 195 21,4 21,9 100,0
Total 891 97,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 22 2,4
Total 913 100,0
Alimentos, bebidas tipicos | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
de Peiropolis e regiao Vilida Cumulativa
Valido Sim 514 56,3 57,7 57,7
Nao 377 41,3 423 100,0
Total 891 97,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 22 24
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913 100,0
Artesanatos de Peirépolis e | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
regiao Vilida Cumulativa
Vilido Sim 546 59,8 61,3 61,3
Nao 345 37,8 38,7 100,0
Total 891 97,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 22 2,4
Total 913 100,0
Souvenirs, lembrancinhas, | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
recordacoes do Museu Valida Cumulativa
Vilido Sim 584 64,0 65,5 65,5
Nao 307 33,6 34,5 100,0
Total 891 97,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 22 2,4
Total 913 100,0
Souvenirs, lembrancinhas, | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
recordacdes de Peiropolis Vilida Cumulativa
Vilido Sim 450 49,3 50,5 50,5
Nao 441 48,3 49,5 100,0
Total 891 97,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 22 24
Total 913 100,0
Livros, revistas, Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
informativos, mapa turistico Vilida Cumulativa
de Peiropolis e regido
Vilido Sim 306 33,5 34,3 343
Nao 585 64,1 65,7 100,0
Total 891 97,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 22 2,4
Total 913 100,0
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Como voce se sente com os servicos | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem

de sinalizacio do Museu? Valida Cumulativa
Valido Muito insatisfeito 45 4.9 5,0 5,0
Insatisfeito 68 7,4 7,5 12,5
Neutro 174 19,1 19,2 31,6
Satisfeito 219 24,0 24,1 55,8
Muito satisfeito 401 439 442 100,0
Total 907 99,3 100,0
Ausente Nao informou(aram) 6 7
Total 913 100,0
Como voceé se sente com a Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
disponibilizacio de conforto ao Vilida Cumulativa

visitante pelo Museu?

Valido Muito insatisfeito 33 3,6 3,7 3,7
Insatisfeito 73 8,0 8,1 11,8
Neutro 216 23,7 23,9 35,7
Satisfeito 235 25,7 26,1 61,8
Muito satisfeito 345 37,8 38,2 100,0
Total 902 98,8 100,0
Ausente Nao informou(aram) 11 1,2
Total 913 100,0
Como vocé se sente com a Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
conservacao e manutencao dos Valida Cumulativa

equipamentos, dos objetos
expostos, dentre outros?

Valido Muito insatisfeito 36 3,9 4,0 4,0
Insatisfeito 53 5,8 5,9 9,9
Neutro 142 15,6 15,8 25,6
Satisfeito 237 26,0 26,3 51,9
Muito satisfeito 433 47,4 48,1 100,0
Total 901 98,7 100,0

Ausente Nao informou(aram) 12 1,3
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Total 913 100,0
Como voce se sente com a limpeza | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
do Museu? Vilida Cumulativa
Valido Muito insatisfeito 36 3,9 4,0 4,0
Insatisfeito 32 3,5 3,5 7,5
Neutro 80 8,8 8,8 16,4
Satisfeito 206 22,6 22,8 39,2
Muito satisfeito 550 60,2 60,8 100,0
Total 904 99,0 100,0
Ausente Nao informou(aram) 9 1,0
Total 913 100,0
Como voceé se sente com a Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
iluminacdo do Museu? Valida Cumulativa
Valido Muito insatisfeito 42 4,6 4,7 4,7
Insatisfeito 36 3,9 4.0 8,7
Neutro 112 12,3 12,4 21,1
Satisfeito 223 24,4 24,8 45,8
Muito satisfeito 488 53,5 54,2 100,0
Total 901 98,7 100,0
Ausente Nao informou(aram) 12 1,3
Total 913 100,0
Como vocé se sente com os servicos | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
de informacdes e explicacées Valida Cumulativa
disponibilizados pelo Museu?
Vilido Muito insatisfeito 40 4,4 4.4 4,4
Insatisfeito 69 7,6 7,6 12,1
Neutro 154 16,9 17,0 29,1
Satisfeito 214 23,4 23,7 52,8
Muito satisfeito 427 46,8 47,2 100,0
Total 904 99,0 100,0
Ausente Nao informou(aram) 9 1,0
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Total 913 100,0
Como voce se sente com os servicos | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
de seguranca do Museu? Valida Cumulativa
Valido Muito insatisfeito 36 3,9 4,0 4,0
Insatisfeito 53 5,8 5,9 9,9
Neutro 147 16,1 16,3 26,2
Satisfeito 229 25,1 25,4 51,6
Muito satisfeito 436 47,8 48,4 100,0
Total 901 98,7 100,0
Ausente Nao informou(aram) 12 1,3
Total 913 100,0
Como voce se sente com os servicos | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
de acolhimento oferecidos pelo Vilida Cumulativa
Museu?
Valido Muito insatisfeito 50 5,5 5,5 5,5
Insatisfeito 68 7,4 7,5 13,1
Neutro 157 17,2 17,4 30,5
Satisfeito 181 19,8 20,0 50,5
Muito satisfeito 447 49,0 49,5 100,0
Total 903 98,9 100,0
Ausente Nao informou(aram) 10 1,1
Total 913 100,0
Como vocé se sente com os servicos | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
de acesso ao Museu? Vilida Cumulativa
Valido Muito insatisfeito 42 4,6 4,7 4,7
Insatisfeito 54 5,9 6,0 10,7
Neutro 169 18,5 18,9 29,6
Satisfeito 197 21,6 22,0 51,6
Muito satisfeito 433 474 48,4 100,0
Total 895 98,0 100,0
Ausente Nao informou(aram) 18 2,0
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Total 913 100,0
Como voce se sente com 0s Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
horarios de funcionamento do Vilida Cumulativa
Museu?
Valido Muito insatisfeito 41 4,5 4,6 4.6
Insatisfeito 26 2,8 2,9 7,5
Neutro 91 10,0 10,2 17,7
Satisfeito 214 23,4 24,0 41,8
Muito satisfeito 519 56,8 58,2 100,0
Total 891 97,6 100,0
Ausente Nao informou(aram) 22 2,4
Total 913 100,0
Quanto tempo, aproximadamente, | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
durou a sua visita? Vilida Cumulativa
Valido Mais de 2 horas 240 26,3 26,7 26,7
De 1 a 2 horas 218 23,9 242 50,9
De 30 min a 1 hora 287 31,4 31,9 82,9
Menos de 30 min 154 16,9 17,1 100,0
Total 899 98,5 100,0
Ausente Nao informou(aram) 14 1,5
Total 913 100,0
Como vocé se sente em relacao a Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
visita que acabou de realizar? Vilida Cumulativa
Valido Muito insatisfeito 29 32 3,2 3,2
Insatisfeito 34 3,7 3,8 7,0
Neutro 74 8,1 8,2 15,3
Satisfeito 220 24,1 24,5 39,8
Muito satisfeito 541 59,3 60,2 100,0
Total 898 98,4 100,0
Ausente Nao informou(aram) 15 1,6
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Total 913 100,0
Pretende retornar ao Museu dos Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Dinossauros dentre os préximos 24 Vilida Cumulativa
meses?
Valido Certamente nao 9 1,0 1,0 1,0
Certamente sim 466 51,0 51,4 52,4
Nao sei prever 152 16,6 16,8 69,2
Provavelmente nao 37 4,1 4.1 73,3
Provavelmente sim 242 26,5 26,7 100,0
Total 906 99,2 100,0
Ausente Nao informou(aram) 7 ,8
Total 913 100,0
Quais objetivos retornaria ao Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Museu dos Dinossauros? Vilida Cumulativa
Valido Acompanhar amigos, outras pessoas 21 2,3 2,5 2,5
Assistir a um espetaculo, evento 9 1,0 1,1 3,5
promovido pelo Museu
Assistir a um espetaculo, evento 1 ,1 ,1 3,7
promovido pelo Museu; Acompanhar
amigos, outras pessoas
Assistir a um espetaculo, evento 1 ,1 ,1 3,8
promovido pelo Museu; Mostrar este
Museu a amigos ou familiares
Assistir a um espetaculo, evento 4 4 ) 4.3
promovido pelo Museu; Mostrar este
Museu a amigos ou familiares;
Acompanhar amigos, outras pessoas
Assistir a um espetaculo, evento 1 ,1 ,1 4.4
promovido pelo Museu; Mostrar este
Museu a amigos ou familiares;
Trazer os filhos, sobrinhos, e/ou
afilhados (criangas)
Assistir a um espetaculo, evento 4 4 5 4,8

promovido pelo Museu; Mostrar este
Museu a amigos ou familiares;
Trazer os filhos, sobrinhos, e/ou
afilhados (criangas); Acompanhar
amigos, outras pessoas




Assistir a um espetaculo, evento
promovido pelo Museu; Participar de
uma atividade promovida pelo
Museu

Assistir a um espetaculo, evento
promovido pelo Museu; Participar de
uma atividade promovida pelo
Museu; Acompanhar amigos, outras
pessoas

Assistir a um espetaculo, evento
promovido pelo Museu; Participar de
uma atividade promovida pelo
Museu; Mostrar este Museu a amigos
ou familiares

Assistir a um espetaculo, evento
promovido pelo Museu; Participar de
uma atividade promovida pelo
Museu; Mostrar este Museu a amigos
ou familiares; Acompanhar amigos,
outras pessoas

Assistir a um espetaculo, evento
promovido pelo Museu; Participar de
uma atividade promovida pelo
Museu; Mostrar este Museu a amigos
ou familiares; Trazer os filhos,
sobrinhos, e/ou afilhados (criangas)

Assistir a um espetaculo, evento
promovido pelo Museu; Participar de
uma atividade promovida pelo
Museu; Mostrar este Museu a amigos
ou familiares; Trazer os filhos,
sobrinhos, e/ou afilhados (criangas);
Acompanhar amigos, outras pessoas

Assistir a um espetaculo, evento
promovido pelo Museu; Participar de
uma atividade promovida pelo
Museu; Trazer os filhos, sobrinhos,
e/ou afilhados (criangas)

Assistir a um espetaculo, evento
promovido pelo Museu; Participar de
uma atividade promovida pelo
Museu; Trazer os filhos, sobrinhos,
e/ou afilhados (criangas);
Acompanhar amigos, outras pessoas

Assistir a um espetaculo, evento
promovido pelo Museu; Trazer os
filhos, sobrinhos, e/ou afilhados
(criangas)

Assistir a um espetaculo, evento
promovido pelo Museu; Trazer os
filhos, sobrinhos, e/ou afilhados

1,0

1,1
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5,1

5,2

5.8

5,9

6,3

7,3

7,4

7,6

7,9

8,0




(criangas); Acompanhar amigos,
outras pessoas

Completar ou aprofundar esta visita

Completar ou aprofundar esta visita;
Assistir a um espetaculo, evento
promovido pelo Museu; Mostrar este
Museu a amigos ou familiares;
Trazer os filhos, sobrinhos, e/ou
afilhados (criangas)

Completar ou aprofundar esta visita;
Assistir a um espetaculo, evento
promovido pelo Museu; Participar de
uma atividade promovida pelo
Museu; Mostrar este Museu a amigos
ou familiares

Completar ou aprofundar esta visita;
Assistir a um espetaculo, evento
promovido pelo Museu; Participar de
uma atividade promovida pelo
Museu; Mostrar este Museu a amigos
ou familiares; Trazer os filhos,
sobrinhos, e/ou afilhados (criangas)

Completar ou aprofundar esta visita;
Assistir a um espetaculo, evento
promovido pelo Museu; Participar de
uma atividade promovida pelo
Museu; Mostrar este Museu a amigos
ou familiares; Trazer os filhos,
sobrinhos, e/ou afilhados (criangas);
Acompanhar amigos, outras pessoas

Completar ou aprofundar esta visita;
Estudar ou aprofundar o
conhecimento sobre um tema em
particular

Completar ou aprofundar esta visita;
Estudar ou aprofundar o
conhecimento sobre um tema em
particular; Assistir a um espetaculo,
evento promovido pelo Museu;
Mostrar este Museu a amigos ou
familiares; Trazer os filhos,
sobrinhos, e/ou afilhados (criangas)

Completar ou aprofundar esta visita;
Estudar ou aprofundar o
conhecimento sobre um tema em
particular; Assistir a um espetaculo,
evento promovido pelo Museu;
Participar de uma atividade
promovida pelo Museu; Mostrar este
Museu a amigos ou familiares;
Trazer os filhos, sobrinhos, e/ou
afilhados (criangas)
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Completar ou aprofundar esta visita;
Estudar ou aprofundar o
conhecimento sobre um tema em
particular; Mostrar este Museu a
amigos ou familiares

Completar ou aprofundar esta visita;
Estudar ou aprofundar o
conhecimento sobre um tema em
particular; Participar de uma
atividade promovida pelo Museu;
Mostrar este Museu a amigos ou
familiares

Completar ou aprofundar esta visita;
Mostrar este Museu a amigos ou
familiares

Completar ou aprofundar esta visita;
Mostrar este Museu a amigos ou
familiares; Acompanhar amigos,
outras pessoas

Completar ou aprofundar esta visita;
Mostrar este Museu a amigos ou
familiares; Trazer os filhos,
sobrinhos, e/ou afilhados (criangas)

Completar ou aprofundar esta visita;
Mostrar este Museu a amigos ou
familiares; Trazer os filhos,
sobrinhos, e/ou afilhados (criangas),
Acompanhar amigos, outras pessoas

Completar ou aprofundar esta visita;
Participar de uma atividade
promovida pelo Museu; Mostrar este
Museu a amigos ou familiares

Completar ou aprofundar esta visita;
Participar de uma atividade
promovida pelo Museu; Mostrar este
Museu a amigos ou familiares;
Acompanhar amigos, outras pessoas

Completar ou aprofundar esta visita;
Participar de uma atividade
promovida pelo Museu; Mostrar este
Museu a amigos ou familiares;
Trazer os filhos, sobrinhos, e/ou
afilhados (criangas); Acompanhar
amigos, outras pessoas

Completar ou aprofundar esta visita;
Participar de uma atividade
promovida pelo Museu; Trazer os
filhos, sobrinhos, e/ou afilhados
(criangas)
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11,9

12,2

12,5

12,8

12,9
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13,2




Completar ou aprofundar esta visita;
Trazer os filhos, sobrinhos, e/ou
afilhados (criangas)

Completar ou aprofundar esta visita;
Visitar uma nova exposi¢ao

Completar ou aprofundar esta visita;
Visitar uma nova exposi¢ao; Assistir
a um espetaculo, evento promovido
pelo Museu

Completar ou aprofundar esta visita;
Visitar uma nova exposi¢ao; Assistir
a um espetaculo, evento promovido
pelo Museu; Acompanhar amigos,
outras pessoas

Completar ou aprofundar esta visita;
Visitar uma nova exposi¢ao; Assistir
a um espetaculo, evento promovido
pelo Museu; Mostrar este Museu a
amigos ou familiares

Completar ou aprofundar esta visita;
Visitar uma nova exposi¢ao; Assistir
a um espetaculo, evento promovido
pelo Museu; Mostrar este Museu a
amigos ou familiares; Trazer os
filhos, sobrinhos, ¢/ou afilhados
(criangas)

Completar ou aprofundar esta visita;
Visitar uma nova exposi¢do; Assistir
a um espetaculo, evento promovido
pelo Museu; Mostrar este Museu a
amigos ou familiares; Trazer os
filhos, sobrinhos, e/ou afilhados
(criangas); Acompanhar amigos,
outras pessoas

Completar ou aprofundar esta visita;
Visitar uma nova exposi¢ao; Assistir
a um espetaculo, evento promovido
pelo Museu; Participar de uma
atividade promovida pelo Museu

Completar ou aprofundar esta visita;
Visitar uma nova exposi¢ao; Assistir
a um espetaculo, evento promovido
pelo Museu; Participar de uma
atividade promovida pelo Museu;
Mostrar este Museu a amigos ou
familiares

Completar ou aprofundar esta visita;
Visitar uma nova exposi¢ao; Assistir
a um espetaculo, evento promovido
pelo Museu; Participar de uma
atividade promovida pelo Museu;
Mostrar este Museu a amigos ou
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familiares; Acompanhar amigos,
outras pessoas

Completar ou aprofundar esta visita;
Visitar uma nova exposi¢ao; Assistir
a um espetaculo, evento promovido
pelo Museu; Participar de uma
atividade promovida pelo Museu;
Mostrar este Museu a amigos ou
familiares; Trazer os filhos,
sobrinhos, e/ou afilhados (criangas)

Completar ou aprofundar esta visita;
Visitar uma nova exposi¢ao; Assistir
a um espetaculo, evento promovido
pelo Museu; Participar de uma
atividade promovida pelo Museu;
Mostrar este Museu a amigos ou
familiares; Trazer os filhos,
sobrinhos, e/ou afilhados (criangas);
Acompanhar amigos, outras pessoas

Completar ou aprofundar esta visita;
Visitar uma nova exposi¢ao; Assistir
a um espetaculo, evento promovido
pelo Museu; Trazer os filhos,
sobrinhos, e/ou afilhados (criangas)

Completar ou aprofundar esta visita;
Visitar uma nova exposi¢do; Estudar
ou aprofundar o conhecimento sobre
um tema em particular; Assistir a um
espetaculo, evento promovido pelo
Museu; Participar de uma atividade
promovida pelo Museu

Completar ou aprofundar esta visita;
Visitar uma nova exposi¢do; Estudar
ou aprofundar o conhecimento sobre
um tema em particular; Assistir a um
espetaculo, evento promovido pelo
Museu; Participar de uma atividade
promovida pelo Museu; Acompanhar
amigos, outras pessoas

Completar ou aprofundar esta visita;
Visitar uma nova exposi¢do; Estudar
ou aprofundar o conhecimento sobre
um tema em particular; Assistir a um
espetaculo, evento promovido pelo
Museu; Participar de uma atividade
promovida pelo Museu; Mostrar este
Museu a amigos ou familiares

Completar ou aprofundar esta visita;
Visitar uma nova exposi¢do; Estudar
ou aprofundar o conhecimento sobre
um tema em particular; Assistir a um
espetaculo, evento promovido pelo
Museu; Participar de uma atividade
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promovida pelo Museu; Mostrar este
Museu a amigos ou familiares;
Acompanhar amigos, outras pessoas

Completar ou aprofundar esta visita; 1 ,1 ,1 17,3
Visitar uma nova exposi¢ao; Estudar
ou aprofundar o conhecimento sobre
um tema em particular; Assistir a um
espetaculo, evento promovido pelo
Museu; Participar de uma atividade
promovida pelo Museu; Mostrar este
Museu a amigos ou familiares;
Trazer os filhos, sobrinhos, e/ou
afilhados (criangas); Acompanhar
amigos, outras pessoas

Completar ou aprofundar esta visita; 1 ,1 ,1 17,4
Visitar uma nova exposi¢do; Estudar
ou aprofundar o conhecimento sobre
um tema em particular; Mostrar este
Museu a amigos ou familiares;
Trazer os filhos, sobrinhos, e/ou
afilhados (criangas)

Completar ou aprofundar esta visita; 1 ,1 ,1 17,5
Visitar uma nova exposi¢ao; Estudar
ou aprofundar o conhecimento sobre
um tema em particular; Participar de
uma atividade promovida pelo
Museu; Trazer os filhos, sobrinhos,
e/ou afilhados (criangas)

Completar ou aprofundar esta visita; 1 ,1 ,1 17,6
Visitar uma nova exposi¢ao; Estudar
ou aprofundar o conhecimento sobre
um tema em particular; Trazer os
filhos, sobrinhos, ¢/ou afilhados
(criangas)

Completar ou aprofundar esta visita; 1 ,1 ,1 17,7
Visitar uma nova exposi¢ao; Estudar
ou aprofundar o conhecimento sobre
um tema em particular; Trazer os
filhos, sobrinhos, e/ou afilhados
(criangas); Acompanhar amigos,
outras pessoas

Completar ou aprofundar esta visita; 1 ,1 ,1 17,8
Visitar uma nova exposi¢ao; Mostrar
este Museu a amigos ou familiares

Completar ou aprofundar esta visita; 1 ,1 ,1 18,0
Visitar uma nova exposi¢do; Mostrar
este Museu a amigos ou familiares;
Acompanhar amigos, outras pessoas

Completar ou aprofundar esta visita; 3 3 4 18,3
Visitar uma nova exposi¢do; Mostrar
este Museu a amigos ou familiares;
Trazer os filhos, sobrinhos, e/ou
afilhados (criangas)




Completar ou aprofundar esta visita;
Visitar uma nova exposi¢do; Mostrar
este Museu a amigos ou familiares;
Trazer os filhos, sobrinhos, e/ou
afilhados (criangas); Acompanhar
amigos, outras pessoas

Completar ou aprofundar esta visita;
Visitar uma nova exposi¢ao;
Participar de uma atividade
promovida pelo Museu; Mostrar este
Museu a amigos ou familiares

Completar ou aprofundar esta visita;
Visitar uma nova exposi¢io;
Participar de uma atividade
promovida pelo Museu; Mostrar este
Museu a amigos ou familiares;
Acompanhar amigos, outras pessoas

Completar ou aprofundar esta visita;
Visitar uma nova exposi¢ao;
Participar de uma atividade
promovida pelo Museu; Mostrar este
Museu a amigos ou familiares;
Trazer os filhos, sobrinhos, e/ou
afilhados (criangas)

Completar ou aprofundar esta visita;
Visitar uma nova exposi¢io;
Participar de uma atividade
promovida pelo Museu; Mostrar este
Museu a amigos ou familiares;
Trazer os filhos, sobrinhos, e/ou
afilhados (criangas); Acompanhar
amigos, outras pessoas

Completar ou aprofundar esta visita;
Visitar uma nova exposi¢do; Trazer
os filhos, sobrinhos, e/ou afilhados
(criangas)

Estudar ou aprofundar o
conhecimento sobre um tema em
particular

Estudar ou aprofundar o
conhecimento sobre um tema em
particular; Assistir a um espetaculo,
evento promovido pelo Museu;
Participar de uma atividade
promovida pelo Museu; Trazer os
filhos, sobrinhos, e/ou afilhados
(criangas)

Estudar ou aprofundar o
conhecimento sobre um tema em
particular; Mostrar este Museu a
amigos ou familiares
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Mostrar este Museu a amigos ou
familiares

Mostrar este Museu a amigos ou
familiares; Acompanhar amigos,
outras pessoas

Mostrar este Museu a amigos ou
familiares; Trazer os filhos,
sobrinhos, e/ou afilhados (criangas)

Mostrar este Museu a amigos ou
familiares; Trazer os filhos,
sobrinhos, e/ou afilhados (criangas);
Acompanhar amigos, outras pessoas

Participar de uma atividade
promovida pelo Museu

Participar de uma atividade
promovida pelo Museu; Acompanhar
amigos, outras pessoas

Participar de uma atividade
promovida pelo Museu; Mostrar este
Museu a amigos ou familiares

Participar de uma atividade
promovida pelo Museu; Mostrar este
Museu a amigos ou familiares;
Acompanhar amigos, outras pessoas

Participar de uma atividade
promovida pelo Museu; Mostrar este
Museu a amigos ou familiares;
Trazer os filhos, sobrinhos, e/ou
afilhados (criangas)

Participar de uma atividade
promovida pelo Museu; Mostrar este
Museu a amigos ou familiares;
Trazer os filhos, sobrinhos, e/ou
afilhados (criangas); Acompanhar
amigos, outras pessoas

Participar de uma atividade
promovida pelo Museu; Trazer os
filhos, sobrinhos, e/ou afilhados
(criangas); Acompanhar amigos,
outras pessoas

Rever o que mais me interessou

Rever o que mais me interessou;
Acompanhar amigos, outras pessoas

Rever o que mais me interessou;
Assistir a um espetaculo, evento
promovido pelo Museu
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Rever o que mais me interessou;
Assistir a um espetaculo, evento
promovido pelo Museu; Acompanhar
amigos, outras pessoas

Rever o que mais me interessou;
Assistir a um espetaculo, evento
promovido pelo Museu; Mostrar este
Museu a amigos ou familiares

Rever o que mais me interessou;
Assistir a um espetaculo, evento
promovido pelo Museu; Mostrar este
Museu a amigos ou familiares;
Trazer os filhos, sobrinhos, e/ou
afilhados (criangas)

Rever o que mais me interessou;
Assistir a um espetaculo, evento
promovido pelo Museu; Mostrar este
Museu a amigos ou familiares;
Trazer os filhos, sobrinhos, e/ou
afilhados (criangas); Acompanhar
amigos, outras pessoas

Rever o que mais me interessou;
Assistir a um espetaculo, evento
promovido pelo Museu; Participar de
uma atividade promovida pelo
Museu

Rever o que mais me interessou;
Assistir a um espetaculo, evento
promovido pelo Museu; Participar de
uma atividade promovida pelo
Museu; Mostrar este Museu a amigos
ou familiares; Acompanhar amigos,
outras pessoas

Rever o que mais me interessou;
Assistir a um espetaculo, evento
promovido pelo Museu; Participar de
uma atividade promovida pelo
Museu; Mostrar este Museu a amigos
ou familiares; Trazer os filhos,
sobrinhos, e/ou afilhados (criangas)

Rever o que mais me interessou;
Assistir a um espetaculo, evento
promovido pelo Museu; Participar de
uma atividade promovida pelo
Museu; Mostrar este Museu a amigos
ou familiares; Trazer os filhos,
sobrinhos, e/ou afilhados (criangas);
Acompanhar amigos, outras pessoas

Rever o que mais me interessou;
Assistir a um espetaculo, evento
promovido pelo Museu; Trazer os
filhos, sobrinhos, e/ou afilhados
(criangas)
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Rever o que mais me interessou;
Assistir a um espetaculo, evento
promovido pelo Museu; Trazer os
filhos, sobrinhos, e/ou afilhados
(criangas); Acompanhar amigos,
outras pessoas

Rever o que mais me interessou;
Completar ou aprofundar esta visita

Rever o que mais me interessou;
Completar ou aprofundar esta visita;
Acompanhar amigos, outras pessoas

Rever o que mais me interessou;
Completar ou aprofundar esta visita;
Assistir a um espetaculo, evento
promovido pelo Museu

Rever o que mais me interessou;
Completar ou aprofundar esta visita;
Assistir a um espetaculo, evento
promovido pelo Museu; Mostrar este
Museu a amigos ou familiares;
Trazer os filhos, sobrinhos, e/ou
afilhados (criangas)

Rever o que mais me interessou;
Completar ou aprofundar esta visita;
Assistir a um espetaculo, evento
promovido pelo Museu; Mostrar este
Museu a amigos ou familiares;
Trazer os filhos, sobrinhos, e/ou
afilhados (criangas); Acompanhar
amigos, outras pessoas

Rever o que mais me interessou;
Completar ou aprofundar esta visita;
Assistir a um espetaculo, evento
promovido pelo Museu; Participar de
uma atividade promovida pelo
Museu; Mostrar este Museu a amigos
ou familiares; Trazer os filhos,
sobrinhos, e/ou afilhados (criangas)

Rever o que mais me interessou;
Completar ou aprofundar esta visita;
Assistir a um espetaculo, evento
promovido pelo Museu; Participar de
uma atividade promovida pelo
Museu; Mostrar este Museu a amigos
ou familiares; Trazer os filhos,
sobrinhos, e/ou afilhados (criangas);
Acompanhar amigos, outras pessoas

Rever o que mais me interessou;
Completar ou aprofundar esta visita;
Assistir a um espetaculo, evento
promovido pelo Museu; Trazer os
filhos, sobrinhos, e/ou afilhados
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(criangas); Acompanhar amigos,
outras pessoas

Rever o que mais me interessou;
Completar ou aprofundar esta visita;
Estudar ou aprofundar o
conhecimento sobre um tema em
particular

Rever o que mais me interessou;
Completar ou aprofundar esta visita;
Estudar ou aprofundar o
conhecimento sobre um tema em
particular; Acompanhar amigos,
outras pessoas

Rever o que mais me interessou;
Completar ou aprofundar esta visita;
Estudar ou aprofundar o
conhecimento sobre um tema em
particular; Assistir a um espetaculo,
evento promovido pelo Museu;
Mostrar este Museu a amigos ou
familiares

Rever o que mais me interessou;
Completar ou aprofundar esta visita;
Estudar ou aprofundar o
conhecimento sobre um tema em
particular; Assistir a um espetaculo,
evento promovido pelo Museu;
Mostrar este Museu a amigos ou
familiares; Trazer os filhos,
sobrinhos, e/ou afilhados (criancgas)

Rever o que mais me interessou;
Completar ou aprofundar esta visita;
Estudar ou aprofundar o
conhecimento sobre um tema em
particular; Assistir a um espetaculo,
evento promovido pelo Museu;
Participar de uma atividade
promovida pelo Museu; Mostrar este
Museu a amigos ou familiares;
Acompanhar amigos, outras pessoas

Rever o que mais me interessou;
Completar ou aprofundar esta visita;
Estudar ou aprofundar o
conhecimento sobre um tema em
particular; Participar de uma
atividade promovida pelo Museu;
Mostrar este Museu a amigos ou
familiares; Acompanhar amigos,
outras pessoas

Rever o que mais me interessou;
Completar ou aprofundar esta visita;
Estudar ou aprofundar o
conhecimento sobre um tema em
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particular; Trazer os filhos,
sobrinhos, e/ou afilhados (criangas)

Rever o que mais me interessou;
Completar ou aprofundar esta visita;
Mostrar este Museu a amigos ou
familiares

Rever o que mais me interessou;
Completar ou aprofundar esta visita;
Mostrar este Museu a amigos ou
familiares; Trazer os filhos,
sobrinhos, e/ou afilhados (criangas)

Rever o que mais me interessou;
Completar ou aprofundar esta visita;
Mostrar este Museu a amigos ou
familiares; Trazer os filhos,
sobrinhos, e/ou afilhados (criangas);
Acompanhar amigos, outras pessoas

Rever o que mais me interessou;
Completar ou aprofundar esta visita;
Participar de uma atividade
promovida pelo Museu

Rever o que mais me interessou;
Completar ou aprofundar esta visita;
Participar de uma atividade
promovida pelo Museu; Mostrar este
Museu a amigos ou familiares

Rever o que mais me interessou;
Completar ou aprofundar esta visita;
Participar de uma atividade
promovida pelo Museu; Mostrar este
Museu a amigos ou familiares;
Acompanhar amigos, outras pessoas

Rever o que mais me interessou;
Completar ou aprofundar esta visita;
Participar de uma atividade
promovida pelo Museu; Mostrar este
Museu a amigos ou familiares;
Trazer os filhos, sobrinhos, e/ou
afilhados (criangas)

Rever o que mais me interessou;
Completar ou aprofundar esta visita;
Participar de uma atividade
promovida pelo Museu; Mostrar este
Museu a amigos ou familiares;
Trazer os filhos, sobrinhos, e/ou
afilhados (criangas); Acompanhar
amigos, outras pessoas

Rever o que mais me interessou;
Completar ou aprofundar esta visita;
Participar de uma atividade
promovida pelo Museu; Trazer os
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filhos, sobrinhos, e/ou afilhados
(criangas)

Rever o que mais me interessou;
Completar ou aprofundar esta visita;
Visitar uma nova exposi¢ao

Rever o que mais me interessou;
Completar ou aprofundar esta visita;
Visitar uma nova exposi¢io;
Acompanhar amigos, outras pessoas

Rever o que mais me interessou;
Completar ou aprofundar esta visita;
Visitar uma nova exposi¢ao; Assistir
a um espetaculo, evento promovido
pelo Museu

Rever o que mais me interessou;
Completar ou aprofundar esta visita;
Visitar uma nova exposi¢do; Assistir
a um espetaculo, evento promovido
pelo Museu; Acompanhar amigos,
outras pessoas

Rever o que mais me interessou;
Completar ou aprofundar esta visita;
Visitar uma nova exposi¢ao; Assistir
a um espetaculo, evento promovido
pelo Museu; Mostrar este Museu a
amigos ou familiares

Rever o que mais me interessou;
Completar ou aprofundar esta visita;
Visitar uma nova exposi¢ao; Assistir
a um espetaculo, evento promovido
pelo Museu; Mostrar este Museu a
amigos ou familiares; Acompanhar
amigos, outras pessoas

Rever o que mais me interessou;
Completar ou aprofundar esta visita;
Visitar uma nova exposi¢ao; Assistir
a um espetaculo, evento promovido
pelo Museu; Mostrar este Museu a
amigos ou familiares; Trazer os
filhos, sobrinhos, e/ou afilhados
(criangas); Acompanhar amigos,
outras pessoas

Rever o que mais me interessou;
Completar ou aprofundar esta visita;
Visitar uma nova exposi¢ao; Assistir
a um espetaculo, evento promovido
pelo Museu; Participar de uma
atividade promovida pelo Museu;
Mostrar este Museu a amigos ou
familiares

Rever o que mais me interessou;
Completar ou aprofundar esta visita;
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Visitar uma nova exposi¢ao; Assistir
a um espetaculo, evento promovido
pelo Museu; Participar de uma
atividade promovida pelo Museu;
Mostrar este Museu a amigos ou
familiares; Acompanhar amigos,
outras pessoas

Rever o que mais me interessou;
Completar ou aprofundar esta visita;
Visitar uma nova exposi¢ao; Assistir
a um espetaculo, evento promovido
pelo Museu; Participar de uma
atividade promovida pelo Museu;
Mostrar este Museu a amigos ou
familiares; Trazer os filhos,
sobrinhos, e/ou afilhados (criangas)

Rever o que mais me interessou;
Completar ou aprofundar esta visita;
Visitar uma nova exposi¢ao; Assistir
a um espetaculo, evento promovido
pelo Museu; Participar de uma
atividade promovida pelo Museu;
Mostrar este Museu a amigos ou
familiares; Trazer os filhos,
sobrinhos, e/ou afilhados (criangas);
Acompanhar amigos, outras pessoas

Rever o que mais me interessou;
Completar ou aprofundar esta visita;
Visitar uma nova exposi¢ao; Assistir
a um espetaculo, evento promovido
pelo Museu; Participar de uma
atividade promovida pelo Museu;
Trazer os filhos, sobrinhos, e/ou
afilhados (criangas)

Rever o que mais me interessou;
Completar ou aprofundar esta visita;
Visitar uma nova exposi¢ao; Assistir
a um espetaculo, evento promovido
pelo Museu; Trazer os filhos,
sobrinhos, e/ou afilhados (criangas)

Rever o que mais me interessou;
Completar ou aprofundar esta visita;
Visitar uma nova exposi¢ao; Assistir
a um espetaculo, evento promovido
pelo Museu; Trazer os filhos,
sobrinhos, e/ou afilhados (criangas);
Acompanhar amigos, outras pessoas

Rever o que mais me interessou;
Completar ou aprofundar esta visita;
Visitar uma nova exposi¢do; Estudar
ou aprofundar o conhecimento sobre
um tema em particular
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Rever o que mais me interessou;
Completar ou aprofundar esta visita;
Visitar uma nova exposi¢ao; Estudar
ou aprofundar o conhecimento sobre
um tema em particular; Assistir a um
espetaculo, evento promovido pelo
Museu; Mostrar este Museu a amigos
ou familiares; Trazer os filhos,
sobrinhos, e/ou afilhados (criangas);
Acompanhar amigos, outras pessoas

Rever o que mais me interessou;
Completar ou aprofundar esta visita;
Visitar uma nova exposi¢do; Estudar
ou aprofundar o conhecimento sobre
um tema em particular; Assistir a um
espetaculo, evento promovido pelo
Museu; Participar de uma atividade
promovida pelo Museu; Acompanhar
amigos, outras pessoas

Rever o que mais me interessou;
Completar ou aprofundar esta visita;
Visitar uma nova exposi¢ao; Estudar
ou aprofundar o conhecimento sobre
um tema em particular; Assistir a um
espetaculo, evento promovido pelo
Museu; Participar de uma atividade
promovida pelo Museu; Mostrar este
Museu a amigos ou familiares

Rever o que mais me interessou;
Completar ou aprofundar esta visita;
Visitar uma nova exposi¢do; Estudar
ou aprofundar o conhecimento sobre
um tema em particular; Assistir a um
espetaculo, evento promovido pelo
Museu; Participar de uma atividade
promovida pelo Museu; Mostrar este
Museu a amigos ou familiares;
Acompanhar amigos, outras pessoas

Rever o que mais me interessou;
Completar ou aprofundar esta visita;
Visitar uma nova exposi¢ao; Estudar
ou aprofundar o conhecimento sobre
um tema em particular; Assistir a um
espetaculo, evento promovido pelo
Museu; Participar de uma atividade
promovida pelo Museu; Mostrar este
Museu a amigos ou familiares;
Trazer os filhos, sobrinhos, e/ou
afilhados (criangas)

Rever o que mais me interessou;
Completar ou aprofundar esta visita;
Visitar uma nova exposi¢do; Estudar
ou aprofundar o conhecimento sobre
um tema em particular; Assistir a um
espetaculo, evento promovido pelo
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Museu; Participar de uma atividade
promovida pelo Museu; Mostrar este
Museu a amigos ou familiares;
Trazer os filhos, sobrinhos, e/ou
afilhados (criangas); Acompanhar
amigos, outras pessoas

Rever o que mais me interessou;
Completar ou aprofundar esta visita;
Visitar uma nova exposi¢ao; Estudar
ou aprofundar o conhecimento sobre
um tema em particular; Mostrar este
Museu a amigos ou familiares;
Acompanhar amigos, outras pessoas

Rever o que mais me interessou;
Completar ou aprofundar esta visita;
Visitar uma nova exposi¢do; Estudar
ou aprofundar o conhecimento sobre
um tema em particular; Mostrar este
Museu a amigos ou familiares;
Trazer os filhos, sobrinhos, e/ou
afilhados (criangas); Acompanhar
amigos, outras pessoas

Rever o que mais me interessou;
Completar ou aprofundar esta visita;
Visitar uma nova exposi¢ado; Estudar
ou aprofundar o conhecimento sobre
um tema em particular; Participar de
uma atividade promovida pelo
Museu

Rever o que mais me interessou;
Completar ou aprofundar esta visita;
Visitar uma nova exposi¢do; Estudar
ou aprofundar o conhecimento sobre
um tema em particular; Participar de
uma atividade promovida pelo
Museu; Mostrar este Museu a amigos
ou familiares; Trazer os filhos,
sobrinhos, e/ou afilhados (criangas)

Rever o que mais me interessou;
Completar ou aprofundar esta visita;
Visitar uma nova exposi¢ado; Estudar
ou aprofundar o conhecimento sobre
um tema em particular; Participar de
uma atividade promovida pelo
Museu; Mostrar este Museu a amigos
ou familiares; Trazer os filhos,
sobrinhos, e/ou afilhados (criangas);
Acompanhar amigos, outras pessoas

Rever o que mais me interessou;
Completar ou aprofundar esta visita;
Visitar uma nova exposi¢do; Mostrar
este Museu a amigos ou familiares
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Rever o que mais me interessou;
Completar ou aprofundar esta visita;
Visitar uma nova exposi¢do; Mostrar
este Museu a amigos ou familiares;
Acompanhar amigos, outras pessoas

Rever o que mais me interessou;
Completar ou aprofundar esta visita;
Visitar uma nova exposi¢do; Mostrar
este Museu a amigos ou familiares;
Trazer os filhos, sobrinhos, e/ou
afilhados (criangas)

Rever o que mais me interessou;
Completar ou aprofundar esta visita;
Visitar uma nova exposi¢do; Mostrar
este Museu a amigos ou familiares;
Trazer os filhos, sobrinhos, e/ou
afilhados (criangas); Acompanhar
amigos, outras pessoas

Rever o que mais me interessou;
Completar ou aprofundar esta visita;
Visitar uma nova exposi¢ao;
Participar de uma atividade
promovida pelo Museu

Rever o que mais me interessou;
Completar ou aprofundar esta visita;
Visitar uma nova exposi¢io;
Participar de uma atividade
promovida pelo Museu; Acompanhar
amigos, outras pessoas

Rever o que mais me interessou;
Completar ou aprofundar esta visita;
Visitar uma nova exposi¢io;
Participar de uma atividade
promovida pelo Museu; Mostrar este
Museu a amigos ou familiares

Rever o que mais me interessou;
Completar ou aprofundar esta visita;
Visitar uma nova exposic¢io;
Participar de uma atividade
promovida pelo Museu; Mostrar este
Museu a amigos ou familiares;
Acompanhar amigos, outras pessoas

Rever o que mais me interessou;
Completar ou aprofundar esta visita;
Visitar uma nova exposic¢io;
Participar de uma atividade
promovida pelo Museu; Mostrar este
Museu a amigos ou familiares;
Trazer os filhos, sobrinhos, e/ou
afilhados (criangas)

Rever o que mais me interessou;
Completar ou aprofundar esta visita;
Visitar uma nova exposi¢ao;
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Participar de uma atividade
promovida pelo Museu; Mostrar este
Museu a amigos ou familiares;
Trazer os filhos, sobrinhos, e/ou
afilhados (criangas); Acompanhar
amigos, outras pessoas

Rever o que mais me interessou;
Completar ou aprofundar esta visita;
Visitar uma nova exposi¢ao;
Participar de uma atividade
promovida pelo Museu; Trazer os
filhos, sobrinhos, ¢/ou afilhados
(criangas)

Rever o que mais me interessou;
Completar ou aprofundar esta visita;
Visitar uma nova exposi¢do; Trazer
os filhos, sobrinhos, e/ou afilhados
(criangas)

Rever o que mais me interessou;
Completar ou aprofundar esta visita;
Visitar uma nova exposi¢do; Trazer
os filhos, sobrinhos, e/ou afilhados
(criangas); Acompanhar amigos,
outras pessoas

Rever o que mais me interessou;
Estudar ou aprofundar o
conhecimento sobre um tema em
particular

Rever o que mais me interessou;
Estudar ou aprofundar o
conhecimento sobre um tema em
particular; Assistir a um espetaculo,
evento promovido pelo Museu;
Participar de uma atividade
promovida pelo Museu; Acompanhar
amigos, outras pessoas

Rever o que mais me interessou;
Estudar ou aprofundar o
conhecimento sobre um tema em
particular; Mostrar este Museu a
amigos ou familiares

Rever o que mais me interessou;
Estudar ou aprofundar o
conhecimento sobre um tema em
particular; Participar de uma
atividade promovida pelo Museu

Rever o que mais me interessou;
Estudar ou aprofundar o
conhecimento sobre um tema em
particular; Participar de uma
atividade promovida pelo Museu;
Acompanhar amigos, outras pessoas
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Rever o que mais me interessou;
Estudar ou aprofundar o
conhecimento sobre um tema em
particular; Participar de uma
atividade promovida pelo Museu;
Mostrar este Museu a amigos ou
familiares

Rever o que mais me interessou;
Estudar ou aprofundar o
conhecimento sobre um tema em
particular; Trazer os filhos,
sobrinhos, e/ou afilhados (criangas)

Rever o que mais me interessou;
Mostrar este Museu a amigos ou
familiares

Rever o que mais me interessou;
Mostrar este Museu a amigos ou
familiares; Acompanhar amigos,
outras pessoas

Rever o que mais me interessou;
Mostrar este Museu a amigos ou
familiares; Trazer os filhos,
sobrinhos, e/ou afilhados (criangas)

Rever o que mais me interessou;
Mostrar este Museu a amigos ou
familiares; Trazer os filhos,
sobrinhos, e/ou afilhados (criangas);
Acompanhar amigos, outras pessoas

Rever o que mais me interessou;
Participar de uma atividade
promovida pelo Museu

Rever o que mais me interessou;
Participar de uma atividade
promovida pelo Museu; Mostrar este
Museu a amigos ou familiares

Rever o que mais me interessou;
Participar de uma atividade
promovida pelo Museu; Mostrar este
Museu a amigos ou familiares;
Acompanhar amigos, outras pessoas

Rever o que mais me interessou;
Participar de uma atividade
promovida pelo Museu; Mostrar este
Museu a amigos ou familiares;
Trazer os filhos, sobrinhos, e/ou
afilhados (criangas)

Rever o que mais me interessou;
Participar de uma atividade
promovida pelo Museu; Mostrar este
Museu a amigos ou familiares;
Trazer os filhos, sobrinhos, e/ou
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afilhados (criangas); Acompanhar
amigos, outras pessoas

Rever o que mais me interessou;
Participar de uma atividade
promovida pelo Museu; Trazer os
filhos, sobrinhos, e/ou afilhados
(criangas)

Rever o que mais me interessou;
Participar de uma atividade
promovida pelo Museu; Trazer os
filhos, sobrinhos, e/ou afilhados
(criangas); Acompanhar amigos,
outras pessoas

Rever o que mais me interessou;
Trazer os filhos, sobrinhos, e/ou
afilhados (criangas)

Rever o que mais me interessou;
Trazer os filhos, sobrinhos, e/ou
afilhados (criangas); Acompanhar
amigos, outras pessoas

Rever o que mais me interessou;
Visitar uma nova exposi¢ao

Rever o que mais me interessou;
Visitar uma nova exposi¢io;
Acompanhar amigos, outras pessoas

Rever o que mais me interessou;
Visitar uma nova exposi¢ao; Assistir
a um espetaculo, evento promovido
pelo Museu; Acompanhar amigos,
outras pessoas

Rever o que mais me interessou;
Visitar uma nova exposi¢ao; Assistir
a um espetaculo, evento promovido
pelo Museu; Mostrar este Museu a
amigos ou familiares

Rever o que mais me interessou;
Visitar uma nova exposi¢ao; Assistir
a um espetaculo, evento promovido
pelo Museu; Mostrar este Museu a
amigos ou familiares; Trazer os
filhos, sobrinhos, e/ou afilhados
(criangas)

Rever o que mais me interessou;
Visitar uma nova exposi¢ao; Assistir
a um espetaculo, evento promovido
pelo Museu; Mostrar este Museu a
amigos ou familiares; Trazer os
filhos, sobrinhos, e/ou afilhados
(criangas); Acompanhar amigos,
outras pessoas
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Rever o que mais me interessou;
Visitar uma nova exposi¢ao; Assistir
a um espetaculo, evento promovido
pelo Museu; Participar de uma
atividade promovida pelo Museu;
Mostrar este Museu a amigos ou
familiares

Rever o que mais me interessou;
Visitar uma nova exposi¢ao; Assistir
a um espetaculo, evento promovido
pelo Museu; Participar de uma
atividade promovida pelo Museu;
Mostrar este Museu a amigos ou
familiares; Acompanhar amigos,
outras pessoas

Rever o que mais me interessou;
Visitar uma nova exposi¢ao; Assistir
a um espetaculo, evento promovido
pelo Museu; Participar de uma
atividade promovida pelo Museu;
Mostrar este Museu a amigos ou
familiares; Trazer os filhos,
sobrinhos, e/ou afilhados (criangas)

Rever o que mais me interessou;
Visitar uma nova exposi¢ao; Assistir
a um espetaculo, evento promovido
pelo Museu; Participar de uma
atividade promovida pelo Museu;
Mostrar este Museu a amigos ou
familiares; Trazer os filhos,
sobrinhos, e/ou afilhados (criangas);
Acompanhar amigos, outras pessoas

Rever o que mais me interessou;
Visitar uma nova exposi¢ao; Assistir
a um espetaculo, evento promovido
pelo Museu; Participar de uma
atividade promovida pelo Museu;
Trazer os filhos, sobrinhos, e/ou
afilhados (criangas)

Rever o que mais me interessou;
Visitar uma nova exposi¢ao; Assistir
a um espetaculo, evento promovido
pelo Museu; Participar de uma
atividade promovida pelo Museu;
Trazer os filhos, sobrinhos, e/ou
afilhados (criangas); Visitar o local
de escavagio

Rever o que mais me interessou;
Visitar uma nova exposi¢ao; Assistir
a um espetaculo, evento promovido
pelo Museu; Trazer os filhos,
sobrinhos, e/ou afilhados (criangas)
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Rever o que mais me interessou;
Visitar uma nova exposi¢ao; Estudar
ou aprofundar o conhecimento sobre
um tema em particular; Assistir a um
espetaculo, evento promovido pelo
Museu; Mostrar este Museu a amigos
ou familiares; Trazer os filhos,
sobrinhos, e/ou afilhados (criangas);
Acompanhar amigos, outras pessoas

Rever o que mais me interessou;
Visitar uma nova exposi¢do; Estudar
ou aprofundar o conhecimento sobre
um tema em particular; Assistir a um
espetaculo, evento promovido pelo
Museu; Participar de uma atividade
promovida pelo Museu; Mostrar este
Museu a amigos ou familiares

Rever o que mais me interessou;
Visitar uma nova exposi¢ao; Estudar
ou aprofundar o conhecimento sobre
um tema em particular; Assistir a um
espetaculo, evento promovido pelo
Museu; Participar de uma atividade
promovida pelo Museu; Mostrar este
Museu a amigos ou familiares;
Trazer os filhos, sobrinhos, e/ou
afilhados (criangas); Acompanhar
amigos, outras pessoas

Rever o que mais me interessou;
Visitar uma nova exposi¢do; Estudar
ou aprofundar o conhecimento sobre
um tema em particular; Participar de
uma atividade promovida pelo
Museu; Mostrar este Museu a amigos
ou familiares

Rever o que mais me interessou;
Visitar uma nova exposi¢ao; Mostrar
este Museu a amigos ou familiares

Rever o que mais me interessou;
Visitar uma nova exposi¢do; Mostrar
este Museu a amigos ou familiares;
Trazer os filhos, sobrinhos, e/ou
afilhados (criangas)

Rever o que mais me interessou;
Visitar uma nova exposi¢do; Mostrar
este Museu a amigos ou familiares;
Trazer os filhos, sobrinhos, e/ou
afilhados (criangas); Acompanhar
amigos, outras pessoas

Rever o que mais me interessou;
Visitar uma nova exposi¢ao;
Participar de uma atividade
promovida pelo Museu
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Rever o que mais me interessou; 4 4 5 80,6
Visitar uma nova exposi¢ao;
Participar de uma atividade
promovida pelo Museu; Mostrar este
Museu a amigos ou familiares;
Trazer os filhos, sobrinhos, e/ou
afilhados (criangas); Acompanhar
amigos, outras pessoas

Rever o que mais me interessou; 2 2 2 80,9
Visitar uma nova exposi¢io;
Participar de uma atividade
promovida pelo Museu; Trazer os
filhos, sobrinhos, e/ou afilhados
(criangas)

Rever o que mais me interessou; 1 ,1 ,1 81,0
Visitar uma nova exposi¢io;
Participar de uma atividade
promovida pelo Museu; Trazer os
filhos, sobrinhos, e/ou afilhados
(criangas); Acompanhar amigos,
outras pessoas

Rever o que mais me interessou; 5 5 ,6 81,6
Visitar uma nova exposi¢do; Trazer
os filhos, sobrinhos, e/ou afilhados
(criangas)

Rever o que mais me interessou; 1 ,1 L1 81,7
Visitar uma nova exposi¢do; Trazer
os filhos, sobrinhos, e/ou afilhados
(criangas); Acompanhar amigos,
outras pessoas

Trazer os filhos, sobrinhos, e/ou 30 3,3 3,5 85,2
afilhados (criangas)

Trazer os filhos, sobrinhos, e/ou 9 1,0 1,1 86,3
afilhados (criangas); Acompanhar
amigos, outras pessoas

Visitar uma nova exposi¢ao 15 1,6 1,8 88,1

Visitar uma nova exposicao; 1 ,1 ,1 88,2
Acompanhar amigos, outras pessoas

Visitar uma nova exposi¢do; Assistir 6 7 7 88,9
a um espetaculo, evento promovido

pelo Museu

Visitar uma nova exposi¢ao; Assistir 1 ,1 ,1 89,0

a um espetaculo, evento promovido
pelo Museu; Acompanhar amigos,
outras pessoas

Visitar uma nova exposicao; Assistir 7 8 8 89,8
a um espetaculo, evento promovido
pelo Museu; Mostrar este Museu a
amigos ou familiares




Visitar uma nova exposi¢ao; Assistir
a um espetaculo, evento promovido
pelo Museu; Mostrar este Museu a
amigos ou familiares; Acompanhar
amigos, outras pessoas

Visitar uma nova exposi¢ao; Assistir
a um espetaculo, evento promovido
pelo Museu; Mostrar este Museu a
amigos ou familiares; Trazer os
filhos, sobrinhos, e/ou afilhados
(criangas); Acompanhar amigos,
outras pessoas

Visitar uma nova exposi¢ao; Assistir
a um espetaculo, evento promovido
pelo Museu; Participar de uma
atividade promovida pelo Museu

Visitar uma nova exposi¢ao; Assistir
a um espetaculo, evento promovido
pelo Museu; Participar de uma
atividade promovida pelo Museu;
Acompanhar amigos, outras pessoas

Visitar uma nova exposi¢ao; Assistir
a um espetaculo, evento promovido
pelo Museu; Participar de uma
atividade promovida pelo Museu;
Mostrar este Museu a amigos ou
familiares

Visitar uma nova exposi¢ao; Assistir
a um espetaculo, evento promovido
pelo Museu; Participar de uma
atividade promovida pelo Museu;
Mostrar este Museu a amigos ou
familiares; Acompanhar amigos,
outras pessoas

Visitar uma nova exposi¢do; Assistir
a um espetaculo, evento promovido
pelo Museu; Participar de uma
atividade promovida pelo Museu;
Mostrar este Museu a amigos ou
familiares; Trazer os filhos,
sobrinhos, e/ou afilhados (criangas)

Visitar uma nova exposi¢ao; Assistir
a um espetaculo, evento promovido
pelo Museu; Participar de uma
atividade promovida pelo Museu;
Mostrar este Museu a amigos ou
familiares; Trazer os filhos,
sobrinhos, e/ou afilhados (criangas);
Acompanhar amigos, outras pessoas

Visitar uma nova exposi¢ao; Assistir
a um espetaculo, evento promovido
pelo Museu; Participar de uma
atividade promovida pelo Museu;
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Trazer os filhos, sobrinhos, e/ou
afilhados (criangas)

Visitar uma nova exposi¢ao; Assistir
a um espetaculo, evento promovido
pelo Museu; Participar de uma
atividade promovida pelo Museu;
Trazer os filhos, sobrinhos, e/ou
afilhados (criangas); Acompanhar
amigos, outras pessoas

Visitar uma nova exposi¢ao; Assistir
a um espetaculo, evento promovido
pelo Museu; Trazer os filhos,
sobrinhos, e/ou afilhados (criangas)

Visitar uma nova exposi¢do; Assistir
a um espetaculo, evento promovido
pelo Museu; Trazer os filhos,
sobrinhos, e/ou afilhados (criangas);
Acompanhar amigos, outras pessoas

Visitar uma nova exposi¢o; Estudar
ou aprofundar o conhecimento sobre
um tema em particular

Visitar uma nova exposic¢ao; Estudar
ou aprofundar o conhecimento sobre
um tema em particular; Assistir a um
espetaculo, evento promovido pelo
Museu

Visitar uma nova exposi¢ao; Estudar
ou aprofundar o conhecimento sobre
um tema em particular; Assistir a um
espetaculo, evento promovido pelo
Museu; Mostrar este Museu a amigos
ou familiares; Acompanhar amigos,
outras pessoas

Visitar uma nova exposic¢ao; Estudar
ou aprofundar o conhecimento sobre
um tema em particular; Assistir a um
espetaculo, evento promovido pelo
Museu; Participar de uma atividade
promovida pelo Museu; Mostrar este
Museu a amigos ou familiares

Visitar uma nova exposic¢ao; Estudar
ou aprofundar o conhecimento sobre
um tema em particular; Assistir a um
espetaculo, evento promovido pelo
Museu; Participar de uma atividade
promovida pelo Museu; Mostrar este
Museu a amigos ou familiares;
Acompanhar amigos, outras pessoas

Visitar uma nova exposi¢ao; Estudar
ou aprofundar o conhecimento sobre
um tema em particular; Mostrar este
Museu a amigos ou familiares;
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Trazer os filhos, sobrinhos, e/ou
afilhados (criangas); Acompanhar
amigos, outras pessoas

Visitar uma nova exposi¢o; Estudar
ou aprofundar o conhecimento sobre
um tema em particular; Participar de
uma atividade promovida pelo
Museu; Mostrar este Museu a amigos
ou familiares

Visitar uma nova exposi¢do; Mostrar
este Museu a amigos ou familiares

Visitar uma nova exposi¢do; Mostrar
este Museu a amigos ou familiares;
Acompanhar amigos, outras pessoas

Visitar uma nova exposi¢do; Mostrar
este Museu a amigos ou familiares;
Trazer os filhos, sobrinhos, e/ou
afilhados (criangas)

Visitar uma nova exposi¢do; Mostrar
este Museu a amigos ou familiares;
Trazer os filhos, sobrinhos, e/ou
afilhados (criangas); Acompanhar
amigos, outras pessoas

Visitar uma nova exposicao;
Participar de uma atividade
promovida pelo Museu; Mostrar este
Museu a amigos ou familiares

Visitar uma nova exposi¢ao;
Participar de uma atividade
promovida pelo Museu; Mostrar este
Museu a amigos ou familiares;
Trazer os filhos, sobrinhos, e/ou
afilhados (criangas)

Visitar uma nova exposicao;
Participar de uma atividade
promovida pelo Museu; Mostrar este
Museu a amigos ou familiares;
Trazer os filhos, sobrinhos, e/ou
afilhados (criangas); Acompanhar
amigos, outras pessoas

Visitar uma nova exposicao;
Participar de uma atividade
promovida pelo Museu; Trazer os
filhos, sobrinhos, e/ou afilhados
(criangas)

Visitar uma nova exposic¢ao; Trazer
os filhos, sobrinhos, e/ou afilhados
(criangas)

Visitar uma nova exposic¢ao; Trazer
os filhos, sobrinhos, e/ou afilhados
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(criangas); Acompanhar amigos,
outras pessoas
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Total 846 92,7 100,0
Ausente Nao informou(aram) 67 7,3
Total 913 100,0
Tabelas
Rever o que mais me Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
interessou Vilida Cumulativa
Vilido Sim 430 47,1 50,8 50,8
Nao 416 45,6 49,2 100,0
Total 846 92,7 100,0
Ausente Nao informou(aram) 67 7,3
Total 913 100,0
Completar ou aprofundar | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
esta visita Vilida Cumulativa
Vilido Sim 298 32,6 35,2 35,2
Nao 548 60,0 64,8 100,0
Total 846 92,7 100,0
Ausente Nao informou(aram) 67 7,3
Total 913 100,0
Visitar uma nova exposicao | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 404 442 47,8 47,8
Nao 442 48,4 52,2 100,0
Total 846 92,7 100,0
Ausente Nao informou(aram) 67 7,3
Total 913 100,0
Estudar ou aprofundar o | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
conhecimento sobre um Vilida Cumulativa
tema em particular
Vilido Sim 114 12,5 13,5 13,5
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Nao 732 80,2 86,5 100,0
Total 846 92,7 100,0
Ausente Nao informou(aram) 67 7,3
Total 913 100,0
Assistir a um espetaculo, | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
evento promovido pelo Vilida Cumulativa
Museu
Vilido Sim 322 35,3 38,1 38,1
Nao 524 57,4 61,9 100,0
Total 846 92,7 100,0
Ausente Nao informou(aram) 67 7,3
Total 913 100,0
Participar de uma Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
atividade promovida pelo Vilida Cumulativa
Museu
Vilido Sim 306 33,5 36,2 36,2
Nao 540 59,1 63,8 100,0
Total 846 92,7 100,0
Ausente Nao informou(aram) 67 7,3
Total 913 100,0
Mostrar este Museu a Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
amigos ou familiares Vilida Cumulativa
Vilido Sim 497 54,4 58,7 58,7
Nao 349 38,2 41,3 100,0
Total 846 92,7 100,0
Ausente Nao informou(aram) 67 7,3
Total 913 100,0
Trazer os filhos, sobrinhos, | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
e/ou afilhados (criancas) Vilida Cumulativa
Vilido Sim 426 46,7 50,4 50,4
Nao 420 46,0 49,6 100,0
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Total 846 92,7 100,0
Ausente Nao informou(aram) 67 7,3
Total 913 100,0
Acompanhar amigos, Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
outras pessoas Vilida Cumulativa
Vilido Sim 354 38,8 41,8 41,8
Nio 492 53,9 58,2 100,0
Total 846 92,7 100,0
Ausente Nao informou(aram) 67 7,3
Total 913 100,0
Gostaria de contribuir com o Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
desenvolvimento e sustentabilidade Vilida Cumulativa
do Museu dos Dinossauros?
Vilido Sim 626 68,6 69,6 69,6
Nio 273 29,9 30,4 100,0
Total 899 98,5 100,0
Ausente Nao informou(aram) 14 1,5
Total 913 100,0
Como gostaria de contribuir? Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Valido Apoiar as redes sociais do Museu 418 46,5 67,7 67,7
Apoiar as redes sociais do Museu; 74 8,2 11,9 79,6
Voluntario(a)
Voluntario(a) 34 3,8 5,5 85,1
Apoiar as redes sociais do Museu; 24 2,7 3,9 89,0
Doagao financeira
Doagéo financeira 24 2,7 39 92,9
Apoiar as redes sociais do Museu; 9 1,0 1,5 94,4
Doagdo de peca para o acervo
Apoiar as redes sociais do Museu; 7 ,8 1,1 95,6
Doagdo de peca para o acervo;
Doagao financeira; Voluntario(a)
Apoiar as redes sociais do Museu, 7 ,8 1,1 96,8

Doagao financeira; Voluntario(a)
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Apoiar as redes sociais do Museu; 6 ,7 1,0 97,8
Doagdo de peca para o acervo;
Doagao financeira
Apoiar as redes sociais do Museu; 5 ,6 ,9 98,7
Doagdo de peca para o acervo;
Voluntario(a)
Parceria ou prestacdo de servigo 3 3 4 99,1
voluntaria
Apoiar as redes sociais do Museu; 2 2 3 99,4
Parceria ou prestacdo de servigo
voluntaria
Doagdo financeira; Voluntario(a) 2 ,2 3 99,7
Apoiar as redes sociais do Museu; 1 ,1 ,1 99,8
Desenvolvendo atividades de ensino e
extensao
Apoiar as redes sociais do Museu; 1 ,1 ,1 99,9
Parceria ou prestacdo de servigo
voluntaria; Desenvolvendo atividades
de ensino e extensao
Doagdo de peca para o acervo; 1 ,1 ,1 100,0
Doagao financeira
Total 618 68,7 100,0
Ausente Nao informou(aram) 281 31,3
Total 899 100,0
Tabelas
Apoiar as redes sociais do | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Museu Vilida Cumulativa
Vilido Sim 554 89,6 89,6 89,6
Nao 64 10,4 10,4 100,0
Total 618 100,0 100,0
Doacio de peca para o Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
acervo Vilida Cumulativa
Vilido Sim 28 4,5 4,5 4,5
Nao 590 95,5 95,5 100,0
Total 618 100,0 100,0
Doacao financeira Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
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Vilido Sim 71 11,5 11,5 11,5
Nao 547 88,5 88,5 100,0
Total 618 100,0 100,0
Voluntario(a) Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 129 20,9 20,9 20,9
Nao 489 79,1 79,1 100,0
Total 618 100,0 100,0
Parceria ou prestacido de | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
servi¢o voluntaria Valida Cumulativa
Vilido Sim 6 1,0 1,0 1,0
Nao 612 99,0 99,0 100,0
Total 618 100,0 100,0
Desenvolvendo atividades | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
de ensino e extensio Vilida Cumulativa
Vilido Sim 2 3 ,3 )3
Nao 616 99,7 99,7 100,0
Total 618 100,0 100,0
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APENDICE H - Tabulacio de dados coletados de Membros da Comunidade de Peirépolis

FREQUENCIAS
Idade Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido De 18 a 29 anos 3 12,0 12,0 12,0
De 30 a 44 anos 10 40,0 40,0 52,0
De 45 a 59 anos 8 32,0 32,0 84,0
Acima 60 anos 4 16,0 16,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
Género Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Feminino 13 52,0 52,0 52,0
Masculino 12 48,0 48,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
Cor/Raca Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Branco 12 48,0 48,0 48,0
Pardo 5 20,0 20,0 68,0
Preto 7 28,0 28,0 96,0
Amarelo 1 4,0 4,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
Estado Civil Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Solteiro(a) 8 32,0 32,0 32,0
Casado(a) 15 60,0 60,0 92,0
Divorciado(a) 2 8,0 8,0 99,0
Total 25 100,0 100,0
Escolaridade Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Valido Ensino Fundamental (1° Grau) 2 8,0 8,0 8,0

Incompleto
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Ensino Médio (2° Grau) Incompleto 5 20,0 20,0 28,0
Ensino Médio (2° Grau) Completo 10 40,0 40,0 68,0
Superior Incompleto 1 4,0 4,0 72,0
Superior Completo 6 24,0 24,0 96,0
Doutorado 1 4,0 4,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
Renda domiciliar mensal Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Menos de R$ 1.500,00 5 20,0 20,0 20,0
De R$ 1.500,00 a R$ 3.000,00 13 52,0 52,0 72,0
De R$ 3.000,00 a R$ 7.000,00 5 20,0 20,0 92,0
De R$ 7.000,00 a RS 13.000,00 2 8,0 8,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
Profissao/Ocupacio Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido  Agente de turismo 2 8,0 8,0 8,0
Aposentado(a) / pensionista 3 12,0 12,0 20,0
Autdénomo(a) 6 24,0 24,0 44,0
Comerciante 3 12,0 12,0 56,0
Empregado(a) do setor privado 8 32,0 32,0 88,0
Empregado(a) do setor publico 2 8,0 8,0 96,0
Empresario(a) 1 4,0 4,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
Tabelas
Especificacdo do ramo / drea de atuacio:
Autonomo(a) Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Empregada Doméstica 2 333 333 333
Servicos Gerais 2 333 33,3 66,6
Limpeza 1 16,7 16,7 83,3
Vendedor(a) 1 16,7 16,7 100,0
Total 6 100,0 100,0
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Comerciante Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Valido Comércio de alimentos 2 66,7 66,7 66,7
Restaurante 1 33,3 33,3 100,0
Total 3 100,0 100,0
Empregado(a) do setor | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
privado Valida Cumulativa
Valido Caixa, Frentista 1 12,5 12,5 12,5
Cozinheira em restaurante 1 12,5 12,5 25,0
Limpeza 4 50,0 50,0 75,0
Porteiro 2 25,0 25,0 100,0
Total 8 100,0 100,0
Empregado(a) do setor | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
publico Vilida Cumulativa
Valido Paleontologia 1 50,0 50,0 50,0
Turismo 1 50,0 50,0 100,0
Total 2 100,0 100,0
Empresario(a) Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Valido Restaurante e Turismo 1 100,0 100,0 100,0
Total 1 100,0 100,0
O quio sua ocupacio/profissiao ¢ | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
vinculada ao funcionamento do Vilida Cumulativa
Museu dos Dinossauros?

Vilido Nenhuma 8 32,0 32,0 32,0
Mediano 1 4,0 4,0 36,0
Muito 3 12,0 12,0 48,0
Extremamente 13 25,0 25,0 100,0

Total 25 100,0 100,0
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Filho(a) menor estudando? Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 9 36,0 37,5 37,5
Nao 15 60,0 62,5 100,0
Total 24 96,0 100,0
Ausente Nao informou(aram) 1 4,0
Total 25 100,0 100,0
Tabelas
Estuda na Escola Municipal| Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Frederico Peiro? Vilida Cumulativa
Vilido Sim 2 22,2 25,0 25,0
Nao 6 66,7 75,0 100,0
Total 8 62,5 100,0
Ausente Nao informou(aram) 1 11,1
Total 9 100,0 100,0
Seu filho(s) estudante pensa [ Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
futuramente em exercer Vilida Cumulativa
alguma profissio na
Comunidade de Peiropolis?

Valido Nunca 3 33,3 33,3 33,3
Raramente 1 11,1 11,1 444
Ocasionalmente 1 11,1 11,1 55,5
Sempre 4 444 44 4 100,0

Total 9 100,0 100,0
Seu filho(s) estudante pensa [ Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
futuramente em exercer Vilida Cumulativa
profissdo vinculada ao
funcionamento do Museu
dos Dinossauros?

Vilido Nunca 4 44,4 44.4 44,4
Raramente 1 11,1 11,1 55,5
Ocasionalmente 1 11,1 11,1 66,6
Frequentemente 1 11,1 11,1 71,7
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Sempre 2 22,2 22,2 100,0
Total 9 100,0 100,0
Atividades de lazer preferidas de | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
membro da comunidade de Valida Cumulativa
Peirépolis

Valido Bibliotecas; Midiateca; Exposicdes e 1 4,0 4,2 42
museus; Internet; Atividades fisicas
Cinema; Concertos, eventos musicais; 1 4,0 4,0 8,3
Esportes; Parques; Internet
Cinema; Concertos, eventos musicais; 1 4,0 4,0 12,5
Midiateca; Bares e Restaurantes;
Internet
Cinema; Esportes; Exposi¢des e 1 4,0 4,0 16,7
museus; Bares e Restaurantes; Internet|
Cinema; Esportes; Parques; Bares e 1 4,0 4,0 20,8
Restaurantes; Acampamento
Cinema; Esportes; Parques; Bares e 1 4,0 4,0 25,0
Restaurantes; Internet
Cinema; Exposi¢des e museus; Bares 1 4,0 4,0 29,2
¢ Restaurantes; Internet; Filmes, séries
e demais entretenimentos midiaticos
Cinema; Parques; Exposicdes e 1 4.0 4,0 334
museus; Bares e Restaurantes; Internet|
Cinema; Parques; Midiateca; Bares e 1 4,0 4,0 37,5
Restaurantes; Internet
Cinema; Teatro; Concertos, eventos 1 4,0 4,0 41,7
musicais; Espetaculos de danga;
Parques
Concertos, eventos musicais; 1 4,0 4,0 45,9
Bibliotecas; Exposi¢des e museus;
Bares e Restaurantes; Internet
Concertos, eventos musicais; 1 4,0 4,0 50,0
Espetaculos de danga; Parques; Bares
e Restaurantes; Internet
Concertos, eventos musicais; 1 4,0 4,0 54,2
Espetaculos de danga; Parques;
Bibliotecas; Internet
Concertos, eventos musicais; 1 4,0 4,0 58,4

Espetaculos de danga; Parques;
Exposi¢des e museus; Bares e
Restaurantes
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Concertos, eventos musicais; 1 4,0 4,0 62,5
Esportes; Bares e Restaurantes;
Internet; Atividades fisicas
Concertos, eventos musicais; 1 4,0 4,0 66,7
Esportes; Parques; Bares e
Restaurantes; Internet
Concertos, eventos musicais; Parques; 1 4,0 4,0 70,9
Exposi¢des e museus; Bares e
Restaurantes; Internet
Espetaculos de danga; Esportes; 1 4,0 4,0 75,0
Parques; Bares e Restaurantes;
Internet
Espetaculos de danga; Parques; 1 4,0 4,0 79,2
Bibliotecas; Bares € Restaurantes;
Internet
Esportes; Exposicdes e museus; Bares 1 4,0 4,0 83,4
e Restaurantes; Internet;
Acampamento
Esportes; Parques; Bares e 1 4.0 4,0 87,5
Restaurantes; Internet
Esportes; Parques; Exposi¢cdes e 3 12,0 12,0 100,0
museus; Bares e Restaurantes; Internet|
25 100,0 100,0
Tabelas
Acampamento Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Valida Cumulativa
Vilido Sim 2 8,0 8,3 8,3
Nao 22 88,0 91,7 100,0
Total 24 96,0 100,0
Ausente Nao informou(aram) 1 4,0
Total 25 100,0 100,0
Atividades fisicas Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Valida Cumulativa
Vailido Sim 2 8,0 8,3 8,3
Nao 22 88,0 91,7 100,0
Total 24 96,0 100,0
Ausente Nao informou(aram) 1 4,0
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Total 25 100,0 100,0
Bares e Restaurantes Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 20 80,0 83,3 83,3
Nao 4 16,0 16,7 100,0
Total 24 96,0 100,0
Ausente Nao informou(aram) 1 4,0
Total 25 100,0 100,0
Bibliotecas Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 4 16,0 16,7 16,7
Nao 20 80,0 83,3 100,0
Total 24 96,0 100,0
Ausente Nao informou(aram) 1 4,0
Total 25 100,0 100,0
Cinema Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 9 36,0 37,5 37,5
Nao 15 60,0 62,5 100,0
Total 24 96,0 100,0
Ausente Nao informou(aram) 1 4,0
Total 25 100,0 100,0
Concertos, eventos Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
musicais Vilida Cumulativa
Vilido Sim 10 40,0 41,7 41,7
Nao 14 56,0 58,3 100,0
Total 24 96,0 100,0
Ausente Nao informou(aram) 1 4,0
Total 25 100,0 100,0
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Espetaculos de dan¢a Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 6 24,0 25,0 25,0
Nao 18 72,0 75,0 100,0
Total 24 96,0 100,0
Ausente Nao informou(aram) 1 4,0
Total 25 100,0 100,0
Esportes Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 12 50,0 50,0 50,0
Nao 12 50,0 50,0 100,0
Total 24 96,0 100,0
Ausente Nao informou(aram) 1 4,0
Total 25 100,0 100,0
Exposicoes e museus Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 11 44,0 45,8 45,8
Nao 13 52,0 54,2 100,0
Total 24 96,0 100,0
Ausente Nao informou(aram) 1 4,0
Total 25 100,0 100,0
Filmes, séries e demais Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
entretenimentos midiaticos Vilida Cumulativa
Vilido Sim 1 4,0 4,2 4,2
Nao 23 92,0 95,8 100,0
Total 24 96,0 100,0
Ausente Nao informou(aram) 1 4,0
Total 25 100,0 100,0
Internet Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
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Vilido Sim 21 84,0 87,5 87,5
Nao 3 12,0 12,5 100,0
Total 24 96,0 100,0
Ausente Nao informou(aram) 1 4,0
Total 25 100,0 100,0
Midiateca Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 3 12,0 12,5 12,5
Nao 21 84,0 87,5 100,0
Total 24 96,0 100,0
Ausente Nao informou(aram) 1 4,0
Total 25 100,0 100,0
Parques Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 17 68,0 70,8 70,8
Nao 7 28,0 29,2 100,0
Total 24 96,0 100,0
Ausente Nao informou(aram) 1 4,0
Total 25 100,0 100,0
Teatro Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 1 4,0 4,2 4,2
Nao 23 92,0 95,8 100,0
Total 24 96,0 100,0
Ausente Nao informou(aram) 1 4,0
Total 25 100,0 100,0
Frequéncia que visitam o Museu | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
dos Dinossauros Vilida Cumulativa
Raramente 4 16,0 16,0 16,0
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Ocasionalmente 5 20,0 20,0 36,0
Frequentemente 5 20,0 20,0 56,0
Sempre 11 44,0 44,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
Como vocé se sente com os servicos | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
de sinalizacao do Museu? Valida Cumulativa
Valido Muito insatisfeito 2 8,0 8,0 8,0
Neutro 2 8,0 8,0 16,0
Satisfeito 7 28,0 28,1 44,0
Muito satisfeito 14 56,0 56,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
Como vocé se sente com a Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
disponibilizacio de conforto ao Vilida Cumulativa
visitante pelo Museu?
Valido Muito insatisfeito 1 4,0 4,0 4,0
Insatisfeito 1 4,0 4,0 8,0
Neutro 3 12,0 12,0 20,0
Satisfeito 9 36,0 36,0 56,0
Muito satisfeito 11 44,0 44,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
Como voceé se sente com a Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
conservaciao e manutencao dos Valida Cumulativa
equipamentos, dos objetos
expostos, dentre outros?
Valido Muito insatisfeito 1 4,0 4,0 4,0
Insatisfeito 3 12,0 12,0 16,0
Neutro 4 16,0 16,0 32,0
Satisfeito 6 24,0 24,0 56,0
Muito satisfeito 11 44,0 44,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
Como voce se sente com a limpeza | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
do Museu? Vilida Cumulativa
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Valido Insatisfeito 2 8,0 8,0 8,0
Neutro 1 4,0 4,0 12,0
Satisfeito 3 12,0 12,0 24,0
Muito satisfeito 19 76,0 76,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
Como voceé se sente com a Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
iluminacdo do Museu? Valida Cumulativa
Valido Insatisfeito 3 12,0 12,0 12,0
Neutro 4 16,0 16,0 58,0
Satisfeito 6 24,0 24,0 52,0
Muito satisfeito 12 48,0 48,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
Como vocé se sente com os servicos | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
de informacoes e explicacoes Valida Cumulativa
disponibilizados pelo Museu?
Valido Muito insatisfeito 2 8,0 8,0 8,0
Insatisfeito 3 12,0 12,0 20,0
Neutro 4 16,0 16,0 36,0
Satisfeito 4 16,0 16,0 52,0
Muito satisfeito 12 48,0 48,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
Como vocé se sente com os servicos | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
de seguranca do Museu? Valida Cumulativa
Valido Muito insatisfeito 1 4,0 4,0 4.0
Neutro 5 20,0 20,0 24,0
Satisfeito 3 12,0 12,0 36,0
Muito satisfeito 16 64,0 64,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
Como voceé se sente com os servicos de | Frequéncia [ Porcentagem | Porcentagem | Porcentagem
acolhimento oferecidos pelo Museu? Vilida Cumulativa
Valido Insatisfeito 2 8,0 8,0 8,0
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Neutro 2 8,0 8,0 16,0
Satisfeito 4 16,0 16,0 32,0
Muito satisfeito 17 68,0 68,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
Como vocé se sente com os servicos | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
de acesso ao Museu? Vilida Cumulativa
Valido Muito insatisfeito 1 4,0 4,0 4,0
Insatisfeito 2 8,0 8,0 12,0
Neutro 3 12,0 12,0 24,0
Satisfeito 8 32,0 32,0 56,0
Muito satisfeito 11 44,0 44,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
Como vocé se sente com os horarios de | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
funcionamento do Museu? Vilida Cumulativa
Valido Insatisfeito 2 8,0 8,0 8,0
Neutro 1 4,0 4,0 12,0
Satisfeito 4 16,0 16,0 28,0
Muito satisfeito 18 72,0 72,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
Como voce se sente em relagdo a(s) | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
visita(s) que realizou? Valida Cumulativa
Vilido Neutro 3 12,0 12,0 12,0
Satisfeito 8 32,0 32,0 44,0
Muito satisfeito 14 56,0 56,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
Frequéncia que recomendam Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
visitar o0 Museu dos Dinossauros e Vilida Cumulativa
seus eventos
Valido Raramente 4 16,0 16,0 16,0
Ocasionalmente 5 20,0 20,0 36,0
Frequentemente 7 28,0 28,0 64,0




Total

Sempre

25

52,0

100,0

52,0

100,0

404

100,0

Principais recomendacdes de visita
ao Museu dos Dinossauros que
sugerem aos turistas de Peiropolis

Frequéncia

Porcentagem

Porcentagem
Vilida

Porcentagem
Cumulativa

Vilido

Conhecer a area externa, area verde
do Museu; Pesquisar, estudar algum
tema; Levar os filhos, as criangas

Conhecer o Museu

Conhecer o Museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu,
Alargar horizontes, conhecer coisas
novas; Participar de atividades
especificas; Levar os filhos, as
criangas; Divertir-se

Conhecer o Museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu,
Alargar horizontes, conhecer coisas
novas; Pesquisar, estudar algum
tema; Assistir a algum espetaculo;
Entrada gratuita; Levar os filhos, as
criangas; Acompanhar amigos, outras
pessoas; Divertir-se

Conhecer o Museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Alargar horizontes, conhecer coisas
novas; Pesquisar, estudar algum
tema; Levar os filhos, as criangas;
Acompanhar amigos, outras pessoas

Conhecer o Museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu,
Alargar horizontes, conhecer coisas
novas; Levar os filhos, as criangas;
Acompanhar amigos, outras pessoas;
Divertir-se

Conhecer o Museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Conhecer os assuntos das exposicdes;
Conhecer nova exposi¢do; Conhecer
exposi¢do temporaria; Ver alguma
peca ou acervo especifico; Alargar
horizontes, conhecer coisas novas;
Pesquisar, estudar algum tema; Ir ao
Laboratorio de preparagdo de fosseis;
Participar de atividades especificas;
Assistir a algum espetaculo; Entrada
gratuita; Levar os filhos, as criangas;
Acompanhar amigos, outras pessoas

4,0

8,0

4,0

4,0

4,0

4,0

4,0

4,0

8,0

4,0

4,0

4,0

4,0

4,0

4,0

12,0

16,0

20,0

24,0

28,0

32,0




Conhecer o Museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Conhecer os assuntos das exposicdes;
Conhecer exposi¢do temporaria; Ir ao
Laboratorio de preparagdo de fosseis;
Levar os filhos, as criangas;
Acompanhar amigos, outras pessoas

Conhecer o Museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Conhecer os assuntos das exposicdes;
Ir ao Laboratdrio de preparacdo de
fosseis; Assistir a algum espetaculo;
Entrada gratuita; Levar os filhos, as
criangas; Acompanhar amigos, outras
pessoas; Divertir-se

Conhecer o Museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Conhecer os assuntos das exposicdes;
Ir ao Laboratorio de preparagéo de
fosseis; Participar de atividades
especificas; Levar os filhos, as
criangas

Conhecer o Museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Conhecer os assuntos das exposicdes;
Conhecer nova exposi¢do; Conhecer
exposi¢do tempordria; Ver alguma
peca ou acervo especifico; Alargar
horizontes, conhecer coisas novas;
Pesquisar, estudar algum tema; Ir ao
Laboratorio de preparagdo de fosseis;
Participar de atividades especificas;
Assistir a algum espetaculo; Entrada
gratuita; Levar os filhos, as criangas;
Acompanhar amigos, outras pessoas;
Divertir-se

Conhecer o Museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Conhecer os assuntos das exposicdes;
Alargar horizontes, conhecer coisas
novas; Levar os filhos, as criangas;
Acompanhar amigos, outras pessoas;
Divertir-se

Conhecer o Museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Conhecer os assuntos das exposicdes;
Conhecer exposi¢ao temporaria;
Alargar horizontes, conhecer coisas
novas; Ir ao Laboratorio de
preparacdo de fosseis

Conhecer o Museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Conhecer os assuntos das exposicdes;
Conhecer nova exposi¢do; Conhecer

4,0

4,0

4,0

4,0

4,0

4,0

4,0

4,0

4,0

4,0

4,0

4,0

4,0

4,0

405

36,0

40,0

44,0

48,0

52,0

56,0

60,0




exposi¢do temporaria; Ver alguma
peca ou acervo especifico; Alargar
horizontes, conhecer coisas novas;
Pesquisar, estudar algum tema; Ir ao
Laboratorio de preparagdo de fosseis;
Participar de atividades especificas;
Entrada gratuita; Levar os filhos, as
criangas; Acompanhar amigos, outras
pessoas; Divertir-se

Conhecer o Museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu;
Entrada gratuita; Levar os filhos, as
criangas; Acompanhar amigos, outras
pessoas; Divertir-se

Conhecer o Museu; Conhecer a area
externa, area verde do Museu; Levar
os filhos, as criancas; Acompanhar
amigos, outras pessoas; Divertir-se

Conhecer o Museu; Conhecer nova
exposi¢do; Conhecer exposi¢ao
temporaria; Entrada gratuita;
Acompanhar amigos, outras pessoas

Conhecer o Museu; Conhecer os
assuntos das exposi¢des; Levar os
filhos, as criangas

Conhecer o Museu; Conhecer os
assuntos das exposicdes; Pesquisar,
estudar algum tema; Ir ao Laboratdrio
de preparagio de fosseis; Assistir a
algum espetaculo, Levar os filhos, as
criangas; Acompanhar amigos, outras
pessoas; Divertir-se

Conhecer o Museu; Conhecer os
assuntos das exposi¢des; Pesquisar,
estudar algum tema; Ir ao Laboratorio
de preparagdo de fosseis; Levar os
filhos, as criangas; Divertir-se

Conhecer o Museu; Entrada gratuita;
Acompanhar amigos, outras pessoas

Conhecer o Museu; Ir ao Laboratorio
de preparagdo de fosseis; Entrada
gratuita; Levar os filhos, as criangas

Conhecer o Museu; Levar os filhos,
as criancgas; Divertir-se

Total

25

4,0

4,0

4,0

4,0

4,0

4,0

4,0

4,0

8,0

100,0

4,0

4,0

4,0

4,0

4,0

4,0

4,0

4,0

8,0

100,0

406

64,0

68,0

72,0

76,0

80,0

84,0

88,0

92,0

100,0

Tabelas
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Conhecer o museu Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 24 96,0 96,0 96,0
Nao 1 4,0 4,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
Conhecer a area externa, | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
area verde do Museu Vilida Cumulativa
Vilido Sim 15 60,0 60,0 60,0
Nao 10 40,0 40,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
Conhecer nova exposicio | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 4 16,0 16,0 16,0
Nao 21 84,0 84,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
Conhecer exposicio Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
temporaria Valida Cumulativa
Vilido Sim 6 24,0 24,0 24,0
Nao 19 76,0 76,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
Ver alguma peca ou acervo | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
especifico Valida Cumulativa
Vilido Sim 3 12,0 12,0 12,0
Nao 22 88,0 88,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
Alargar horizontes, Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
conhecer coisas novas Vilida Cumulativa
Vilido Sim 9 36,0 36,0 36,0
Nao 16 64,0 64,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
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Pesquisar, estudar algum | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
tema Vilida Cumulativa
Vilido Sim 8 32,0 32,0 32,0
Nao 17 68,0 68,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
Ir ao Laboratério de Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
preparacio de fosseis Valida Cumulativa
Vilido Sim 10 40,0 40,0 40,0
Nao 15 60,0 60,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
Participar de atividades | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
especificas Valida Cumulativa
Vilido Sim 5 20,0 20,0 20,0
Nao 20 80,0 80,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
Assistir a algum espetaculo | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 5 20,0 20,0 20,0
Nao 20 80,0 80,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
Entrada gratuita Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 9 36,0 36,0 36,0
Nao 16 64,0 64,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
Levar os filhos, as criancas | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 20 80,0 80,0 80,0
Nao 5 20,0 20,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
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Acompanhar amigos, outras| Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
pessoas Valida Cumulativa
Valido Sim 14 56,0 56,0 56,0
Nio 11 44,0 44,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
Divertir-se Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Valida Cumulativa
Valido Sim 13 52,0 52,0 52,0
Nio 12 48,0 48,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
Frequéncia que divulgam o Museu | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
dos Dinossauros e seus eventos Vilida Cumulativa
Valido Raramente 4 16,0 16,0 16,0
Ocasionalmente 5 20,0 20,0 36,0
Frequentemente 7 28,0 28,0 64,0
Sempre 9 52,0 52,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
Principais meios de divulgacdo e | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
promoc¢ao do Museu dos Vilida Cumulativa
Dinossauros que os membros da
comunidade local realizam com os
turistas de Peiropolis
Valido Comunicag¢do informativa 8 32,0 32,0 32,0
Comunicagdo informativa; Distribui 1 4,0 4,0 36,0
panfletos de exposi¢do ou de evento
do Museu; Propaganda contendo
imagem(ns) do Museu; Propaganda
contendo imagem(ns) de dinossauro;
Quadro ou placa expositiva do Museu
Comunicagdo informativa; Distribui 1 4,0 4,0 40,0
panfletos de exposi¢do ou de evento
do Museu; Expoe imagens, fotos,
hashtags em redes sociais,
Propaganda contendo imagem(ns) do
Museu
Comunicagdo informativa; Distribui 1 4,0 4,0 44,0

panfletos de exposi¢do ou de evento
do Museu; Expde imagens, fotos,

hashtags em redes sociais;
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Propaganda contendo imagem(ns) do
Museu; Propaganda contendo
imagem(ns) de dinossauro

Comunicagdo informativa; Distribui 1 4,0 4,0 48,0
panfletos de exposi¢do ou de evento

do Museu

Comunicagdo informativa; Expoe 1 4,0 4,0 52,0

cartaz, poster de exposicdo ou de
evento do Museu; Expde imagens,
fotos, hashtags em redes sociais;
Propaganda contendo imagem(ns) do
Museu; Propaganda contendo
imagem(ns) de dinossauro

Comunicagdo informativa; Expoe 1 4,0 4,0 56,0
imagens, fotos, hashtags em redes
sociais; Propaganda contendo
imagem(ns) do Museu; Propaganda
contendo imagem(ns) de dinossauro

Comunicacdo informativa; Expoe 3 12,0 12,0 68,0
imagens, fotos, hashtags em redes

sociais

Comunicagdo informativa; Expoe 3 12,0 12,0 80,0

imagens, fotos, hashtags em redes
sociais; Propaganda contendo
imagem(ns) de dinossauro

Comunicacdo informativa; Expoe 1 4,0 4,0 84,0
imagens, fotos, hashtags em redes
sociais; Propaganda contendo
imagem(ns) do Museu

Comunicagdo informativa; Expoe 1 4,0 4,0 88,0
imagens, fotos, hashtags em redes
sociais; Propaganda contendo
imagem(ns) do Museu; Propaganda
contendo imagem(ns) de dinossauro

Comunicagao informativa; 1 4,0 4,0 92,0
Propaganda contendo imagem(ns) de

dinossauro

Comunicagdo informativa; 1 4,0 4,0 96,0

Propaganda contendo imagem(ns) do
Museu; Propaganda contendo
imagem(ns) de dinossauro

Distribui panfletos de exposigdo ou 1 4,0 4,0 100,0
de evento do Museu; Propaganda
contendo imagem(ns) de dinossauro

Total 25 100,0 100,0

Tabelas
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Comunicagio informativa | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 24 96,0 96,0 96,0
Nao 1 4,0 4,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
Distribui panfletos de Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
exposicao ou de evento do Valida Cumulativa
Museu
Vilido Sim 5 20,0 20,0 20,0
Nao 20 80,0 80,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
Expoe cartaz, poster de | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
exposicao ou de evento do Valida Cumulativa
Museu
Vilido Sim 1 4,0 4,0 4,0
Nao 24 96,0 96,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
Expée imagens, fotos, Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
hashtags em redes sociais Valida Cumulativa
Vilido Sim 12 48,0 48,0 48,0
Nao 13 52,0 52,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
Propaganda contendo Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
imagem(ns) do Museu Vilida Cumulativa
Vilido Sim 8 32,0 32,0 32,0
Nao 17 68,0 68,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
Propaganda contendo Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
imagem(ns) de dinossauro Valida Cumulativa
Vilido Sim 11 44,0 44,0 44,0
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Nao 14 56,0 56,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
Quadro ou placa expositiva| Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
do Museu Valida Cumulativa
Valido Sim 1 4,0 4,0 4,0
Nio 24 96,0 96,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
O quio esta a sua conexido com o | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Museu dos Dinossauros? Vilida Cumulativa
Valido Fraca 1 4,0 4,0 4,0
Mediana 6 24,0 24,0 28,0
Forte 7 28,0 28,0 56,0
Muito forte 11 44,0 44,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
Sugestoes para aproximar e Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
melhorar a afinidade do Museu dos Vilida Cumulativa
Dinossauros com a comunidade
local
Valido Estimular e promulgar eventos em 1 14,3 14,3 14,3
parceria com artesdos e artistas do
bairro
Promover ag¢des e atividades 1 14,3 14,3 28,6
educativas e culturais com a escola do
bairro; Promover e incentivar a¢des de
desenvolvimento histdrico, cultural e
turistico de Peirdpolis
Promover e incentivar agdes de 3 42,8 42.8 71,4
desenvolvimento historico, cultural e
turistico de Peir6polis
Promover encontros em parceria com 1 14,3 14,3 85,7

a Associagdo do bairro em promogio
ao desenvolvimento socioecondémico
da comunidade; Incentivar encontros
com comerciantes do bairro em
promogao ao desenvolvimento
socioecondmico da comunidade;
Promover agdes e atividades
educativas e culturais com a escola do
bairro; Promover e incentivar a¢des de
desenvolvimento historico, cultural e
turistico de Peirdpolis; Desenvolver e
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colaborar em agdes e atividades
educativas e extensivas de geologia e
paleontologia local
Promover encontros em parceria com 1 14,3 14,3 100,0
a Associagdo do bairro em promogao
ao desenvolvimento socioecondomico
da comunidade; Incentivar encontros
com comerciantes do bairro em
promogao ao desenvolvimento
socioecondmico da comunidade;
Promover agdes e atividades
educativas e culturais com a escola do
bairro; Estimular e promulgar eventos
em parceria com artesaos e artistas do
bairro; Promover e incentivar agoes de
desenvolvimento histdrico, cultural e
turistico de Peirdpolis
Total 7 100,0 100,0
Tabelas
Promover encontros em Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
parceria com a Associacio Vilida Cumulativa
do bairro em promocio ao
desenvolvimento
socioecondomico da
comunidade
Vilido Sim 2 28,6 28,6 28,6
Nao 5 71,4 71,4 100,0
Total 7 100,0 100,0
Incentivar encontros com | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
comerciantes do bairro em Vilida Cumulativa
promocio ao
desenvolvimento
socioecondmico da
comunidade
Vilido Sim 2 28,6 28,6 28,6
Nao 5 71,4 71,4 100,0
Total 7 100,0 100,0
Promover acées e Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
atividades educativas e Vilida Cumulativa
culturais com a escola do
bairro
Vilido Sim 3 42,9 42,9 42,9
Nao 4 57,1 57,1 100,0
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Total 7 | 100,0 100,0
Estimular e promulgar Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
eventos em parceria com Vilida Cumulativa
artesdos e artistas do
bairro
Vilido Sim 2 28,6 28,6 28,6
Nao 5 71,4 71,4 100,0
Total 7 100,0 100,0
Promover e incentivar Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
acoes de desenvolvimento Valida Cumulativa
historico, cultural e
turistico de Peiropolis
Vilido Sim 6 85,7 85,7 85,7
Nao 1 14,3 14,3 100,0
Total 7 100,0 100,0
Desenvolver e colaborar | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
em acoes e atividades Valida Cumulativa
educativas e extensivas de
geologia e paleontologia
local
Vilido Sim 1 14,3 14,3 14,3
Nao 6 85,7 85,7 100,0
Total 7 100,0 100,0
Sugestdes de captacio de recursos | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
para a sustentabilidade do Museu Vilida Cumulativa
dos Dinossauros
Valido Cobranga de ingresso a eventos 1 4,0 4,0 4,0
itinerantes; Locagdo de espacos
para eventos; Ofertar cursos de
especializagido; Recebimento de
doagdes financeiras; Venda de
algum produto especifico
Cobranga de ingresso a eventos 1 4,0 4,0 8,0

itinerantes; Locag@o de espacos
para fins comerciais; Locagdo de
espacos para eventos; Ofertar
cursos de especializagdo;
Recebimento de doagdes
financeiras; Recebimento de
doagdes de acervos; Recebimento
de doagdes de patrimdnios;




Recebimento de colaboragdes e
prestacdes de servigos voluntarios;
Venda de livros, revistas,
informativos, mapa turistico de
Peirdpolis e regido; Venda de
algum produto especifico

Cobranga de ingresso a eventos
itinerantes; Ofertar cursos de
especializacdo; Recebimento de
doagdes de patrimdnios; Venda de
livros, revistas, informativos, mapa
turistico de Peirdpolis e regido;
Venda de algum produto especifico

Cobranga de ingresso para acesso
ao Museu e seus anexos; Cobranga
de ingresso a eventos itinerantes;
Locacao de espacos para fins
comerciais; Locagdo de espacos
para eventos; Venda de livros,
revistas, informativos, mapa
turistico de Peirdpolis e regido;
Venda de algum produto especifico

Cobranga de ingresso para acesso
ao Museu e seus anexos; Cobranga
de ingresso a eventos itinerantes;
Locagio de espagos para fins
comerciais; Locagdo de espacos
para eventos; Ofertar cursos de
especializagido; Recebimento de
doagdes financeiras; Recebimento
de doagdes de acervos;
Recebimento de doagdes de
patrimonios; Recebimento de
colaboragdes e prestagdes de
servigos voluntarios; Venda de
livros, revistas, informativos, mapa
turistico de Peirdpolis e regido;
Venda de algum produto especifico

Cobranga de ingresso para acesso
ao Museu e seus anexos; Cobrancga
de ingresso a eventos itinerantes;
Ofertar cursos de especializagio;
Venda de livros, revistas,
informativos, mapa turistico de
Peirdpolis e regido; Venda de
algum produto especifico

Cobranga de ingresso para acesso
ao Museu e seus anexos; Cobranga
de ingresso a eventos itinerantes;
Ofertar cursos de especializagio;
Recebimento de doagdes
financeiras; Recebimento de
doagdes de patrimonios

Cobranga de ingresso para acesso
ao Museu e seus anexos; Cobranga
de ingresso a eventos itinerantes;

4,0

16,0

16,0

4,0

4,0

4,0

4,0

16,0

16,0

4,0

4,0

4,0
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12,0

28,0

44,0

48,0

52,0

56,0




Locagdo de espagos para fins
comerciais; Ofertar cursos de
especializacdo; Recebimento de
doagdes financeiras; Venda de
algum produto especifico

Cobranga de ingresso para acesso
ao Museu e seus anexos; Cobranga
de ingresso a eventos itinerantes;
Locacao de espacos para fins
comerciais; Locagdo de espagos
para eventos; Recebimento de
doagdes financeiras; Recebimento
de colaboragdes e prestacdes de
servicos voluntarios; Venda de
livros, revistas, informativos, mapa
turistico de Peirdpolis e regido;
Venda de algum produto especifico

Cobranga de ingresso para acesso
ao Museu e seus anexos; Cobranga
de ingresso a eventos itinerantes;
Locacao de espacos para fins
comerciais; Locagdo de espagos
para eventos; Venda de algum
produto especifico

Cobranga de ingresso para acesso
ao Museu e seus anexos; Cobranga
de ingresso a eventos itinerantes;
Locacao de espagos para eventos;
Ofertar cursos de especializagio;
Recebimento de colaboragdes e
prestagdes de servigos voluntarios

Cobranga de ingresso para acesso
ao Museu e seus anexos; Locagao
de espagos para fins comerciais;
Ofertar cursos de especializagio;
Venda de livros, revistas,
informativos, mapa turistico de
Peirdpolis e regido; Venda de
algum produto especifico

Cobranga de ingresso para acesso
ao Museu e seus anexos; Locagao
de espacgos para fins comerciais;
Locacao de espagos para eventos;
Ofertar cursos de especializagio;
Venda de livros, revistas,
informativos, mapa turistico de
Peirdpolis e regido

Locacao de espagos para eventos;
Recebimento de doagdes
financeiras; Recebimento de
doagdes de acervos; Recebimento
de colaboragdes e prestagdes de
servicos voluntarios; Venda de
livros, revistas, informativos, mapa
turistico de Peirdpolis e regido;
Venda de algum produto especifico

4,0

4,0

4,0

4,0

4,0

4,0

4,0

4,0

4,0

4,0

4,0

4,0

416

60,0

64,0

68,0

72,0

76,0

80,0




Total

Locagdo de espagos para fins
comerciais; Locagdo de espagos
para eventos; Ofertar cursos de
especializagdo; Recebimento de
doagdes financeiras; Recebimento
de doagdes de acervos;
Recebimento de doagdes de
patrimonios; Recebimento de
colaboragdes e prestagdes de
servicos voluntarios; Venda de
algum produto especifico

Locacao de espacos para fins
comerciais; Locagdo de espagos
para eventos; Recebimento de
doagdes financeiras; Venda de
livros, revistas, informativos, mapa
turistico de Peirdpolis e regido;
Venda de algum produto especifico

Locagio de espagos para fins
comerciais; Locagdo de espacos
para eventos; Ofertar cursos de
especializagdo; Recebimento de
colaboragdes e prestacdes de
servigos voluntarios; Venda de
algum produto especifico

Ofertar cursos de especializagio;
Recebimento de doagdes de
acervos; Recebimento de
colaboragdes e prestacdes de
servicos voluntarios; Venda de
livros, revistas, informativos, mapa
turistico de Peirdpolis e regido;
Venda de algum produto especifico

Recebimento de doagdes
financeiras; Recebimento de
doagdes de acervos; Recebimento
de doagdes de patrimonios; Venda
de livros, revistas, informativos,
mapa turistico de Peirdpolis e
regido; Venda de algum produto
especifico

25

4,0

4,0

4,0

4,0

4,0

100,0

4,0

4,0

4,0

4,0

4,0

100,0

417

84,0

88,0

92,0

96,0

100,0

Tabelas

Cobranca de ingresso para
acesso a0 Museu e seus
anexos

Frequéncia

Porcentagem

Porcentagem
Vilida

Porcentagem
Cumulativa

Vilido

Sim

Nao

Total

16

25

64,0
36,0

100,0

64,0
36,0

100,0

64,0

100,0
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Cobrancga de ingresso a | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
eventos itinerantes Vilida Cumulativa
Vilido Sim 17 68,0 68,0 68,0
Nao 8 32,0 32,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
Locacéo por prazo Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
determinado de espacos Vilida Cumulativa
para fins comerciais
Vilido Sim 17 68,0 68,0 68,0
Nao 8 32,0 32,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
Locacéio temporaria de Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
espacos para eventos Vilida Cumulativa
Vilido Sim 18 72,0 72,0 72,0
Nao 7 28,0 28,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
Ofertar cursos de Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
especializaciao Vilida Cumulativa
Vilido Sim 16 64,0 64,0 64,0
Nao 9 36,0 36,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
Recebimento de doagdes | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
financeiras Vilida Cumulativa
Vilido Sim 13 52,0 52,0 52,0
Nao 12 48,0 48,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
Recebimento de doagdes de | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
acervos Vilida Cumulativa
Vilido Sim 9 36,0 36,0 36,0
Nao 16 64,0 64,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
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Recebimento de doagdes de | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
patrimonios Vilida Cumulativa
Vilido Sim 9 36,0 36,0 36,0
Nao 16 64,0 64,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
Recebimento de Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
colaboracdes e prestacoes Valida Cumulativa
de servicos voluntarios
Vilido Sim 11 44,0 44,0 44,0
Nao 14 56,0 56,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
Venda de livros, revistas, | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
informativos, mapa turistico Vilida Cumulativa
de Peiropolis e regido
Vilido Sim 18 72,0 72,0 72,0
Nao 7 28,0 28,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
Venda de algum produto | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
especifico Vilida Cumulativa
Vilido Sim 22 88,0 88,0 88,0
Nao 3 12,0 12,0 100,0
Total 25 100,0 100,0
Gostaria de contribuir com o Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
desenvolvimento e sustentabilidade Vilida Cumulativa
do Museu dos Dinossauros?
Sim 18 72,0 72,0 72,0
Nao 7 28,0 28,0 100,0
25 100,0 100,0
Como gostaria de contribuir? Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Apoiar as redes sociais do Museu 5 27,8 27,8 27,8
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Apoiar as redes sociais do Museu; 1 5,6 5,6 33,3
Doagdo de peca para o acervo;
Voluntario(a)
Apoiar as redes sociais do Museu; 1 5,6 5,6 38,9
Parceria ou prestacdo de servigo
voluntaria; Voluntario(a)
Apoiar as redes sociais do Museu; 8 44.4 44,4 83,3
Voluntario(a)
Voluntario(a) 3 16,7 16,7 100,0
Total 18 100,0 100,0
Tabelas
Apoiar as redes sociais do | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Museu Vilida Cumulativa
Vilido Sim 15 83,3 83,3 83,3
Nao 3 16,7 16,7 100,0
Total 18 100,0 100,0
Doacio de peca para o Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
acervo Vilida Cumulativa
Vilido Sim 1 5,6 5,6 5,6
Nao 17 94,4 94,4 100,0
Total 18 100,0 100,0
Parceria ou prestacio de | Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
servi¢o voluntaria Valida Cumulativa
Vilido Sim 1 5,6 5,6 5,6
Nao 17 94,4 94,4 100,0
Total 18 100,0 100,0
Voluntario(a) Frequéncia| Porcentagem| Porcentagem| Porcentagem
Vilida Cumulativa
Vilido Sim 13 72,2 72,2 72,2
Nao 5 27,8 27,8 100,0
Total 18 100,0 100,0




